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APRESENTACAO

Dando continuidade a série “25 Anos de Econo-
mia Gadcha”, a Fundacdo de Economia e Estatistica vem
agora proporcionar ao publico o estudo “Comércic de
Mercadorias no Rio Grande do Sul”, que se constitui o
Tomo 3, Volume 5, desta série.

O trabalho consiste na andlise da evolucdo da
atividade comércio de mercadorias no Rio Grande do Sul
com base em dados de produto — da Fundacdo Getilio
Vargas —, emprego — do Censo Demogrdfico — e demais
varidveis do Censo" Comercial. O esforco interpretativo
buscou trazer alguma luz ao entendimento das transforma-
cBes ocorridas na atividade comercial do Estado, em funcéo
das modificagGes ermmanadas do pélo hegeménico nacional no
perfodo estudado.

A versdo preliminar deste trabalho passou, no
todo ou em parte, pela leitura critica dos seguintes técnicos
da FEE: Beatriz Regina Zago de Azevedo, Marfa Conceicdo
Sd e Souza Schettert, Maria Izabel Jornada, Maria Elena
Almeida e Gentil Corazza. Todos eles contribuiram com
criticas e sugestfes valiosas para o aperfeicoamento da
versdo definitiva do estudo. Parece desnecessdric afirmar
que nenhum deles é responsdvel por erros ou omissdes que
possam ser encontrados,; esses s§o de exclusiva responsabi-
lidade dos autores.
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INTRODUCAO

0 estudo gue ora se apresenta analisa o
comportamento da evolucao das atividades
de comércio de mercadorias no Rio Grande
do Sul, no decorrer do periodec de 1950 a
1970, e se insere de forma complementar
nos trabalhos efetuados sobre o Setor Ter-
ciaric da economia do Fstado para a série
"25 Anos de Economia Galicha" em seu Yolu-
me 5.1

Conforme foi cclocado naqueles estu-
dos, a Unidade de Analise do Setor Tercia-
rio da Fundacdo de Economia e Estatisti-
ca-FEE teria como incumbencia basica de
atuacao a analise do comportamento das ati-
vidades de servigos no Estade que se tra-
duziria, num primeiro momento,em um estu-
do analitico que se constituiria no Volu-
me 5 da serie 25 Anos.

No decorrer das fases preliminares de
pesquisas teoricas e seninarios de estu-
dos, pode-se concluir que, para uma maior
abrangencia analitica sobre o Setor Ter-
ciario, seria conveniente que o Volume 5
da serie contivesse também estudos espe-
cificos — com maior graude detalhamento —
de suas principais atividades componentes.

Assim, este trabalho, "0 Comércio de
Mercadorias no Rio Grande do Sul",consti-
tui-se no Tomo 3 do Volume 5 daguela serie
e conclui o conjunto de estudos sobhre 0
Setor Terciario que a Fundacao de Economia
e Estatistica se propos a elaborar,

A analise do comércio de mercadorias
do Rio Grande do Sul, desenvolvida neste
trabalho, tem comoobjetivobasico verifi-
car o comportamento da evolucao das ati-
vidades comerciais no estade ecalicho no
transcurso do periodo compreendido pela

troca do polc hegemonico de acumulacao in-
dustrial na economia nacional. Assim, a
concepgac do trabalho foi conduzida com o
fito de buscar detectar alaumas caracte-
risticas do comportamento organizacional
das atividades comerciais no Estado,tendo
por base as mudancas estruturais ocorri-
das na economia nacional.

A troca de predominio industrial de
acumulagao de capital paraosetor de bens
de consume duraveis, ocorrida em meados
dos anos 50, transforma-se,entao, na con-
dicionante basica que norteia toda a pes-
quisa. A medida que essa mudanga vai esti-
mular a intensificagao do processo de di-
visao inter-regional do trabalho, tornou-
-se necessaria. também, uma analise com-
parative entre a evolucao dos perfis da
estrutura comercial galcha e brasileira
para se verificar os efeitos que a inser-
cao da economia galicha, na divisiao inter-
-regional do trabalho, acarreta sobre a
organizacao da atividade comercial.

Este trabalho e composto por cinco
capitulos, alem desta introducao.

No primeiro capitulo,procura-se des-
tacar, de forma teorica, alguns dos prin-
cipais aspectos atinentes a atividade co-
mercial, buscandc salientar sua funciona-

,

FUNDAGAQ DE ECONOMIA E ESTATISTICA. 25
anos de economia gaticha: analise do
setor terciarionoRio Grande do Sul.
Porto Alegre, 1979. v.5, t.1.

— . 25 unos de evonomia galcha: inter-
mediagao financeira do Rio Grande do
Sul. Porte Alegre, 1979. v.5, t.2,
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lidade e o conjunto de relacdes que essa
atividade mantem com os demais setores da
economia. Adquirem maior enfase as carac-
teristicas de sua evolugao recentena eco-
nomia brasileira, notadamente aquelas que
dizem respeito as peculiaridades do pro-
cesso de substituicao de importagoes in-
dustriais e seus reflexos regionais, dada
a forma como a economia galcha se inseriu
na divisao inter-regional do trabalho em
escala nacional.

Nos Capitulos 2 e 3,analisa-se, res-
pectivamente, a evolugdo do produto e do
emprego comercial no Estado. A existencia
desses estudos tem por objetivo fazer a
passagem dos tomos anteriores para este,
tornando possTvel o estudo comparativo das
variagoes desses agregados entre as ati-
vidades estudadas.Osegundo capitulo abor-
da o comportamento do produto comercial
galcho no periodo de 1947 a 1969. A ana-
lise e feita de forma comparativa a evo-
lugao desse agregadonc comercio brasilei-
ro, buscando detectar, atraves dos dados
de renda interna elaborados pela Fundagao
GetlUlio Vargas, as repercussoes, a nivel
do comércio, das transformacbes na econo-
mia brasileira oriundas do processo in-
dustrial.

0 Capitulo 3 aborda o desempenhio da
variavel pessoal ocupado no comercio de
mercadorias no Rio Grande do 5ul., Tambem
aqui se procura estabelecer as conseqlien-
cias que o processo industrial brasileiro
ocasionou nos niveis de emprego da ativi-
dade. A fonte dos dades foram os Censos
Demograficos da Fundagao 1BGE,dos anos de
1950 e 1970, Unica fonte que permitiu a
avaliagao dos niveis de pesscal ocupado in-
formalmente e da mao-de-obra feminina no
comercio de mercadorias.

No quarto capitulo, aprofunda-se a
analise do comercio, buscando,atraves dos
dados contidos nos Censos Economicos da
FIBGE — informagoes levantadas unicamente
a nivel do estabelecimento —, evidenciar

algumas caracteristicas da estrutura das
atividades comerciais e identificar suas
vinculagoes coma evolucao dos setores pro-
dutivos da economia. Optou-se por uma ana-
lise dos perfis organizacionais, nos anos
de 1950 e 1970, no Rio Grande do Sul, de
forma comparativa aos doBra.il,desdobran-
do-se a atividade comercial tanto a nivel
de grupo de produtos gue vende — duraveis
e nao duraveis —, quanto a nivel das clas-
ses atacadista e varejista,de formaa tor-
nar perceptiveis as diferengas existentes
na evolugao da organizacgao do comércio,de-
vido aos efeitos da inserc¢ao da economia
gaucha em um sistema de divisac inter-re-
gional do trabalho em distintos momentos
de predominio de acumulagao de capital in-
dustrial.

0 Ultimo capTtule & uma sTntese das
constatagoes cbservadas ao longo do tra-
balho,onde se busca compatibilizar aguelas
conclusges parciais numunico texto inter-
pretativo, de tal formaa tornar evidentes
os tracos dominantes da evolugao do comer-
cio de mercadorias no Rio Grande do Sul
no decorrer do periodo em estudo.
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1 — ALGUMAS CARACTERISTICAS DA ATIVIDADE COMERCIAL

1.1 — Aspectos Funcionais
da Atividade Comercial

Qualquer estudo que pretenda oferecer uma
analise consistente do comportamento das
atividades comerciais noRio Grande do Sul
nas ultimas decadas deve,necessariamente,
considerar e expor,mesma que de forma bre-
ve, o conjunto de relagoes economicas que
constitui a base sobre a qual se colocam
essas atividades. Deve, antes de mais na-
da, levar em conta as fungoes desempenha-
das pelo comercio dentro de uma economia
de tipo capitalista, assim como também
considerar as peculiaridades da economia
brasileira, em sua historia recente,3 me-
dida que as mesmas constituem o pano de
fundo contra o qual se coloca a evolugao
das atividades comerciais. Finalmente,de-
ver-se-a ter em vista as caracteristicas
da forma de insercaoda economia gaucha na
divisao inter-regional do trabalho em es-
cala nacional, dados seus reflexos na es-
trutura e desempenho do comercio do Estado.

0 comércio-ou,mais explicitamente, 0
caonjunta de atividades que se dedica ex-
clusiva ou principalmente a intermediagdo
na troca dos bens gerados pelas atjvida-
des produtivas — pode ser considerado o
nucleo central do processo de circulagao
de mercadorias. A esfera da circulagao,
como se sabe, & constituida por todas as
atividades gque contribuem para que 0s bens
oriundos da esfera da produgao sejam ad-
Guiridos por seus consumidores finais,
transformando, dessa maneira, na forma de
moeda, ¢ capital aplicado e 0 excedente
gerado nas atividades produtivas. Qutras

atividades, comec o transporte, as comuni-
cagoes, a armazenagem e algumas parcelas
das atividades de intermediagdo financei-
ra, tambem se incluemnessa esfera,atuan-
do como elementos que viabilizam ou agi-
lizam o processo de circulagao das merca-
dorias. 0 cerne desse processo, todavia,
e inegavelmente constituidopelocomercio.
Deve-se advertir que o reconhecimento de
que o comercio constitui o nucleo central
do processo de circulagao possui um emba-
samento estritamente funcional,nao impli-
cando a afirmagdo de uma maior relevancia
economica das atividades comerciais sob
qualquer outro aspecto.

As atividades comerciais, ao existi-
rem como empreendimentos especializados,
articulados funcionalmente! comas das ati-
vidades ligadas a producao, tornam possi-
vel um grande aumento do potencial produ-
tivo dessas Ultimas. Isso ocorre 3 medida
que os produtores sao liberados da tarefa
de buscarem, eles proprios, consumidores
para 0s bens que colocam no mercado, pas-
sandp essa tarefa a ser executada pelos
comerciantes. A perda de uma parcela do
excedente (por unidade produzida e vendi-
da) por parte dos produtores, que e cedi-
da aos comerciantes como pagamento pelo

1 Convem lembrar que essa articulagao fun-
cional entre o capital produtivaeo ca-
pital comercial assume varias formas,
indo desde uma mera (livre) ligagao co—
mercial {(compta e venda) até arplena ma—
nipulacao do capital comercial,por par-
te do setor produtivo,geralmente os se-
tores mais modernos da indistria.
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servigo que prestam atuando como interme-
diarios na venda das mercadorias,é farta-
mente compensada pelo crescimento da mas-
sa total de excedente que passa a poder
ser apropriada com o aumento na quantida-
de de bens que os produtores podem colo-
car no mercado atraves da intervencio des-
ses intermediarios. .

A eficacia do comércio em vender os
bens gerados pelos setores produtivos in-
fluencia diretamente a capacidade de acu-
mulagao desses setores, a medida que de-
termina a velocidade com que refluem aos
mesmos os fundos monetarios (oriundes da
venda de bens anteriormente produzidos)
que se destinam a financiar a continuida-
de do processo de produgao, bem como asua
ampliagao. Assim,as atividades comerciais
sao constantemente impelidas a moderniza-
rem-se e a tornarem-se mais ageis,de for-
ma a nao se constituirememobstaculo para
a marcha do processo de acumulagdo nos
segmentos mais dinamicos da economia.

0 continuo processo de agilizagao do
comercio manifesta-se atraves da utiliza-
cao de mecanismos, tais como a adogao de
tecnicas de propaganda e promogao que es-
timulamos consumidores a adouirirem mais
bens que acabam-se tornando necessarios a
sua adaptagao aos padroes sociais vigen-
tes. Outro mecanismo de agilizagao de ven-
das extensivamente utilizado & o forneci-
mento de credito direto ac consumidor,que
leva esse a adquirir bens comprometendo
parte de suas iendas futuras. A utiliza-
gdo do credito direto ao consumider & fun-
damental para a manutengao de um elevado
nivel de vendas por parte dos segmentos do
comercio que transacionam, predominante-
mente, com bens de nreco relativamente
mais alto (como & 0 c¢aso, em geral, dos
bens de consumo duraveis).0 pacamento par-
celado & uma condic3do necessariapara tor-
nar a aquisigao desses bens acessivel a
uma extensa faixa de consumidores de n7-

vel de renda intermediaric e baixo, am

pliando, dessa forma, o mercado para os
mesmos .

0 processo de modernizagao traz im-
plicita uma tendencia 3 concentragao em
alguns setores das atividades comerciais.
Teoricamente, pode-se desdobrar o processo
de concentragdo sob tres faormas, que na
realidade podem nac ser excludentes entre
si. A primeira forma, denominada concen-
tragao técnica, da-se ao nivel dos estabe-
lecimentos, com o aparecimento de grandes
unidades comerciais integradas, como su-
permercades e 1ojas de departamentos, que
passam a concentrar a major parte das ven-
das. A segunda forma, chamada concentra-
¢30 economica, ocorre ao nivel da proprie-
dade das unidades comerciais,com o surgi-
mento de redes de estabelecimentos vincu-
ladas a grandes grupes economicos que con-
trolam a maior parte do capital aplicado
no setor.A terceira forma, denominada con-
centragao financeira, que se da em termos
de vinculagao entre grupos economicos —
por vezes ligados a diferentes setores de
atividade — seja atraves de participagdes
acionarias ou de outres meios.? Na reali-
dade, sabe-se que essas tres formas de con-
centragao podem ocorrer simultaneamente,
sendo dificil a avaliacao desdobrada desse
processo, especialmente nos casos das con-
centragoes economicae financeira,por fal-
ta de informacoes a respeito. Neste tra-
balho so serad possTvel estudar a concen-
tragao tecnica do comercio de mercadorias
a partir dos dados dos Censos Econorticos
da FIBGE.

Uma das causas da tendencia a concen-
tracao das atividades comerciais consiste
emque a modernizacgao e a agilizagdo das tec-
nicas de venda exigemo acessoa um montante

2 LABINI, P. S. Oligopolio ¥ progresso
tecnico. Barcelona, Oikos-Tau,1966.
p-15-30.




maior de recursos financeiros, gue se si-
tua fora do alcance das pequenas e medias
empresas do setor, tornando-as menos com-
petitivas e fazendo com que as mesmas de-
saparecam ou se dediquema tipos de comer-
¢io em que nao sofram concorrencia por par-
te das grandes unidades. A concentracao
tecnica antes referidaé ainda causada pe-
lo aumento da densidade da demanda nos
centros urbanos de porte mais expressivo.

Uma das conseqliencias mais visTveis
do processo de modernizacao do comercio,
atraves da qual se manifestaumdos aspec-
tos do processo de concentracaodas ativi-
dades comerciais, como foi dito anterior-
mente, & 0 surgimento de grandes estabe-
lecimentos integrados, que realizam, num
mesmo local, grande volume de vendas de
uma gama extremamente diversificada de ar-
tigos. Os exemplos mais conspicuos desse
tipo de unidades integradas sao 0s super-
mercados e as grandes lojas de departamen-
tos. Qutra especie moderna de unidade co-
mercial integrada,o "shopping center",de-
ve ser considerada como uma categoria a
parte, pois & constituida por um grande
numero de pequenos e medios estabeleciren-
tos¥, pertencentes a diferentes oroprie-
tarics, que se retnem em um mesmopontoe do
espaco com a finalidade de se beneficia-
rem mutuamente atraves da criacao de um
ponto de atracao comercial. A diferenca
fundamental entre esses deis tipos consis-
te em que, enquanto no segundo ocorre ape-
nas uma concentragao de vendas no.espago,
sem gue haja gualquer especie de concen-
tragao no que se refere a propriedade dos
estabelecimentos que efetuamessas vendas,
no primeiro a concentragac @ completa,
abrangendo  ambos os aspectos.

Outra tendencia complementar as de
modernizacao e concentracao das atividades
comerciais atua no sentido da ocorrencia
de uma integracao mais direta entre o co-
mercio e as atividades produtivas.0 obje-

to dessa integracao consiste em garantir

i5
as empresas industriais a realizagao de
seus produtos, como resultado do proprio
controle" exercide pelocapital industrial
sobre o capital comercial. Esse controle
assume diversosniveis de intensidade,ocor-
rendo desde a simples operacac de com-
pra e venda entre produtores e comercian-
tes ate.o dominio total da atividade co-
mercial que se pode dar sob tres formas:
a primeira & a criacac de empresas comer-
ciais pelas empresas industriais para dis-
tribuig¢zo de seus produtos, a segunda € a
vinculagdo entre firmas do setor produti-
vo e do comercio atraves de participacoes
acionarias e a terceira & oestabelecimen-
to de contratos de distribuigao preferen-
cial ou exciusiva., O controle do capital
produtive sobre o capital comercial tende
a ser mais intenso naqueles sctores orga-
nizados de forma oligopolistica,especial-
mente dedicados a produgao de bens de con-
sume duraveis. Deve-se,ainda, registrar a
ocorréncia de uma crescente articulagao
entre o comercio e a intermediagao finan-
ceira, devido, em parte, ao grande ‘incre-
mento da utilizacao do credito direto ao
consumidor,ja discutida anteriormente nes-
te texto, que implicou um aumentc das ne-
cessidades de capital de giro por nparte

das empresas comerciais.”

3 Eventualmente podem existir também uni-
dades de porte relativamente grande.

“ OLIVEIKA, Francisco de. O terciirioea
divisao socialdoe trabalho. Sao Pau-
lo, Brasileira de Clencias, 1979.
p.154 (Estudos Cebrap, 24).

0 erédito ao consumidor pode ser forme-
cido diretamente pela empresa comercial
— caso em que a mesma, usuialmente, re-
corre aos intermediarios financeiros pa—
ra obter o capital de giro necessario —
ou por uma empresa financeira, a qual o
cliente ¢ encaminhado pelo estabeleci-
mento comercial No segundo casonaoc che-
ga a ocorrer um aumente nas necessidades
de capitalde giro da unidade comercial,
embora esteja,dw qualquer forma,ocorven—
do uma articulagac funcional entre o co-
mercio e a intermediagao financeira.
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Nao se deve perder de vista,todavia,
a0 longo da analise, o fato de que o pro-
cesso de modernizagao atinge,fundamental-
mente, apenas 0s estratos superiores —
constituidos por medias e grandes empre-
sas — do comercio de mercadarias, ja que
uma extensa gama de atividades, que podem
ser agrupadas sob a denominaczo geral de
pegueno comercio, nac & por ele atingida.
Grande parte dessas atividades subsistem
dentro de meldes de organizagao atrasadoes,
recorrendo a mecanismes de defesa que ga-
rantem a manutengao de um nivel minimo de
rentabilidade, apenas suficiente para as-
segurar sua sobrevivencia. Entre esses me-
canismos pode-se citar, exemplificativa-
mente, a sub-remuneragao do trabalho do
responsavel e dos membros de sua familia,
a evasao a tributacdo,o funcionamento fo-
ra dos horarios comerciais usuais,a loca-
lizagao em areas onde a competicao com as
unidades comerciais modernas €& evitada ou
minimizada e, ainda, a dedicacac a ramos
de comercio, cujas caracteristicas nao se
prestam a modernizagde ou constituicao de
grandes unidades, como por exemplo bares,
lancherias etc. Outra parcela desse peque-
no comercio & constituida porumconjunto,
sempre renovado, de unidades de vida cur-
ta, que se encaminham inexoravelmente pa-
ra a falenuia por naose poderem utilizar,
eficientemente, dos mecanismos de defesa
ja citados.

Algumas formas tipicas dopequeno co-
mercio (como por exemplo a imensa varie-
dade de vendedores ambulantes, autdnomos,
camelos etc.) constituem-se pontos de ab-
sorcac da mao-de-obra poucc qualificada,
estruturalmente excedente nas grandes ¢i-
dades. Os elementos dedicados a esse tipo
de comercio, camo regra geral, apenas ob-
tem ¢ suficiente para sobreviver, nic se
deslocando para ocupagoes melhor remunera-
das (ou que fornegammelhores condicoes de
trabalho), devidoaabsaluta falta de opor-
tunidades.

Ac analisar-se o conjunto das ativi-
dades comerciais, € necessario distinguir
dois niveis de intermediacao, de forma a
melhor perceber algumas peculiaridades do
processo de circulacao das mercadorias.Es-
ses dois niveis sao constituidos pelo co-
mercio varejista e atacadista. No primei-
ro deles, o varejista,ocomerciante adqui-
ré bens dos produtores (ou de outros co-
merciantes) e os vende aos consumidores
finais. A caracteristica distintiva fun-
damental do comercio varejista & consti-
tuida pela atomizacao das operacoes de ven-
da e, ainda,pele fatodenas mesmas apare-
cerem como compradores os consumidores fi-
nais. No cutro nivel, o atacadista, o co-
merciante atua como intermediarioentre gs
produtores e outros comerciantes {os va-
rejistas) ou mesmo intermedeia operacoes
entre produtores (como por exemplo a com-
pra e venda de insumos).

Em virtude da existencia desses dois
niveis de intermediagao, as mercadorias,
conforme sua natureza e as caracteristi-
cas da forma como sao produzidas, podem
percerrer, alternativamente, dois circui-
tos no processo de circulagao. No primei-
ro, mais longo, as mercadorias passam dos
produtores aos atacadistas,desses aos va-
rejistas e, finalmente, chegam aos con-
sumidores finais. No segundo, mats dire-
to, nao ocorre a intervencao do ataca-
dista, sendo as mercadorias vendidas pe-
los produtores diretamente aos varejis-
tas e, por esses,ans consumidores finais.
Nesse casc a fungao dos atacadistas @
absorvida e executada pelos praprios pro-
dutores.

A figura do atacadista tende a exis-
tir no comercio de tipos de hens em que a
producao € atomizada, como € o caso dos
produtos agricolas e da produgao de pegue-
nas e medias industrias. Ao contrario,nos
ramos em que a produgao e altamente con-
centrada, como em grande parte dos bens de
consumo duraveis, a distribuicao tende a



ser feita atraves de contato direto entre
os produtores e varejistas.

As condigoes de transporte influen-
ciam, também, a determinagao do numero de
etapas do processo de circulagao das di-
versas mercadorias. No caso concreto do
Brasil, por exemplo,a verdadeira unifica-
cao do espago nacional, devido ao cresci-
mento e methoria das redes de transporte
e comunicagoes, contribuiu para determi-
nar o desaparecimento da figura do ataca-
dista regional em alguns ramos do comer-
cio. Isso ocorreu devido 2 cessagao da ne-
cessidade da manuten¢ao de estogues regio-
nais de alguns tipos de artigos controla-
dos por esses atacadistas, ja que, com a
maior facilidade de comunicagao e trans-
portes, os proprios fabricantes e ataca-
distas localizados nos centros produtores
passarama poder atender comrelativa pres-
teza as solicitacgoes dos varejistas situa-
dos nas areas perifericas, atraves da ma-
nutencao de um tnico estoque concentrado
junto ao ponto de produgao.

1.2 — O Comércio e a Evolucdo
Recente da Economia
Brasileira

A historia econorica recente do Brasil
apresenta como fato central a implantagao
no Pals, a partir de meados da decada de
50, de uma industria substituidora de im-
portacoes de bens de consumo duraveis, a
qual passou, desde entao,a comandar amar-
cha do processo de acumulagao em escala
nacional.Esse evento,bem como seus varios
desdobramentos ,constitui-se emum dos prin-
cipais elementos determinantes do compor-
tamento da econcmia brasileira nos ultimos
trinta anos ,influenciando todos ossetores
e aspectos davida econcmica do Pais.

A transformagac,ocorrida inicialmen-
te ac nivel da indUstria,gerou consegilen-
cias que se manifestaram em todas as es-
feras da economia nacional, visto que de-
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terminou a adaptacao dos demais setores as
necessidades dos novos segmentos dominan-
tes, de forma a nao obstaculizar a marcha
do processo de acumulagao nesses segmen-
tos. 0 comércio, como nao poderia deixar
de ocorrer, ja que se constitui no setor
encarregado de fazer circular as merca—'
dorias geradas pelos setores produtivos,
também foi atingido pelas consegilencias.
dessa transformagao, tendo passado por
mudancas de estrutura e comportamento
que surgiram devido a necessidade de sua
adaptagéo' as exigencias de comercializa-
cao derivadas do novo perfil da oferta
de produtos oriundos da indistria nacio-
nal.

Umdos reflexos mais imediatos da pro-
ducao interna de bens de consumo duraveis,
ao nivel do comercio, foi o quase desapa-
recimento da figura do importador (ataca-
dista ou mesmo grande varejista) desse ti-
po de bens. Paralelamente,0correu uma com-
pleta reorganizagac dos canais de distri-
buicao, a nivel nacional,desses produtos.
Isso se deveu, fundamentalimente,a presen-
ca no Pais das empresas que os fabricam,
orientando de forma direta a estrategia de
comercializacio dos mesmos, nao soanivel
do atacado, mas tambem, em muitos casos,
a nivel do varejo. No casode diversos ti-
pos de produtos, a distribuigao passou a
ser feita de forma direta,atraves de con-
tato nao intermediado entre o produtor e
o varejista, desaparecendc, em conseqlien-
cia, a figura do atacadista,cuja fungdao €
exercida pelo proprio fabricante.Em casos
extremos, como por exemplo o dos velculos
automotores, a orientagao exercida pclo
fabricante assume contornos tdo rigides
gue chega a caracterizar uma verdadeira
submissdo do comerciante acs ditames do
produtor, que se manifesta atraves de dra-
conianos contratos de adesao, com clausu-
las de exclusividade e outras determina-
¢oes gue atingem ate mesmo alguns detalhes
aparentemente insignificantes da organi-
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zagao e do comportamento da empresa comer-
cial varejista.®

Tambem se pode atribuir @ mudanca
ocorrida no comando do processo de acumu-
lagao industrial no Pais toda uma extensa
gama de adaptagoes ocorridas no comporta-
mento do comercio — principalmente o vare-
Jista — devido, primordialmente, 3 neces-
sidade de ampliar o mercado existente pa-
ra os bens de consumo durdveis, integran-
do, ao mesmo, camadas mais amplas da po-
pulagao. Entre essas adaptagoes pode-se
referir a wtilizagao mais generalizada do
credito direto ao consumidor, ja mencio-
nada anteriormente, que teve como conse-
qliencia o surgimento de ume vinculagac mais
intima entre o comércio e os setores 1i-
gados @ intermediacdo financeira.

A necessidade da ampliacae do merca-
do consumidor para bens de consumo dura-
veis manifestou-se no decorrerda recessio
que atingiu a economia brasileiraa partir
dos primeiros anos da decada de 60,a qual
teve uma das suas causas exatamente na
inadequacao da demanda existente em rela-
¢ao ao novo perfil da capacidade instala-
da de oferta de produtos industriais., A
superacdo desse perfodo recessivo ocorreu,
ac final da decada, quando se deu o ajus-
tamento entre os perfis de ofertae deman-
da, mediante uma concentracao da renda re-
lativamente intensa e, também,devido a ja
referida expansac do credito ao consumi-
dor, que ampliaram o mercado para os bens
de consumo durdveis. A expansiao do credi-
to direto ao consumidor, nas dimensoes em
que se deu, foi viabilizada pela reforma
do Sistema Financeiro Nacional, ocorrida
a partir da metade dessa decada.”’

A substituigao das importagoes de
bens de consumo duraveis tambem favoreceu
a difusao, inicialmente nas grandes cida-
des e depois ate mesmo nos centros inter-
rediarios da hierarquia urbana, de tipos
modernps de estabelecimentos comerciais,

como pov exemplo as grandes lpjas de de-

partamentos e os supermercados. Para tan-
to, contribuiram a diversificagao da pau-
ta de produtos de consumo ofertados pela
industria nacional e as melhores condicoes
de distribuicao e fornecimento proporcio-
nadas pela nova estrutura industrial.

0 numero de itens de consume de ori-
gem industrial, facilmente disponivel pa-
ra venda ac consumidor,aumentou coma pro-
ducao interna de bens duraveis, em parte
devido a que as operagoes de distribuigao
dos mesmos tornaram-se mais simples e es-
taveis do que na fase emgue eram importa-
dos. As operacOes de importacgaoexigiamum
elevado grau de especializacde, por serem
mais compiexas, e tambem uma grande capa-
cidade financeira, situando-se, geralmen-
te, fora do alcance dos comerciantes me-
dios. Alem disso, estavam sujeitas as os-
cilagoes cambiais e & outras medidas go-
vernamentais restritivas, que determina-
vam um elevado qrau de 1instabilidade do
fornecimento.

A maior facilidade de fornecimento
estavel de uma gama relativamente ampla de
itens de consumo duravel estimulou o sur-
gimento de um processo de ¢riagao de de-
partamentos especializados dentro de al-
guns dos antigos estabelecimentos comer-
¢iais varejistas,que eram normalmente es-
pecializados na venda de um nimeroc Jimi-
tado de tipos de bens.Isso Tevouauma di-
versificagao interna desses estabelecimen-
tos e, tambem, a um aumento na escala de
operagas dos mesmos.

Esse processo,aliadoa crescente con-

® SA0D PAULO. Secretariade EconomiaePla-
nejamento. Aspectos estruturais do
desenvolvimento da economia paulista:
industria automgbilistica. Sao Pau-
lo, 1978. (Estudos e Pesquisas,l4).
7 FUNDAGAD DE ECONOMIA E ESTATISTICA. 25
anos de economia gaﬁcha: intermedia—

¢ao financeira do Rio Grande do Sul.
Porto Alegre, 1979. wv.5. t.Z2,




centracao da poopulagao nos centros urbanos
mais expressivos, implicou um aumento da
densidade de demanda nas cidades, o que,
como ja foi dito, vai incentivar o aumen-
to de tamanhn dos estabelecimentos. Esse
fato determinou o surgimento de uma ten-
déncia no sentido da substituicdc da es-
trutura de comerciovarejista anteriormen-
te existente, que era constituida predo-
minantemente por estabelecimentos de pe-
queno e medio porte,por um comércio vare-
Jista onde despontam grandes estabeleci-
mentos (muitas vezes surgidos a partir de
lojas ja existentes na fase anterior), os
quais passarama concentrar uma grande par-
te das vendas do setor. Através dessa ten-
dencia, cuja causa se encontra no proces-
so anteriormente referido, estabelece-se
um elo entre a implantagao da industria
substituidora de importagdes de bens de
consumo duraveis e o fenomeno da concen-
tragao das atividades comerciais.

A implantacao, no Pa7s,de uma indis-
tria produtora de veiculos automotores,
que se deu no bojo da mudanca de padrao de
acumulagao industrial ocorrida a partir da
segunda metade da decada de 50, veio afe-
tar, de forma indireta, a estrutura dos
canais de distribuicao comercial do Pais.

Apesar de o Brasil ja contar, a épo-
ca, com estradas que interligavam, mesmo
que as vezes de forma precaria,as princi-
pais regioes do Pais, o rapido aumento da
frota automebilistica causado pela implan-
tagao desse parque industrial criou uma
forte demanda por novas e melhores rodo-
vias, o que levoua uma grande expansao da
rede viaria nacional, com uma concomitan-
te melhoria nas condigoes de uso das vias
anteriormente existentes.

As melhores condicoes de acessibili-
dade assim proporcionadas, que permitiram
um transporte mais rapido e sequrode car-
gas por via rodoviaria, ben comooparale-
1o aperfeicoamento das redes de comuni-

cagac, possibilitaram um contato mais fa-
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cil entre os produtores industriais,cujas
fabricas se localizam predominantemente
nos principais centros economicos do Pais,
e 05 comerciantes varejistas, cujos esta-
belecimentos se distribuem por todoo ter-
ritorioc nacional. Isso facilitou, em mui-
tos casos, a adogac, por parte desses fa-
bricantes, de sistemas de distribuigao di-
reta em que era eliminadaa figura do ata-
cadista regicnal, cuja funcdo consistiaem
manter um estoque de mercadorias facil-
mente acessivel para o abastecimento dos
varejistas de sua area de atuacao. A me-
dida que se tornaram possiveis a comunica-
gao e o0 transporte ranidos entre os pontos
onde se situam fabricantes e varejistas,
esse tipo de comércio atacadista entrou
em decadencia.

1.3 — As Mudancas na Divisdo
Inter-Regional do Trabalho
e o Comércio do Rio
Grande do Sul

Ao abordar-se, de forma especifica,a evo-
lugao do comercio do Rio Grande do Sul nas
decadas recentes, deve-se levar em conta
as mudangas ocorridas, nesse periode, nos
papeis atribuidos as diversas economias
regionais no contexto do processo de cres-
cimento economico em escala nacional. A
medida que se modifica, em virtude dessas
mudangas, a forma de insercao da economia
gaucha no conjunto da economia brasileira,
tendem a alterar-se tambem, como conse-
qliencia, algumas caracteristicas da estru-
tura e do comportamento do comercio local.

Durante a metade final da decada de
80, no bojo da retomada do crescimento eco-
nomico entac ocorrida no Pais, surgiram
mudangas na divisao inter-regional do tra-
balho gue afetaram de forma bastante in-
tensa a economia do Rio Grande do Sul. 0
Estado que, apesar de possuir um parque
industrial de alguma expressao em termos

nacionais, sempre se havia caracterizado
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predominantemente como exnortador de pro-
dutos primarios para o centrodo Pais pas-
sou a voltar-se, de forma crescente, para
& exportagao de produtos primarios para o
mercado internacional. Uessa forma a eco-
nomia gaucha passou de prinario-exportado-
ra interna {para outros estados do Pais) a
primario-exportadora externa (para fora
do Pais).

Esse novo pape! assumido pelo Rie
Grande do Sul (bem como por cutros esta-
dos} vinha atender as necessidades da acu-
mulagao industrial gue se processava nos
estados que vuistituem o centro hegemoni-
co nacional, @ mediue yue contribuia para
assegurar a obtencac das divisas que via-
bilizavam o prosseguimento dessa acumu-
lacao.

Nesse sentido., a mudanca ocorrida na
divisac inter-regional do trabalho, bem
como seus efeitos sobre a economia do Rio
Grande do Sul podem ser encarados como uma
seqliela da alteragac do padrao hegemoni-
co de acumulagac industrial, ocorrida a
partir de meados da decada anterior,quan-
do se iniciou a implantagdo de uma indis-
tria substituidora de importagoes de bens
de consumo duraveis. Esse novo parque in-
dustrial utilizava, em grande parte, bens
de capital e insumos produzidos no exte-
rior, o que  impiicou uma  crescente de-
manda por divisas e exigiuaampliagao dos
segmentos exportadores da economia brasi-
leira. F nesse processo que se deve bus-
car, como ja citado,a causa da mudanc¢a do
papel representadopela economia gaucha no
conjunto da economia nacional.

0 reflexo mais importante dessa mu-
danga, ao nivel do comércic, provavelmen-
te, vai ser encontrado na estrutura ata-
cadista, dado que o ramo de atacado de pro-
dutos de origem agricola {produtos agro-
pecuarios e extrativos,na denominagao ado-
tada nos Censos) passou a ter uma impor-
tancia relativa bem maior no Fstado que

no Pais. No gue se refere ao comercio va-

rejista, possivelmente, n3o se verificou
nenhuma diferenciacao mais expressiva de
comportamento em relagdc a media nacional,
dado que as atividades varejistas,por es-
tarem mais proximas da demanda (ou dos con-
sumidores) do que da oferta {oudos produ-
tores}, sao menos influenciadas pela espe-
cializagao do aparelho produtivoda regido
onde se encontram,
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2 -A EVOLUCAO DO PRODUTO COMERCIAL

Durante o periodo de analise, de 1947 a
1969, o Brasil sofreu profundas transfor-
macoes economicas que se traduziram em uma
expansdo acentuada no seu ritmo de cres-
cimento. Essas mudangas iniciaram-se ba-
sicamente nos anos trinta,quando as difi-
culdades em viabilizar as exportagoes de
nossos produtos agricolas e a carencia de
oferta de bens industriais importados até
o momento, originarias de uma instabili-
dade da economia mundial, estimularam o
infcio do predominic de uma estrutura pro-
dutiva de base urbano-industrial, em de-
trimento da anterior hegemonia agrario-
-exportadera na economia brasileira.

As mudangas necessarias para a manu-
tencao do processo de desenvolvimento in-
dustrial impuseram uma serie de medidas
que visaram, fundamentalmente, 2 criacao
das condigoes para a expansaodas ativida-
des ligadas ao mercado internocea susten-
tacao de um processo crescente de acumula-
cao de capital por parte do setor indus-
trial emergente. Essas medidas se caracte-
rizarampor novas relacoes entre as forgas
sociais (com a expansao do emprego urbano
assalariado dentro de uma nova articulacao
entre capital etrabatho), por novas rela-
coes entre os setores produtives {cresci-
mento das atividades industriais ede ser-
vigos emrelacac as agricolas)e poruma par-
ticipacac mais intensa e abrangente doEs-
tado na atividade economica,entre outras.

Evidentemente, essa situacao trouxe
como conseqliencia alteragoes na divisao
inter-regional do trabalho, tanto a nivel
dos setores nrodutivos (crescimento das
atividades urbanas em detrimento da agri-
cultura) como a nivel das diversas re-

gioes. A acumulagao industrial necessita-
va, para a sua viabilizagao, de um merca-
do interno atuante, amplo e em constante
expansac para realizar a sua producdo.
Tornou-se necessaria uma nova correlacgdo
de forcas entre os mercados das diversas
regioes que resultou em uma verdadeira uni-
ficagao desses mercados. De outra parte,a
ampliacac das vias de comunicagao possibi-
litou maioracessibilidade paraa entrada de
produtes originarios de firmas externas no
mercado das diversas regioes,o que alterou
as caracteristicas daseconomias vegionais.

A atividade comercial,a medidaque tem
como funcao efetuaras vendas dos bens pro-
duzidos pelos Setores Primario e Secunda-
rio,sofre osefeitos da dinamica doproces-
so de industrializacao nacional .Esses efei-
tos,em termos do agregado produto ,podemrser
vistos atraves dos dados de Rends Interna!l
pubTicados pela Fundagao Getulio Vargas.?

Para fins deste trabalho considera-se o
valor do PILcf come sendo equivalente ao
da Renda Interna.

Embora o exemplar da revista "Conjuntura
Economica" de julhode 1977 tenha publi-
cado uma revisao dessas informacocs pa-
ra os anos de 1949 e 1959 e a atualiza-
cao para 1970, nac estao sendo utiliza-
das, tendo em vista que se fundamentam
em estatisticas basicas diferentes e,
portanto, sem possibilidade de compa—
ragac com as estimativas anteriormen—
te divulgadas. Prefere-se, aqui, perma-
necer com a serie anterior da FGV com
a finalidade de compatibilizar as in-
formagoes usadas neste trabalhe com as
ntilizadas nos demais wvolumes da se-
rie "25 Anos de Economia Gaficha™. Vide:
CONJUNTURA ECONOMICA. Rio de Janeiro,
FGV, v.25, n.9, set. 1973.

—. Rio de Janeiro,FGV, v.27,n.12,dez.
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Ao analisar-se o comportamento da eco-
nomia brasileira, verifica-se gqueaativi-
dade comercial vem perdendo,gradativamen-
te, posicac relativa em termos de apro-
priacao do produto gerado na economia,
Conforme se pode verificarna Tabela |, em
1947 o comércio possuia uma participagdo
de 18,6% do Pilcf e, em 1969, passa a ter
uma participagao de apenas 12,8%, com um

decrescime continue ne decorrer de todo o

Tabela 1

periodo emestudo.Pode-se,ainde, constatar
essa pronunciada redugac da particinacao
do comércio,comparando-a com o crescimen-
t¢ relativo do conjunto deatividades ter-
ciarias. A Tabela 1permite verificar que,
enquanto o comércio perde de 1947 a 1969,
aproximadamente, seis pontos percentuais
em participagao no PILcf brasileiro,o con-
junto de atividades terciarias avanga, no

mesmo periodo,cerca de dois pontos.

Participagao psicentual do Produto Interno Liguido a custo de fatores-Plicf,

por setores econamicos e comércic de mercadorias, no Brasil -— 1947-70
ANDS TOTAL 5 DARLG SECUNDR R0 L e
e - nh Total Comercio

1947 100 31,26 18,68 50,06 18,63
1948 100 31,11 19,35 49,54 18,43
1849 100 30,50 20,01 49,49 18,34
1950 100 29,07 20,91 50,02 18,18
1951 100 27,63 21,00 51,37 19,13
1852 100 27.73 20,29 51,98 18,18
1953 100 27,10 21,51 51,39 17,00
1954 100 26,55 21,27 52,23 17,89
1955 100 26,76 A 51,27 16,73
1956 100 25,32 22,76 51,92 15,37
1957 100 25,61 22,27 52,12 15,11
1958 100 24,26 24,02 51,72 14,58
1959 100 24,20 25,45 50,35 15,02
1960 100 23,14 25,43 51,43 14,93
1961 100 22,57 25,50 51,93 14,20
1962 100 22,61 26,13 51,26 14,33
1963 100 22,50 25,78 51.72 14,56
1964 100 22,15 26,34 51,57 13,55
1965 100 24,54 24,45 51,03 12,97
1966 100 22,61 25,46 51,43 12,72
1967 100 22,80 25,51 51,69 12,19
1968 100 21,14 26,95 51,91 12,75
1969 100 20,56 27,38 52,06 12,81
1970 100 19,82 27,79 52,39 -

FONTE: FUNDACAQ DE ECONOMIA E ESTATTSTICA.

25 anos de economia gaucha: analise do

setor terciaric no Rio Grande do Sul. Parto Alegre,1979. wv.5,t.1. p.22.



Essa queda de importancia relativa do
comercio no Pllcf do Terciario € melhor
visualizada quando se associa o comporta-
mento desse subsetor aos demais ramos ter-
ciarios, ou seja, quando se apreciaaevo-
Tucao da estrutura do produto terciaria.
Conforme a Tabela 2, em 1947 o comercio
detinha cerca de 37% do PILcf do Tercia-
rio e se constituia na categoria de major
importancia dentro do setor servigos, uma

vez que o restante dc produto, cerca de
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rias, sendo que, naquele momento, se des-
20,85%.
No ano de 1969,verifica-se um quadro bas-

tacava a de outros servicos, com

tante distintodoexistente er 1547, 0 co-
apenas 24% do PIlcf
do Terciario,participacao semethante a da
atividade outros servicos. Sua participa-

mercio participa com

Gao e, nesse ano, um terco inferior a que
mantinha ha vinte anos atras. A gueda de
participagao percentual do comercio e com-
pensada pelo acrescimo da participagio de

63%, era compartilhade por cinco catego- outras categorias, principalmente inter-

Tabela 2

Composicac percentual do Produto Interno Liquide do setor servigos no Brasil —- 1947-69
ANOS  SERVIGOS COMERCIO Iﬂfﬁﬁﬂﬁ%ﬂﬂiﬁ?s TRANSEORTES ovERND  ALUGUETS 5235?835

: COMUNTCACDES

1947 100 37,18 9,03 13,29 13,92 5,73 20,85
1948 100 37,19 8,90 13,43 14,66 6,26 19,56
1949 100 37,06 9,11 14,00 14,99 6,45 18,39
1950 100 36,35 10,27 12,99 15,12 7,18 18,09
1957 100 37,74 10,54 12,22 14,71 8,79 18,51
1952 100 34,97 10,36 12,02 13,69 6,84 22,12
1953 100 33,08 10,89 12,16 14,99 7,65 21,33
1954 100 34,24 11,19 10,81 12,89 7,28 23,59
1955 100 32,64 11,22 12,08 13,99 6,77 23,30
1956 100 29,60 10,86 13,33 16,30 6,56 23,35
1957 100 28,98 11,20 12,73 15,58 7,47 24,04
1958 100 28,19 17,58 12,32 15,13 7,66 24,12
1959 100 729,83 12,27 12,49 16,32 6,838 22,21
1960 100 29,03 13,14 11,85 15,72 5,59 24,67
1961 100 27,34 12,83 13,00 16,66 4,87 25,30
1962 100 27,95 13,92 12,67 17,46 3,77 24,23
1963 100 28,15 13,34 12,17 18,58 4,74 23,02
1964 100 26,30 14,23 11,71 19,19 4,37 24,20
1965 100 25,42 16,07 11,99 17,34 3,36 25,32
1966 100 24,73 16,90 10,66 17,98 3,80 25,83
1967 100 23,59 17,07 11,10 18,34 4,22 25,68
1968 100 24,50 16,97 10,45 17,93 5,05 25,04
1969 100 24,60 17,78 10,09 17,87 5,06 24,60
FONTE: FUNDACAO DE ECONOMIA £ ESTATISTICA. 25 anos de economia gaucha: analise de

setor terciarionoRio Grande do Sul. Portc Alegre, 1979.

v.5, t.1. p.73.
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mediacao financeira,que aproprie 17,8% da
renda, praticamente o dobro do valor que
possuia em 1947.

Ainda sobre a participacao do comer-
€10 no produto brasileiro, agora abordan-
do-a comparativamente aos setores econo-
micos — Trimario,Secundarioe Terciario —,
verifica-se que tanto o Primzrio como o
Secundario e o Tercidric apresentaram, ao
longe do periodo de 1947 a 1969,comporta-
mentos distintos do comercico. Conforme a
Tabela 1, enguanto agueles setores apre-
sentavam oscilagces normais em uma econo-
mia de mercado, ocasionando crescimento do
percentual de apropriagac da parcela da
renda gerada, ora por um setor, ora por
outro, o comercic,diferentemente,apresen-
tou um comportamento Unico: declinante.hfo
longo do periodo, esse comportamento ca-
racterizou e diferenciou o subsetor,tanto
a nivel do conjuntodas atividades tercia-
rias como a nivel das demais atividades
economicas.

Essa perda de posigao relativa do co-
mercio na economia brasileira pode,empar-
te, ser explicada pelas proprias caracte-
risticas da atividade que,estando funcio-
nalmente articulada comas atividades pro-
dutivas, a medida que tem por meta a rea-
lizacac da producac elaborada por essas
atividades, sofre diretamente as conse-
gliencias das alteracoes impostas pelos pro-
dutores em sua busca de maior capacidade
de acumulacao de capital.

A atividade comercial, para bem sa-
tisfazer suas funcoes na economia,deve ser
capaz de efetuar um volume de vendas com-
pative!l com as necessidades do parque fa-
brii. A eficiencia de suz atuagao determi-
na uma maior agilizagao e rapidez no pro-
cesso de circulacan das mercadorias, gue
impoe uma maior integracao entre a produ-
¢ao e a circulagao e o conzeullente aumen-
to na velocidade de realizayao des  bens
produzidos, influenciando diretamente a

capacidade de acumulacao dos setores pro-

dutores. Assim, as atividades de interme-
diagao comercial modernizam-se, atendendu
as necessidades de acumulacao daqueles se-
tores. Em alguns casos, o comercio tendeu
a uma concentracac de suas atividades em
grandes estabelecimentos, com acesso a um
montante maior de recursos financeiros, o
que permite a utiiizacgao de tecnicas de
vendas moedernas que tornam tais unidades
mais competitivas, fazendo ccm que os pe-
quenos & medios estabelecimentos comer-
ciais tendam a ser absorvidos ou se dedi-
guem 3 intermediacao de outros tipos de
produte, fora da concorrencia das grandes
unidades comerciais. Em outros casos, &
fungao comercial foi absorvida, em algu-
mas de suas etapas, pelos proprios produ-
tores. Essa absorcac, naturalmente, acon-
teceu no comercio atacadista, passando o
proprio setor produtivoa distribuir dire-
tamente ao comercio varejista. De outra
parte nao se deve esquecer que o aprofun-
damento da divisao inter-regional do tra-
balho ocasicnou a ampliacao das redes de
comunicacao e de transporte, o que redu-
ziu as distancias inter-regionais e deter-
minou uma verdadeira unificagao do espago
economico nacional. Esse fato tarbem con-
tribuiu para que houvesse uma diminuigao
do numero de etapas de intermediacaoc co-
mercial, principalmente devidc ao desapa-
recimento, em alguns cascs, da atividade
atacadista nas regioes,a medida que a fa-
cilidade de comunicacao e transportes in-
ter-regionais tornou vidvel a existencia
apenas de poucas firmas atacadistas loca-
lizadas junto ao centrc produtor, inter-
mediando a producao as firmas varejistas
das regices.

Dessa forma, as alteracoes de estyru-
tura economica causadas pelabusca deaior
excedente por parte dos selores produto, .o
de bens LrazancowoLonseuﬁénuia,entre oU-
tros fatores, uma absorgao de algumas fun-
coes da atividade comercial por parte do

capital produtivo, fato quese traduz tam-



beém em uma menor apropriacao da renda ge-
rada na economia por parte do comeércio e,
conseqlientemente ,en um ritmo proporcional-
mente inferior de crescimento dessa ativi-
dade em relacdo as demais.’

Pode-se tambem perceber esses fatos
atraves das informacoes contidas na Tabe-
la 3. Verifica-se que a taxa média anual
de crescimento do comercio foi de 4,5%,no
periodo de 1948 a 1969, sendo a wmenor de
todas as atividades terciarias.Comparati-
vamente aos setores economicos (Tabela 4),
percebe-se gue somente a agricuttura bra-
sileira teve um crescimento inferior ao do
comercio. Cresceu a 4,3% ao ano, enquanto
a industria cresceu & 2,2% e o Terciario
a 6,5% ao ano, no periodo. Pode-se,ainda,
ohservar que foi o comercio a atividade
que sofreu maiores oscilacoes em sua taxa
de crescimento anual no decorrer do pe-
riodo.

tsses dados demonstram, em parte,uma
especificidade do desempenho comercial, a
medida que mostram o ritmo sensivelmente
inferior de crescimento da atividade, o
qual nao so nao consegue alcangar taxas
semeThantes as das outras atividades ur-
banas — industria e demais atividades de
servicos -, como tambemse caracteriza co-
mo uma das atividades de crescimento mais
oscilatorio em todo o periodo.

No que se refere a analise do comér-
cio no Rio Grande do Sul, pode-se perce-
ber que as tendencias verificadas na eco-
nomia nacional como um todo se mantem se-
melhantes na economia gaucha, muito embo-
ra ¢ Estado e o Pais tenham anresentado,
er todo o periodc de analise, caracteris-
ticas distintas de atuacao ecornomica, que
se traduziram em importancias relativas
de seus setores economicos bastante dife-
renciadas entre si.

Essa diferenciacas se deveu ao niodo
como o Rio Grande do Sul se articulou, no
decorrer de toda a sua historia,coma eco-

nomia do Pals. Ate & decada de trinta a
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economia brasileira estava calcada no mo-
delo agrario-exportador. 0 Rio Grande do
Sul muntinha-se articulado a esse modelo
atvandy como produtor de bens primarios,
para atender a demanda do mercado nacio-
nal, enquantc que o centro do Pais se de-
dicava, notadamente, a culturadocafe pa-
ra exportacao. Apds o inicio da hegemonia
urbano-industrial no processo de acumula-
gao da economia brasileira, a regiac pe-
riferica gaucha - bem <como outras 3reas
perifericas da economia brasileira — per-
maneceu agricola, funcionalmente articu-
lada ao comando nacional como supridora do
mercado interno, permitindo que o centro
do Pais .- edicasse a um processo rapido
de acumu:. Je capital no setor indus-
trial. Assiw. durante o periodo em anali-
se, a cconowia gaucha distinguiu-seda na-
cional por continuar possuindona agricul-
tura o seu setor de maior importancia re-
lativa. Enquanto © Brasil apresentou um
acrescimo elevado no ritmo de expansdo in-
dustrial em detrimento da agricultura,que
se traduziu na troca de suas posigoes re-
lativas ne apropriacao do produto inter-

3 Segundo Francisco de Oliveira, ... do
ponta de vista da formagao/apropriagao
da reonda, uma economia industrial & me-
nos flexivel em termos das margens de
lucro a serem divididas entre o capital
industrial c o capital comerciat ... Tan~
to a woscilacao de precos 2o nivel do
mereado, quante  a divisao da  mais va-
lta e¢ntre produtores irdustriais e co-
merciantes & mais rigida numa economia
industrial, ¢ o capital industrial re-
tom sempre uma parte malor do ecxcedente
do produto social.E sob essc aneule que
s¢ pode  entender, na etapa de intensa
industrializagao, que csta tenha sido
acompanhada — exigindo iesmo — um 1o~
tenso crescimento da ocupagao nos ser—
vigos,a0 proprio tempo em gue lhe rebai-
xava sua quota de participagaona forma-
cao/apropriacae da renda interna’. Vide:
OLLVELRA, Franciscs de. O Eerciarioea
divisaa social do trahdlh@.#—ggé Paulo,
Brosileira de  Cioncias, L979.  p.15.
(Estudos Cebrap, 24),
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Tabela 3

Taxas de crescimento anual do Setor Terciario no Brasil —— 1947-70

ANOS  SERVICOS COMERCIO Iﬂ;iﬁmﬁgﬂﬁﬁéfs TRANSTORTES GOVERNO  ALUGUETS  20TROS
‘ COMUNICACDES (oS
1947 ) _ _ . _ _ -
1948 6,3 6,4 4,8 7,5 11,9 16,2 -0,2
1949 6,5 5,1 9,0 11,0 9,0 9,7 0,2
1950 7.6 5.6 21,4 0,1 8,6 19,9 5,9
1951 8,8 11,5 11,6 2,3 5,8 2.6 11,3
1952 10,0 3,3 8,1 8,2 2,3 11,0 31,8
1953 1,4 -4, 6.5 2.6 11,0 12,0 -2,3
1954 11,9 15,8 15,0 0,6 -3,8 7.8 23,8
1955 4.9 0,0 5,2 17,3 13,9 2,5 3.6
1956 4.5 _5,2 1,1 15,3 21,7 1,4 4,7
1957 8,5 6,2 12,0 3,6 3,7 23,5 11,7
1958 6,9 3,9 20,0 3,4 3,8 9,5 7,2
1959 2.8 8,8 0,3 4,2 10,8 7.6 5.4
1960 12,1 9,1 20,0 6,3 8,0 29,0 24,5
1961 11,4 4.9 8,7 22,2 18,0 23,0 14,3
1962 3,9 6,2 12,7 1,3 8,9 -19,7  -0,5
1963 2.5 3,2 1,8 1,5 9,0 29,0 -2,6
1964 2,5 -4,2 9,3 1,4 5,9 _5,4 7,8
1965 1,8 1,6 14,9 4,1 -5.4 -21,6 6,5
1966 5,9 3,0 1,3 -5,8 6.8 22,9 8,1
1967 5,3 0,5 6,5 9,7 7.4 13,8 4,7
1968 9,8 14,3 9,1 3,3 7,3 31,3 7,1
1969 9,3 9,5 14,5 5,5 9,0 9,5 7.4
1970 10,2 - - . - - -
198-69 6.5 4,53 9,85 5,19 7,71 5,91 7,32

FONTE DOS DADOS BRUTOS: FUNDAGCAD DE ECONOMIA E ESTATTISTICA. 25 anos de economia gau-

cha: analise

no, o Rio Grande do Sul permaneceu tendo
no Primario o setor de participacda mais
elevada na renda regional.A economia gau-
cha nao apresentou essa inversao de posi-
coes relativas entre agricultura e indus-
tria, indicando apenas uma pequena ten-
dencia nesse sentido.

As diferencas de participacac seto-
rial no produto entre o todo nacional e o

cha do setor terciario no “Rio Grande do Sul.
Porto Alegre, 1579.

v.5, t.1. p.21.

Rio Grande do Sul podem ser visualizadas
comparando os dados da Tabela 5 com os da
Tabela 1. No Estado, em 1947,a participa-
¢ao da agricultura na renda erada41,33%,
enquanto que a da industria erade 14,80%;
em 1970, a agricultura calcha decresceu
para 30,27%, crescendo a industria para
18,73%. No Brasil, a Tabela 1 mostra que
a agricultura, que detinha 31,26% da renda



Tabela 4

29

Taxas de crescimento anual do Produtc Interno Liquide a custo de fatores-PlLcf,
por setores economicos e comercio, no Brasil — 1947-70

(valores reais, 1949=100)

SETOR TERCIARIO

SETOR SETOR
ANOS TOTAL PRIMARIO SECUNDAPIO Tota romEreio
1947 - - _ - -
1948 7,45 6,93 11,28 6,24 6,36
1949 6,61 4,49 10,26 6,51 6,12
1950 6,50 1,50 11,30 7,64 5,58
1951 5,92 0,69 6,39 2,76 11,46
1952 8,68 9,10 4,98 9,98 3,26
1953 2,53 0,18 8,69 1,37 4,12
1954 10,10 7,88 8,66 11,88 15,83
1955 6,86 7,72 10,63 4,90 -0,03
1956 3,18 -2,39 6,90 4,49 _5,24
1957 8,06 9,31 5,70 8,48 6,24
1958 7,70 2,02 16,19 6,87 3,95
1959 5,50 5,31 11,87 2,78 8,76
1960 9,71 4,91 9,60 12,07 9,08
1961 10,31 7,56 10,63 1,38 2,91
1962 5,24 5,48 7,82 3,88 6,20
1963 1,55 1,02 0,19 2,48 3,20
1964 2,93 1,34 5,15 2,51 -4,23
1965 2,72 13,79 4,72 1,77 1,63
1966 5,11 -3,15 11,69 5,93 3,03
1967 4,79 5,66 2,97 5,32 0,45
1968 9,31 1,37 15,50 9,76 14,30
1969 9,01 5,98 10,75 9,33 9,52
1970 9,51 5,60 11,14 10,20 -
1948-69 6,3 2,3 8,2 6,5 4,5

FONTE DOS DADOS BRUTOS: FUNDACAO DE ECONOMIA £ ESTATTSTIQAA 25 de
cha do setor terciario no Rig Grande do Sul.
Porto Alegre, 1979.

cha: analise

interna nacional em 1947, decresceu para
19,82% em 1970 ,encuanto a participagao in-
dustrial cresceu de 18,69% em 1947 para
27,79% em 1970. Pode-se perceber que,jano
ano de 1959, o Setor Secundario brasilei-
ro ultrapassa a agricultura em participa-
cac na composicac da renda interna na-
cional.

25 anos de economia gau-

v.5, t.1. p.2%.

Nesse contexto,ao analisar-seoprodu-
to das atividades comerciais gauchas,verifi-
ca-se a existencia de um processo semelhan-
te a0 ocorrido anivel nacional dedecresci-
mo em suas taxas de crescimento do PIlcf e
que se traduz emuma perda gradativa de par-
ticipacao de parcela da renda gerada no Es-
tado por parte da atividade comercial.
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Pode-se perceber,atraves da Tabela &
que, em 1947, o comercio possuia uma par-
ticipagao de 18,04 no PILcf da economia
gaucha e, em 1969 ,passou a ter uma parti-
cipagao de apenas 10%, enguanto gque o Se-
tor Terciario cresceu de uma participacdo
de 44% em 1947 para 51% em 1969, ou seja,
enguanto o comercio perde, no pericdo,
cito pontos percentuais em
PILcf do Estado, a media do

atividades

absorcao do
conjunto de
terciarias

avanca, no mesmo

Tabela 5

periodo, cerca de seis pontos. 0 decrés-
cime do comercio e o garhe do Terciario,
em relac¢ac ao produto, evidenciam uma re-

ducdo ainda mais

pronunciada da impor-
tancia relativa da atividade a nivel
do setor.

Examinando-se a estrutura interna do
Terciario no Rio Grande do Sul pode-se ve-
rificar, de forma mais clara, a ‘®evolugdo
tendencialmente semelhante ertrea ativi-

dade no Estado e na media nacional. Con-

Composicae percentual do Produto Interno Liquide a custo de fatores-PlLcf,

por setores economicos, no Rio Grande do Sul — 1947-70
ANQS AGRICULTURA INDUSTRIA SERVICOS RENDA
1947 41,33 14,80 43,87 100
1948 39,43 16,43 44,14 100
1549 38,35 16,88 a4 .77 100
1950 38,59 8,23 43,18 100
1951 38,59 18,24 43,17 100
1952 38,68 17,63 43,69 100
1953 38,66 18,73 42,61 100
1954 38,33 17,91 43,76 100
1955 38,59 17,46 43,95 100
1956 39,23 17,25 43,52 100
1957 35,43 17,64 46,93 100
1958 33,04 19,84 47,12 100
1959 33,82 20,62 45,56 100
1960 728,97 21,28 49,75 100
1961 27,69 21,82 50,49 100
1962 30,27 21,93 48,30 100
1963 29,98 20,33 49,69 100
1964 29,62 20,62 49,76 100
1965 32,79 19,23 47,98 100
1966 30,34 19,58 50,08 100
1867 30,31 18,88 50,81 100
1968 29,40 20,40 50,20 100
1969 37,45 19,51 49,04 100
1970 30,27 18,73 51,00 100
FONTE: FUNDACAO DE CCONOMIA E ESTATTSTICA. 25 anos de economia gaucha: analise do
setor terciarionoRio Grande do Sul. Porto Alegre, 1279. v.5, t. 1. p.75.
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Composigao percentual do Produto Interno Liquido a custo de fatores-PILcf,

por setores economicos e comercio, no Rio Grande do Sul —- 13949-70
ANOS TOTAL PRIMARLO SECUNDARIO - TERCMRI?
Total Comercio
1947 100 40,96 14,66 44,38 18,17
1948 100 39,03 16,26 44,71 17,76
1949 100 37,96 16,71 45,33 18,12
1950 100 37,70 17,81 44,49 16,61
1951 100 37,1 17,82 44,47 16,62
1952 100 37,84 17,25 44,91 15,78
1953 100 37,80 18,30 43,90 16,20
1954 100 37,46 17,50 45,04 16,27
1955 100 37,80 17,11 45,09 16,03
1956 100 38,b4 16,95 44,51 14,66
1957 100 34,15 17,01 48,84 13,73
1958 100 32,19 19,34 48,47 13,15
1959 100 33,07 20,16 46,77 13,91
1960 100 28,45 20,89 50,66 14,12
1961 100 27,09 21,35 51,56 13,94
1962 100 29,87 20,66 49,47 14,02
1963 100 29,47 19,99 50,54 14,02
1964 100 29,07 20,24 50,69 13,30
1965 100 32,33 18,96 48,71 11,94
1966 100 29,81 19,24 50,95 11,44
,1967 100 30,05 18,72 51,23 11,05
1968 100 28,81 19,59 51,20 16,93
1869 100 30,83 19,13 50,04 10,68
1970 100 30,27 18,73 51,00

FONTE DOS DADOS BRUTOS: FUNDAGAD DE ECONOMIA E ESTATISTICA.

25 anos de economia g

cha: anilise do setor terciirio no Rio Grande do

Porto Alegre,

forme a Tabela 7, em 1947, o comercio de-
tinha cerca de 41% do PILcf do Terciario
e se constituia na categoria de maior im-
portancia dentrodosetor servicos. No ano
de 1969, verifica-se um guadre bastante
distinto do existente em 1947. O comercic
participava com apenas 21,33% do PILcf do
Terciario e tinha perdido sua posigdo de
maior absorvedor de renda do setor para a

1879. wv.5, t.1. p.24.

atividade outros servigos, Sua renda era,
naguele ano, quase a metade da que manti-
nha ha vinte anos atras. A queda de par-
ticipacdo percentual do comércio era com-
pensada pelo acrascimo de participagao de
outras categorias, principalmente inter-
mediacao financeira e governo, as quais
apropriavam, respectivamente,?0,7%e 19,7%
do PILcf do Terciario galicha.
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Tabela 7

Participagao percentual do Produto Interno Liquido a custo de fatores-PlLcf do

Setor Terciario, por atividades componentes,no Ric Grande do Sul — 1947-69
Mos  SETOR . COMERCIO INJIENR:['“ECDEIIARROISOS TRANSEORTES  ovemno aLuGUELS  ouTRos
TERCIARIO COMUNICACDES
1947 100 40,94 8,68 11,44 15,38 2,04 21,52
1948 100 39,72 8,95 11,30 16,24 2,25 21,54
1949 100 39,98 9,28 12,10 16,30 2,23 20,11
1950 100 37,33 9,99 11,64 15,72 5,20 20,12
1951 100 37,37 10,26 11,22 15,78 5,12 20,25
1952 100 35,15 10,81 11,36 15,30 4,83 22,55
1953 100 36,90 10,07 10,09 16,92 5,12 20,90
1954 100 36,13 10,22 9,42 15,03 5,05 24,15
1955 100 35,54 10,38 11,17 14,21 4,54 24,16
1956 100 32,93 9,65 11,11 18,40 3,93 23,98
1957 100 28,11 9,83 11,92 18,56 7,37 24,21
1958 100 27,13 11,38 11,62 19,53 5,28 25,06
1959 100 29,74 11,64 11,54 18,83 4,76 23,49
1960 100 27,87 12,05 11,03 19,02 3,56 26,47
1961 100 27,04 12,20 12,02 17,03 4,17 27,54
1962 100 28,34 14,72 10,53 17,89 2,67 25,85
1963 100 27,74 13,24 10,04 21,28 3,35 24.35
1964 100 26,23 14,21 9.00 21,05 3,68 25,83
1965 100 24,52 16,01 7,88 21,49 2,85 27,25
1966 100 22,45 18,49 7,02 21,28 3,41 27,35
1867 100 21,57 19,55 8,49 20,58 1,64 28,17
1968 100 21,35 19,29 8,53 19,38 3,91 27,08
1669 100 21,33 20,70 7,98 19,70 3,91 26,38

FONTE: FUNDACAO DE ECONOMIA E ESTATISTICA.

setor terciarionoRio Grande doSul.” Porto Alegre, 1979.

Ve-se,assim, que a evolucao declinante

delineada na analise do comportamento comer-
cial gaucho,no periodo de 1947 a 1969, € seme-

Thante a apresentada pela atividade no Brasil.

Sul apresentar-se propgrcionalmente
declinante gue a nivel nacional
atribuido, em
funcionais

as transformagoes

0 fato de o comercioneo Rio Grande do
mais
pode ser
narte, as esrecificidades
da economia gaucha em relagao

ocorridas na estrutura

economica brasileira.

galcha: analise do
v.h, t.1. pn.29.

25 anos de economia

0 aprofundamentoda divisao inter-re-
gional do trabalho permitiua expansao das
redes de comunicagoes e de transporie que
entre as

reduziu as distancias regioes,

unificando os nercades regionais. A me-
dida que o Estado permaneceu agricala,fun-
cionalmente articulade a econonia nacio

nal como supridor do mercado interno de

bens primarios, a demanda na regiao por
bens manufaturados teve de ser atendida,

em parte, pela producao industrial do cen-



tro do Pais. Essas novas relagoes entre as
forgas produtivas contribuiram,por um la-
do, para o desaparecimentode algumas par-
celas do atacado regional,devido ao desa-
parecimento da necessidade de manutencao
de estoques proximos ao mercado da regido,
ja que, com a maior facilidade de comuni-
cagao e transportes, deixou de ser cendi-
cdo necessdria a existencia de estoques
Jjunto ao mercado varejista. Por outro la-
do, a major integragac do espaco economi-
co nacional permitiu a entrada e expansac
no mercado gaucho de grandes firmas ata-
cadistas e varejistas do centro do Pais,
que, porsuamaior capacidade competitiva,
levaram um grande numero de unidades co-
merciais do Estado a nao roderemmais sub-
sistir dentro dessa nova estrutura de mer-
cado, tendendo tambem ao desaparecimento.

Esses fatores vao ocasionar, no de-
correr do periode em analise, uma diminui-
¢do no ritmo de crescimento da renda ge-
rada no Rio Grande do 5Sul por partedaati-
vidade comercial, que se traduziu em uma
atuagao do comercio regional,em termos de
apropriacgao da renda gerada, proporcional-
mente inferior @ da mesma atividade a ni-
vel nacional.

Examinando-se as Tabelas 8 e 9,veri-
fica-se gue o comércic gaucha apresentou uma
taxa media anual de crescimento de 2,9%,sen-
do a menor de todas as atividades.O Pri-
mario cresceu a 3,9%, © Secundario a 6,6%
e o Terciario a 5,9%, tendo a econonia
gaucha, como um todo, crescido a 5,3% ao
ano. Entre os ramos terciarios vque apre-
senta taxa media anual mais proxima a co-
mercial & o de transportes e comunicagoes,
com 4,4% ao ano, valor 1,5 vezes superior
d taxa do comércio.

Pode-se ainda observar que,no decor-
rer do periodo em analise,esse crescimen-
to relativo inferior do comércio apresen-
tou oscilagbes bastante intensas, porem
sempre em ritmo inferior ac dos demais se-
tores. Objetivamente, o comercio gaucho
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realizou de 1947 a 1969 desempenhos posi-
tivos {para os anos del1951 a 1956, 1959 a
1963 e 1968 a 1969), negativos (para oS
anos de 1357, 1958 e 1964 a 1967) e alter-
nados {de 1947 a 1950). Percebe-se que de
1947 a 1956 os Setores Primario, Secunda-
rio e Terciario, juntamente com o comer-
cio, apresentaram uma tendencia ascenden-
te em seu ritmo de crescimento,em que pe-
se, desde o inicio, o comércio nao ter
acompanhado o ritmo de crescimento daque-
les setores, fenomeno que ja se teve a
oportunidade de observar quando foi anali-
sada a estrutura do produto gauche, onde
se constatou a continuada perda de parti-
cipagao do comércio.

A partir de 1956, a agricultura in-
gressa numa fase de crescimento negativo,
ao contrario da indUstria que prossegue
se diferenciando das demais atividades,
com altas taxas de crescimento.0 comercio
galcho ressente-se dessa crisenaagricul-
tura, mantendo, tambem, niveis de cresci-
mento negativos, devido, em grande parte,
a diminuigac da demanda no Estado causada
pele impacto dos niveis decrescentes de
desempenho agricola.

No periodo de desempenho economico
acentuadamente baixe que se estende de
1963 a 1967, onde quase todas as ativida-
des tem um ritmo baixo de crescimento, o
comercio acompanha esse ritmo apresentan-
do as taxas mais fortemente negativas de
todo o periodo observado.

Da mesma forma, no periodo pds 68,
quando o desempenho economico foi marca-
damente positivo, com o5 setores produti-
vos apresentando as taxas de crescimento
do produto mais elevadas, o comércio tam-
bém acompanha aquela tendencia de cresci-
mento, porem em ritme diferenciadamente
inferigr.

Esse acompanhamento das tendencias
nos ritmos de crescimento do produto co-
mercial em relagdo acs dos setores econo-
micos ilustra o carater dependente da ati-
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Tabela 8

Taxas de crescimento anual do Produto Interno Liquide a custo de fatores-PILcf,

por setares ecanomicos, no Rio Grande do Sul — 1947-70
ANOS AGRICULTURA INDOSTRIA SERVICOS oG
1947 - - - -
1948 -5.,8 9.6 0,5 1,2
1949 2,7 8.5 7.1 5,6
1950 6,8 14,6 5.6 7.6
1951 9,4 9,4 9,3 9,3
1952 10,5 6,6 1.2 10,1
1953 5,0 1.6 2,8 5,2
1954 8,0 4,2 11,9 9,0
1955 4,7 1,8 3,8 3,7
1956 11,9 8,8 8,3 9,7
1957 10,1 1.8 1.4 1.5
1958 -3,2 16,8 2,0 2,7
1959 2,2 3,8 -4,0 -0,5
1960 10,6 7.7 12,6 4,0
1961 1,5 9,0 8,5 6.6
1962 21,1 6,3 5,4 9,9
1963 0,3 2.2 3,2 1,1
1964 -0,3 2,4 1,4 1,0
1965 17,7 -0,9 1,7 5.8
1966 5.4 4 7,4 2,6
1967 2,0 1,5 1,8 1,2
1968 5,8 17,8 10,3 10,4
1969 20,3 7.6 9,9 12,5
1970 9,9 9,6 14,1 11,9
1948-69 3,94 6,57 5,87 5,29

FONTE DOS DADOS BRUTOS: FUNDACAO DE ECONOMIA E ESTATISTICA.
do setor
Porto Alegre, 1979.

cha: anzlise

vidade comercial e sua sujeigdo as trans-
formagoes dos segmentos produtivos.0 fato
de a atividade de comércio no Rio Grande
do Sul ter-se apresentado, no decorrer do
periodo de analise, com ritmo de cresci-
mento do produto mais oscilatdrio que a
media nacional corrobora essa evidencia.

No Estado, todos os setores apresentaram

25 anos de economia gau-
terciario no Ric Grande do SuT.

v.h, t.1. p.24,.

flutuagoes em suas taxas de crescimento
anual bastante superiores as apresentadas
pelos setores economicos brasifeiros,o que
pode ser explicado, entre outros fatores,
peio crescimento oscilante do setor agri-
cola gaucho que, pelasua elevada partici-
pacao na renda estadual,imprime maior sen-

sibilidade a economia do Rio Grande do Sul.
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Taxas de crescimento anual do Produto Interno Liquido a custo de fatores-PILcf do

Setor Terciario, por atividades, no Rio Grande do Sul — 1947-70

ANOS  SERVICOS COMERGIo [NTERMEDIARIOS TRANSEORTES  overno ALueuErs OUTROS

FINANCEIROS  Cowun roAcDES SERVICOS
1947 - - - - - - -
1948 -0,5 -3,4 2,7 1,7 5,1 9,8 -0,4
1949 7,1 7.8 11,0 14,7 7.5 6.2 0,0
1950 5,6 1.4 13,6 1,6 1,8 146,2 5,6
1951 9,3 9,4 12,3 5,3 9,7 7.6 10,0
1952 11,2 4,6 17,2 12,6 7.8 4,9 23,8
1953 2.8 7.9 4,3 -8,7 13,7 8,9 4,7
1954 11,9 9,5 13,6 4,5 0,6 10,8 29,3
1955 3,8 2,2 5,5 23,1 1,8 -8,7 3,9
1956 8,3 0,3 0,7 7,7 10,2 -6, 7.5
1957 11,4 4,9 13,5 19,5 12,3 108,7 12,4
1958 2,0 1,6 18,0 0,6 7,3 27,0 5,6
1959 -4,0 5,3 1,8 -4,7 7,4 -13,3 0 -10,0°
1960 12,6 5,5 16,6 7,6 13,7 -16,0 26,9
1961 8,5 5,3 9,8 18,2 2,8 27,2 12,9
1962 5,4 10,5 27,3 7.7 10,7 -32,5 1,0
1963 3,2 1.1 7,2 1,6 22,8 29,8 2,8
1964 1,4 8,1 8,9 -9, 0,3 11,3 7,6
1965 1,7 -5,0 14,5 -10,9 3,8 -21.1 7,2
1966 7,4 1,7 24,0 4,3 6,3 28,3 7,7
1967 1,8 2,2 7,6 22,9 1,5 -51,0 4,8
1968 10,3 9,2 8,8 10,9 6,5 163, 5,9
1969 3,9 9,8 17,9 2.9 9,0 9,3 7,2
1970 14,1 - - . - - -
1948-69 6.2 2,9 10,5 4,4 7.4 9,5 7.2

FONTE DOS DADOS BRUTOS: FUNDAGAO DE ECONOMIA E ESTATTSTIQA. 2§Aanosgggeconomia gau-
cha: analise do setor terciario no Rio Grande do Sul.
Porto Alegre, 1979. wv.5, t.1. p.24.

’

De outra parte, deve-se destacar,
tambem, que as diferencas verificadas en-
tre a evolucao do produto comercial ge-
rado no Rio Grande do Sul e no Brasil sao
reduzidas. As semelhangas delineadas no
crescimento da renda do comércio entre o
todo nacional e o Estado, ao contrario do
ocorrido para os setores da esfera da pro-

dugdo, vem demonstrar a pouca repercussaoc,
a nivel do agregado produto,que as trans-
formacBes economicas trazem a evolugao da
atividade comercial entre as regioes.Esse
fato pode ser explicado, em parte, pela
funcao economica da atividade que tem como
tarefa unicamente a prestacao dos servi-
cos de compra e venda de mercadorias ela-
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boradas pelos setores produtivos da eco-
nomia. Assim, embara os produtos que in-
termedeia possam ter sido produzidos em
qualquer regido, o atode vender deve acon-
tecer no mercade da propria regido consu-
midora. R medida que todas as regioes ne-
cessitam comprar e vender mercadorias e
essa intermediagac e demandada proporcio-
nalmente a capacidade ecconomica das re-
gioes, as diferencas regionais da evolugac
comercial mantem-se tambem proporcional-

mente semeThantes &s respectivas capaci-
dades economicas das regioes.Dessa manei-
ra, a semelhanga quase total verificada
entre a evolugao do produto comercial no
Rio Grande do Sul e no Brasil deve-se ao
fato de o desempenho economico gatichag equi-
valer-se, grossc modo, ao desempenho me-
dio das regidoes brasileiras, refletindo,
portanto, um semelhante desempenho dos
produtos de suas atividades comerciais.



CAPITULO 3




3—AEVOLUGCAO DO EMPREGO COMERCIAL

0 modelo substitutive de importacgoes, que
caracterizou a industrializagdo nacional,
situa 0 Brasil como um exemplo tipico de
um pais que sofre um processo de reconver-
sao de sua economia ao mercado interno,
atraves de intensas transformagoes em sua
estrutura econpmica no apos guerra,coman-
dada, num primeiro memento, pelo cresci-
mento de seu setor industrial doméstico de
bens nao duraveis de consumo e,prsterior-
mente, pelo crescimento da produgao de
bens de consumo duraveis.

Esse processo de reconversao da eco-
nomia ao mercado interno pressupde umcon-
junto de procedimentos necessarios a via-
bilizagao do modelo industrial do Pais que
vai alterar substancialmente a forma e o
volume de absorgac de mao-de-obra.

0 processo de crescimento do parque
fabril deu-se a partir de uma base urbano-
-industrial de acumulagac bastante re:-
trita, pois a acumulacao levada a efeito
pela economia agraric-exportadoranao pro-
porcionava as necessidades basicas de in-
fra-estrutura urbana exigidas para o de-
senvolvimento industrial do novo nmodelo.
B medida que oexcedente economico foi ca-
nalisade para o financiamento dosetor in-
dustrial — que apresentava maior rentabi-
lidade —, nao houve possibilidade para uma
capitalizacao conjunta do restante das ati-
vidades urbanas. Assim, as atividades de
servigos expandiram-se,via de regra,atra-
ves da utilizagao intensiva do fator mao-
-de~obra.

Concomitantemente,c fatc de a indus-
trializagao brasileira ter-se iniciado
tardiamente, no segundo guartel deste se-

culo, - ..eada em um processo inpd: tador de
tecnologias dos paises de economia mais
avangada, vai implicarautilizagaz inten-
siva do fator capital, fazendo <com que a
industrializagac nacional se de de forma
a absarver parcelas relativamente pegue-
ias da abundante mao-de-obra existente.

De outra parte, o predominic indus-
trial impos alteracgoes substanciaisnadi-
visao do trshals. lantc a nivel dos se-
tores produtivos como e nivel inter-regio-
nal, cujcs ieflexos se faran sentirna eco-
nomia, trazendo, evire outras coisas, mu-
dangas n: estrut: . ¢ opacional entre ati-
vidades e entre .3 diversas regices do
Pais.

fseim, 2 prioridade de abertura de um
mercade nterno capaz de proporcionar de-
manda satisfatoria a produgao do pargue fa-
bril,a ¢riagao de foda uma infra-estrutu-
ra urbena de serviges adeauada aos padroes
exigidos pelo processo de acumulagao indus-
trial,a participagao da atividade estatali
e Js novas formas de articulagaoentre mao-
-de-obra e capital sac alguns dos principais
fatores que propiciaram az condigoes ne-
cessarias paraa viabilizacao donove mode-
To economico e gUe vao ocasionar mudangas
qualitativas e quantitativas nos niveis de
mac-de-obra absorvida,

Essas mudangas podem ser percebidas,
quantitativamente, ac analisar-se os da-
dos do pessoal ocupado no periodo de 1340
s 1970, tanto a nivel de Brasil,comoani-
vel de Rio Grande do Sul.

A Tabetla | mostra que,enquanto existe
uma perda sensivelde participacao de far-
ca de trabalho absorvidapeioSetor Prima-
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rio, ha o ganho consegliente de mao-de-obra
pelos setores urbanos,Secundarioe Tercia-
rio. Esse ganho, todavia, nao acontece de
forma uniforme entrea indUstria e os ser-
vigos. 0 incremento 1iquido de mao-de-obra
da-se de forma mais intensa nas atividades
terciarias.A Tabela 2 permite observar que,
de 1940 2 1950,do total de pessoas que fo-
ram incorporadas ac mercado de trabalho do
Pais, 42,47 foramabsorvidas pelo Tercia-
rio, 35,14%pela industria e somente 22,39%
pela agricultura. Para o Estado, embora a
tendencia de crescimento dos setores urba-
nos ja comece a se delinear neste periodo
de 1940 a 1950, o crescimento da mao-de-
-obra adicional urbana ainda se encontra em
forma incipiente, permitindo que a major
parcelaseja absorvida pelo Setor Primario,
com 37,84%, contra 31,67%e 30,49% dos se-
tores Secundario e Tercidric respectiva-
mente. De 1950 a 1970 a absorgdo pelo Se-

Tabela 1

tor Terciario acontece de forma mais vi-
gorosa ainda, com um percentual em torno
de 53%, superior ao dos dois outros seto-
res conjuntamente, tanto paraoBrasil co-
mo para o Rio Grande do Sul.

Deve ser destacado que esses niveis de
participagao ocorrem muito embora o esta-
do galicho se caracterize por apresentar,em
todo o perfodo de analise, um desempenho
elevado em seu Setor Primario, ao contra-
rio do BrasiT,onde o predominio industrial
se fez sentir ainda na decada de 50.

Esse acentuado crescimento do empre-
go nos setores urbanos & explicavel, por
um lado, pelas transformagoes oriundas da
industrializagao,que gerou um intenso mo-
vimento migratorio do campo para a cidade
e, por outro, pela forma como se estrutu-
rou a agricultura brasileira, em torno do
complexo minifundio-Tatiflundio,c qual nao
propiciava as condigoes paraosetor agri-

Percentual de ocupagao das pessoas economicamente ativas, segundo os setores de
atividade, no Rio Grande do Sul e Brasil — 1940, 1950 e 1970

RIO GRANDE DO SUL BRASIL
DISCRIMINAGAO
1940 1950 1970 1940 1950 1970
TOTAL oovieiee et 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Setor Primaric ............ 63,64 60,00 46,05 65,90 59,90 44 .29
Setor Secundario .......... 9,13 12,31 16,66 10,29 13,71 17,91
Setor Terciario ........... 27,23 27,69 37,29 23,81 26,39 37.80
Comercio de mercadorias . 5,35 5,83 7,73 4,87 5,60 7,66
FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1940. Rio de Janeiro,
IBGE, 1950.
CENSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,
IBGE, 1956.
CENSD DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,

IBGE, 1973.

CENSO DEMOGRAFICO;
CENSO DEMOGRAFICO;
CENSO DEMOGRAFICO;

Brasil 1940.
Brasil 1950.
Brasil 1970,

Rio de Janeiro, IBGE, 1950.
Ric de Janeiro, IBGE, 1856,
Rio de Janeiro, IBGE, 1973.



Tabela 2

4]

Composicao percentual do pesscal ocupado adicional, por setores economicos e por

subsetores do Terciaria, no Rio Grande do Sul e Brasil -— 1940-50, 1950-70
1940-50 1950-70
DISCRIMINAC . .
HINACAD Brasi Rio Grande Brasil Rio Grande

do Sul do Sul
TOTAL e 100,00 100,00 100,00 100,00
Setor Primario ....vvruiurineieiininniinis 22,39 37,84 22,80 23,86
Setor SecUNdario ... ire i 35,14 31,67 23,70 23,59
Setor Terciario ... .ouin i 42,47 30,49 53,50 52,55
Comercio de mercadorias ................. 10,17 8,77 10,49 10,75
Prestagao de Servigos ........vevvversans 9,44 12,48 15,71 14,58
Transportes, comunicagoes e armazenagem . 8,18 5,44 4,40 4,32
Atividades sociais ... .vviiiiniiinn..s 9,02 oy b 8,33 10,83
Administracao Publica .vvvvevinriiriranns 4,48 1,14 5,14 4,80
Outras atividades ou mal definidas ...... 0,38 ~2,69 9,43 7,27

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO DEMDGRAFICO;
CENSC DEMOGRAFICO;
CENSO DEMOGRAFICO;

IBGE, 1950.

CENSO DEMOGRAFICO;

IBGE, 1956.

cola reter o excedente de mao-de-obra ru-
ral resultante do propric crescimento ve-
getativo daquela populacao.

Essa migracao campo-cidade traz como
conseqliencia a necessidade de ser absor-
vido nas cidades um volume elevado de mao-
-de-obra, nem sempre em condigoes de qua-
lificagao satisfatoria as exigencias das
atividades urbanas. A incapacidade estru-
tural do Setor Primarioemreter a mao-de-
-obra no campo, & atragao exercida pelas
cidades — quer atraves de um maior numero
relativo de empreaos, quer atraves das me-
thorias nas condigoes de vida nroporciona-
das pela infra-estrutura urbana — e 0 pro-
prio crescimento vegetativo dapopulacao da
cidade vao gerar um intenso processo de ur-
banizacao que traz como conseglencia um

crescimento da demanda por ocupagoes urba-

Brasil 1940. Rio de Janeiro, IBGE, 1950.
Brasil 1950. Rio de Janeiro, IBGE, 1956.

Rip Grande do Sul 1940. Rio de Janeiro.

Rio Grende do Sul 1950. Rio de Janeiro,

nas emnivel superior dquele daexpansao das
cidades. 0
setor industrial, porém, nao criou um nu-

oportunidades de emprego nas

mero suficiente de empregos para absorver
a massa de mao-de-obra gque se localizava
nas cidades, uma vez que o modelo indus-
trial estava calcado fundamentaimente em
tecnologia capital intensivo,pousadora de
mao-de-obra. Assim, esse excedente estru-
tural de pessoal ocupado vai-se fixar no
restante das atividades urbanas, ou seja,
nas atividades terciarias.

A atividade comercial, sendo um sub-
setor das atividades de servigos e,prin-
cipalmente, por apresentar-se diretamente
relacionada com os setores Primario e Se-
cundario da economia, a medida que tem co-
mo funcgao proporcicnar a realizacao dos

bens produzidos por esses setores, sofre
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os efeitos da dinamica do processo de in-
dustrializagao nacional. A avaliagac des
niveis de absorcaode mao-de-obra pelo co-
mercio revela que esse subsetor se apre-
senta com um ritmo de crescimento e uma
participacao no total do pessoal ocupado
da gwoonpmia yrelativamente elevados.

As informacoes sobre o pessoal ocupa-
do nas atividades comercisis brasileiras
{Tabela 1) permitem ver)ficar gue o COmer-
¢io de mercadorias vem, ¢radativamente,
absorvendo maior parcela de forca de tra-
balho. De um percentual de 4,87 em 194D
passa a h,o0 em 1950 e a 7,66 em 1970. Po-
de-se perceber gue o comércio de mercado-
rias no Rio Grande do Sui tambem vem apre-
sentando um aumento gradativo de mao-de-
-obra ocupada, absorvendo parcelas seme-
Thantes as da media nacional. Em 1940 ab-
soryia 5,35%, em 1950 5,8% e em 1970 pas-
sa a possuir parcela equivalente a 7,73%
do total do pessoal ocupado no Estado.

Deve ser salientado que o crescimen-
to de pessoal ocupado ocorre atraves de
dois modos distintos de abscrgdo de mao-
“de-gbra. Por um lado, essa expansaose da
estimulada pelo acrescimo de demanda de
novos Servigos, originada pela crescente
necessidade de intermediagac da produgao,
que faz com que certas atividades comer-
ciais se expandam estruturadas sob formas
moderias , apresentando elevados volume de
capital e nivel de racionalizagao em sua
atividade, tanto a nivel de varejo,quanto
a nivel de atacado, e atuando, em alguns
casos, atraves de redes de unidades dis-
tribuidas inter-regionalmente, capazes de
propercionar um volume de verdas que sa-
tisfaca as necessidades de escoamentc da
produgio do pargue fabril e agricola. De
outra parte continuam expandindo-se, tam-
bem, nesse subsetor, algumas atividades
que se caracterizam porsua capacidade es-
trutural de absorver um volume elevado de
mio-de-obra excedente que se localizara nos
centros urbanos atraves, entre outras, de

peguenas unidades varejistas altamente com-
petitivas entre si, que utilizamamao-de-
-gbra de baixa qualificacao e quese loca-
lizardo nroximas ag mercade consumidor.
Nessas atividades, gue conseguem sobrevi-
ver gragas a sub-remuneragac dos fatores
de produgao e se caracterizam por serem
depositos de fatores ociosos da economia,
€ que se encontram grande parte da mao-de-
-obra feminina e as ocupagoes informais do
comercio de mercadorias.

Assim, & importante ter presente que,
esse subsetor, embora apresente umcresci-
mento do pessoal ocupade devido a amplia-
cao de detcorminados servigos regueridos
pelo proprio processo de desenvolvimento
economico,possul sua expansag em virtude,em
grande parte,da existencia de determinadas
atividades,pouco especializadas, que uti-
1izam a mao-de-obra de baixa qualificacao,
em condigoes remuneratorias inferiores, a
qual os demais setores sao incapazes de ab-
sorver e que viabilizam uma oferta prati-
camente inesgotavel de mao-de-obra paraos
setores predutivos, a um custo reduzido.

Nesse contexto,a capacidade que pos-
sui o comercio de reter em suas ativida-
des pnarte do excedente estrutural de mao-
~de ohra do sistema economico, gerado pe-
la incapacidade de absorcac de volumes
elevados de forga de trabalhopeloproces-
so de industrializacao nacional, atraves
da expansao demografica e intensa urbani-
zacao, torna essa atividade numa das mais
jmportantes dentre as atividades economi-
cas, quando se analisam os niveis de ab-
sorgao de mao-de-obra da economia.

Dessa maneira,o comercio assume fun-
coes mais amplas, no contexto indusirial
brasileiro, que as da sua propria atuagao
de intermediario entre produtores e consu-
midores para a realizagac da produgao ge-
rada pelo sistema economico. A medida que
possui a capacidade dese organizar,em al-
guns de seus ramecs, de forma a utilizar
intensivamente a forga de trabalho dispo-



nivel, empregada a haixes niveis de remu-
neragao, Nnao SO Nao CONCOrre com 0S5 seg-
mentos industriais que comandam o proces-
so de acumulagdo pela utilizagdo dos es-
cassos recursos de capital existentes,co-
mo tambem beneficia a expansdo industrial.
As formas de beneficios & acumulagdo in-
dustrial dao-se pelo fato de que, absor-
vendo grande parte da mao-de-obra exceden-
te, propiciama formagao de umexército in-
dustrial de reserva, ocupade a baixos ni-
veis de remuneracao, gque pode sermobiliza-
do pelo pargue fabril, quando necessario.
De outraparte,aexistencia de umvolume de
mao-de-obra excedente pressionapara baixo
os salarios vigentes no setor industrial,
proporcionando a esses maior capacidade de
acumulagdo ao auferirem elevados lucros.

Essa mao-de-obra informal,ocupada no
comercio de mercadorias, pode ser aproxi-
madamente avaliada, ao nivel da agregagao
dos levantamentos estatisticos dos Censos
Demograficos, considerando-se o pessoal
ocupado nos ramos Comércio arpulanie, Fei—
ras e mercados, Atividades auxiliares do
comércio de mercadorias e Outras classes
e mal definidas como representando,a qros-
so modo, a ocupacgao informal do comercio.

Deve-se salientar que essa forma de
classificar a mao-de-obra informal € apro-
ximada, pois € comum encontrar-se,na maio-
ria dos ramos comerciais!, ambas as far-
mas — tanto modernas como arcaicas {(ou in-
formais) — de ocupagao de maoc-de-obra,Po-
rém, na impessibilidade de obtengao de in-
formagoes, nessa fonte, que permitam uma
classificagao mais adequada e consideran-
do que a grande maioria do pessoal infor-
malmente ccupado se encontra absorvido por
esses ramos,optou-se em trabalhar com asse
tipo de classificagao aproximada.

Ao analisar-se a Tabela 3 pode-se ob-
servar a elevada participacdo de pessoas
ocupadas informalmente no comercio de mer-
cadorias do Rio Grande do Sul. Segundo a
classificagao dos ramos aqui considerados
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informais, em 1950, aproximadamente 27%

da ocupagao comercial galichaera informal,
passando, em 1970, a &bsorver proporcao
menor, em torno de 18%. Comparativamente
aos niveis de absorgio informal por parte
do comércio brasileire, as narticipacoes
elevadas verificadas para o Estado ocor-
rem de forma mais pronunciada ainda. De
uma participacaoc de 24,36% no total da ocu-
pagao comercial no Pais em 1950, passa a
possuir uma participagaode 27,61%em (970,
revelando, assim, a importdncia quea ati-
vidade comercial adquire na absorgao das
pessoas gcupadas informalmente.

De outra parte, tambem a mao-de-obra
feminina? apresenta-se com participacao
elevada no comercio.A mulher caracteriza-
-se por se inserir no mercado de trabalho
de forma subsidiaria, devido, em grande
parte, a sua condi¢ao de dependencia que
historicamente 1lhe & dada na sociedade.A
posigao subalterna no ambito familiar,sua
pouca, ou nenhuma, formacao para ativida-
de extralar, sua menor nualificacio tec-
nica proporcionada por uma educacio sem
maiores preocupagoes bprofissionais e os
Timitantes culturais a aceitacao de cer-
tas atividades impdem-lhe um tipo de par-

1 Deve ser salientado que a agregagao das
atividades comerciais que os Censos De-—
mograficos apresentame que sao utiliza-
das neste capitulo sao diferentes da agre-
gacao apresentada pelos Censcs Comer-
ciais e que serao utilizadas no capitu-
lo seguinte,As diferengas fundamentais
haseiam—se em que alguns genercs de co-
mércio, classificados individualmente no
Censo Comercial,estao agregados conjuu
tamente em ramos de comércio no Censo
Pemografico. Da mesma forma,deve ser sa—
lientado que existe nomenclatura dife-
rente entre os dois tipos de Censos. Os
Demograficos dJenominam as atividades
componentes do comércio de "Ramos”, en-
quanto os Censos Comerciais as denominam
de "Generos" do comércio de mercadorias.

Lae)

Vide a esse respeito, '"25 Anos de Eco-
nomia Galcha — Analise do Setor Tercia-
rio™, Cap.IV.
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ticipacao desvantajosa, tornando-a
suscetivel as

mais
flutuagoes da economia e a
salarios inferiores. Assim,a elevada par-
ticipacao da mutherno comercio esta asso-
ciada ao tipo de trabalho que a atividade
desenvolve., Alem de o comercio apresentar
um conjunto de atividades tipicamente in-
formais que apresentaumritmo de absorgao
da mao-de~obra feminina elevado,a presta-
cao de servigos comerciais inclui o traba-

Tabela 3

tho de balconistas, tarefa que n3o exige
qualificacao e tampouco permite uma evolu-
¢ao profissional e financeira elevada,cri-
terios compativeis 3 insercdo subsidiaria
da mulher no mercado de trabalho. De outra
parte, em alguns ramos, a mao-de-obra fe-
minina & preferida a masculina, dadoo ti-
po de produto que a atividade intermedeia.

A Tabela 4 mostra que os ramos que

mais propiciavam ocupacoes as mulheres,em

Composi¢ao percentus’ da ocupacac de mao-de-obra do comércio de mercadorias,
por ramos, nc Rio Grande do Sul e Brasil — 1950, 1970

RIO GRANDE DO SUL BRASIL
DISCRIMINACAC
1950 1970 1950 1870
Total do comercio de mercadorias .............. 100 100 100 100
Produtos agropecuarios e extratives ......... 3,40 1,75 2,75 1,62
Generos alimenticios e bebidas, sem alimenta-

o L TP 37,40 32,98 37,70 29,62
Tecidos e artefatos de tecidos, artigos do

vestuario e armarinhc ........viviiineanann 14,46 18,86 16,58 17,30
Moveis, tapecarias, objetos de arte e orna-

MENEACAD t vt i it itier e niienanrnannaans 0,60 2,02 0,92 2,02
Papel, impressos e artigos de escritorio .... 1,72 2,73 1,55 2,54
Ferragens, loucas,material de construgao e pro- )

dUtos MetalUrgicos ««vvvrnrneonnenianeennns 5,27 5,69 4,42 4,81
Maguinas,aparelhos,instrumentos,material ele-

trico, velculos @ acessorios ..oveveevvn.... 4,36 9,15 4,47 6,75
Produtos farmaceuticos e medicinais ......... 3,44 3,56 4,13 3,23
Combustiveis e lubrificantes ................ 2,41 4,92 3,18 4,20

Comercio informal ....... v ieen i, 26,94 18,34 24,36 27,61
Comercio ambuTante ...cveerrerrrnennrennnrens 7,81 11,70
Feiras @ mercados ..c.ivveiunevnneeennnenssen 6,66 0,64 13,44 3,07
Atividades auxiliares do comercio de mercado-

L - - N 2,16 1,03 1,59 0,71
Outras classes e mal definidas .............. 18,12 8,86 5,93 12,13

FONTE DOS DADOS BRUTODS: CEMSO DEMORRAFICD; Brasil 1950,
CENSO DEMOGRAFICO; Brasil 1970.
CENSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1950.

IBGE, 1956.

CENSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1970.

IBGE, 1973.

Rio de Janeiro, IBGE, 1956.
Rio de Janeéiro, IBGE, 1973.
Rio de Janeiro,

Rio de Janeiro,



1950, eram aqueles que intermediavam pro-
dutos que possuiam alguma relagao com as
atividades domesticas. Salientava-se o ra-
mo Tecidos e artefatos de tecidos,artigos
do vestuaric e armarinko com a participa-
¢ao de 31,61% de mulheres, seguido de Pa~
pel, impressos e artigos de eseritérico com
21,90% e Produtos farmacéuticos e medici—
nats com 21,65%. As atividades informais,
propriamente ditas, do ccmercio —os ramos
Comércio ambulante,Peiras e mevoados,Ati—
vidades auxtliares do comérdi. de merca-
dorias e Outras classes e mal definidas —
possuiam uma participagao feminina,no Rio
Grande do Sul, de 10,02%.

No decorrer do periodode 1950 a 1970,
o incremento da participacao da mulher no
comercio mantema mesma tendéncia delinea-
da no ano de 1950.Conforme a Tabela 5, os
ramos que mais estac absorvendo o incre-
mento 17quido da mao-de-obra feminina sao
aqueles ligados 3 intermediagdo de produ-
tos utilizados na atividade feminina do-
méstica ou, entao, as atividades infor-
mais. Pode-se perceber que, no prireiro
caso, o ramo mais absorvedor de ocupacao
feminina no Estado e Tecidoe ¢ artefatos
de tecidos, artigos do vestuario e arma—
rinko, que absorve 40,64%da totalidade da
mao-de-obra feminina que se inseriu, nes-
ses vinte anos, no comércio de mercado-
rias, seguido do ramo Génercs alimenticios
e bebidas, sem alimentagao, Que absorve
25,30% do incremento femininono comércio.
No segundo caso, os ramos Comercic ambu—
lante, Feilras e mercados, Atividades cu-
xiliares do comércto de mercadorias e Cu-
tras classes e mal definidas, embora ab-
sorvendo um percentual relativamente ele-
vado, situam-se num patamar bastante in-
fer1or ao daqueles outros dois ramos, ab-
sorvendo, conjuntamente, 14% do incremen-
to das mulheres ocupadas no comercioc.Per-
cebe-se, assim, quais os ramos que estao
designados & mulher no comércio de merca-
dorias, pois esses absorvem, juntos, em
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torno de 80% da mao-de-obra feminina adi-
cional nesses vinte anos, deixando que o0s
restantes ramos absorvam somente 20% do
volume de mulheres que entraram no merca-
do de trabalho do comercio.

Fato que merece ainda ser destacado
na analise dos niveis de mao-de-obra ocu-
pada pelo comercio de mercadorias @ sua
caracteristica de manter,em todo o perfo-
do de analise, ritmo semelhante ac da me-
dia do conjunto de atividades terciarias,
conforme se pode verificar pela Tabela 6,
muito embora tenham havido variagoes bas-
tante grandes na estrutura interna da ocu-
pagdo terciaria, devido a ritmos de cres-
cimento distintos das demais atividades.

Conforme a Tabela 6,0 crescimento da
populagado ocupada (o comercio, entre 1950
e 1970, apresentou -uma taxa anual seme-
Thante a do Setor Terciarie, em torno de
3,9% para o Brasil e 3,2% paraoRio Gran-
de do Sul, taxas hastante wmais elevadas
que as taxas medias de cada economia, que
foram de 2,34% e 2,16% ao ano, respecti-
vamente,Brasil e Rio Grande do Sul.

Esse comportamento deve estar asso-
ciado ao fato de o comércio ser a ativi-
dade que mais se assemelha as formas de ab-
sor¢ao de mao-de-obrapelo conjuntode ati-
vidades “terciarias. Enquanto algumas ati-
vidades de servigos apresentam crescimen-
to apoiado em uma estrutura moderna, com
niveis elevados de racionalizacao,capita-
lizacio e algumas exigencias de qualifi-
cagao, como € o caso do Tramsporte, comu-
nicagio e armazenagem ou da Tntermediapao
financeira, e outras apoiadas basicamente
em estrutura que utiliza o fator mao-de-
-obra de forma intensiva, como e ocaso da
categoria Outras atividades,0 comercio se
caracteriza por possuir o crescimento de
sua mao-de-obra apoiado em ambas as formas
de ocupacao. Possui,por um lado, ativida-
des estruturadas de forma a utilizar tec-
nicas capitai-intensivo, absorvendo re-
lativamente pouca mao-de-obra, semelhante
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Tabela 4

Participacao percentual do pessoal ocupado no comércic de mercadorias,

RIO GRANDE DO SUL

DISCRIMINACRO 1950 1970

Total Homens Mulheres Total Homens Mulheres

Total do comércic de mercado-
PIAS vt iiennat e 100 87,55 12,45 100 78,61 21,39

Produtos agropecuarios e ex-
trativos .. ieer i 100 94,96 5,04 100 92,64 7,36

Generos alimenticios e bebi-
das, sem alimentagao ..... 100 93,45 6,55 100 84,57 15,43

Tecidos e artefatos de_teci-
dos ,artigos do vestuario e
armarinho ................ 100 68,39 31,61 100 55,09 44 .97

Moveis,tapegarias,objetos de
arte e ornamentagao ...... 100 89,32 10,68 100 82,53 17,47

Papel, impressos e artigos de
escritorio ... 100 78,10 21,90 100 77,22 22,78

Ferragens,loucas,material de
construcao e produtos me-
talurgicos ........ovnvnn 100 86,90 13,10 100 87,46 12,54

Maguinas, aparelhos, instru-
mentos, material eletrico,

veiculos e acessorios .... 100 86,15 13,85 100 87,37 12,63
Produtos farmaceuticos e me-
dicinais ..., 100 78,35 21,65 100 67,25 32,75
Combustiveis e Tubrificantes 100 96,89 3,11 100 96,87 3,03
Comercio informal ............ 100 89,98 10,02 100 80,66 19,34
Comercio ambulante ......... 100 88,76 11,24
Feiras e mercados .......... 100 97,58 2,82 100 89,79 10,21

Atividades auxiliares do co-
mercio de mercadorias .... 100 90,34 9,66 100 79,35 20,65

Qutras classes e mal defini-
das . e 100 87,14 12,86 100 73,02 26,98

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO DEMOGRAFICO; Brasil 1950. Rio de Janeiro, IBGE, 1956.
CENSQ DEMOGRAFICO: Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1973.
CENSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,
CENSD DEMOGRAFICO:; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,



por sexo g ramos, no Rio Grande do Sul e Brasil — 1950,1970

BRASIL
1950 1970
Total Homens Mulheres Total Homens Mulheres

100 90,71 9,29 100 83,64 16,36
100 96,45 3,55 100 94,62 5,38
100 94,72 5,28 100 89,19 10,81
100 80,69 19,31 100 67,00 33,00
100 93,37 6,63 100 84,99 15,01
100 85,67 14,33 100 82,49 17,51
100 92,01 7,99 100 91,12 8,88
100 88,16 11,84 100 87,69 12,31
100 85,14 14,86 100 80,65 19,35
100 96,17 3,83 100 96,35 3,65
100 91,35 8,65 100 83,52 16,48

100 88,98 11,02
100 95,44 4,56

100 84,23 15,77
100 87,98 12,02 100 80,49 19,51
100 86,05 13,95 100 78,26 21,74

IBGE, 1956.
IBGE, 1973.
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Tabela 5

Composigao percentual do incremento do pesscal ocupado no comércio de mercadorias,
por sexo e ramos, no Rio Grande do Sul e Brasil — 1950, 1970

RIO GRANDE DO SUL BRASIL
DISCRIMINACRO
. Total Homens  Mulheres  Total Homens  Mulheres
Total do comercio de mercado-
L I LS 100 100 100 100 100 100
Produtos agropecuarios e ex-
trativos ... iiiiiin, 0,34 0,33 0,32 0,79 0,91 0,37
Generos a]imentTciosue bebi-
das, sem alimentagao ..... 29,15 30,75 25,30 24,22 25,58 19,25
Tecidos e artefatos de teci-
dos ,artigos do vestuario e
armarinho ......... ..., 22,65 15,26 40,64 17,82 13,09 35,01
Moveis,tapegarias,objetos de
arte e ornamentacao ...... 3,25 3,72 2,07 2,84 3,00 2,23
Papel, impressos e artigos de
escritorio ............... 3,60 3,91 2,87 3,27 3,39 2,82
Ferragens,lougas,material de
construcao e produtos me-
talurgicos ............... 6,04 7,49 2,51 5,09 5,88 2,23
Maquinas, aparelhos, instru-
mentos, material eletrico,
veiculos e acessorios .... 13,29 16,44 5,61 8,47 9,45 4,9
Produtos farmaceuticos e me-
dicinais .......... ... .. 3,67 3,02 5,26 2,56 2,46 2,93
Combustiveis e lubrificantes 7,09 9,70 0,73 4,94 6,08 0,82
Comercio informal ............ 10,92 9,36 14,69 30,00 30,16 29,43
Comercio ambulante, feiras e
mercados . ...o.ieiennnnn.. 9,99 11,81 5,56 15,75 16,73 12,18
Atividades auxiliares do co-
mercio de mercadorias .... 0,06 -0,23 0,74 0,06 -0,05 0,46
Qutras classes e mal defini-
das .o ii i e 0,87 -2,22 8,39 14,19 13,48 16,79

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO DEMOGRAFICO; Brasil 1950.
CENSO DEMOGRAFICO; Brasil 1970C.

CENSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1950.
IBGE, 1956,

CFNSO DEMOGRAFICO; Rio Grande do Sul 1970,
IBGE, 1973.

Rio de Janeiro, IBGE, 1956.
Rioc de Janeiro, IBGE, 1973.
Rio de Janeiro,

Ric'de Janeiro,
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Taxas de crescimento da ocupagao das pessoas economicamente ativas, segundo os

setores de atividade, no Rio Grande do Sul e Brasil — 1940-70
SETOR SETOR SETOR COMERCIO
DISCRIMINACRD PRIMARIO  SECUNDARIO  TERCIARI0 0T o DE
Rio Grande do Sul .... 1,06 4,23 3,23 2,16 3,42
Brasil ............... 1,00 4,25 3,93 2,34 3,99

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO DEMOGRAFICD; Brasil 1940, Rio de Janeire, IBGE, 1950.

CENSO DEMOGRAFICO; Brasil 1970,
CENSO DEMOGRAFICO;

IBGE, 1950.

CENSO DEMOGRAFICO;

IBGE, 1973,

a estrutura das categorias como Transpor—
te, commicagdo e armazenagem €,por outro
Tado, tambem possui atividades ectrutu-
radas de forma arcaica, apoiadas na baixa
qualificagao da mao-de-obra excedente da
economia, semelhante a categoria Outras
atividades e algumas atividades da presta-
¢ao de servigos, Dessa maneira, o cresci-
mento da mao-de-obra do conjunto de ati-
vidades comerciais se da, grosso modo, da
mesma forma que o comportamento da media
do conjunto de atividades componentes do
Setor Terciaric, refietindo,proporcional-
mente, semelhantes niveis de absorcdo de
mao-de-obra. As diferengas acontecem so-
mente a nivel de ramos do comércio, con-
forme sera visto a seguir.

3.1 — A Evolucao do Emprego,
Segundo os Ramos Comerciais,
no Periodo de 1950 a 1970

Para fins de analise da evolugao da mao-
-de-obra ocupada pelos ramos de comercio
no Rio Grande do Sul durante o periodo de
transformacoes estimuladas pela troca do
comando hegemonico de acumulagao indus-
trial ocorrida no centro do Pais, optou-

Rio de Janeiro, IBGE, 1973.
Rio Grande do Sul 1940. Rio de Janeiro,

Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,

-se por trabalhar com os dados dos Censos
Demograficos dos arios de 1950 e 1970.0Des-
sa maneira esta-se supondo que o ano de
1950 caracteriza um determinado momento em
que o desenvolvimento da industria de bens
nao duraveis de consumo estava em pleno
andamento. Os dados do Censo Demografico
de 1970 proporcionam, de outra parte, uma
indicacao da situagao existente quando,
apos a troca de predominio da acumulagdo,
0 processo de substituigao de importagoes
de bens duraveis de consumo se encontra se-
dimentado.

Conforme a Tabela 3, no ano de 1950,
fase de predominic da produgao de bens de
consume nao duraveis, os ramos terciarios
gue mais absorviam mao-de-obra no comer-
cio galcho eram aqueles ligados 3 venda de
bens de consumo basicos, quais sejam,con-
forme a agregagao dos Censcs Demografi-
COS .05 ramos Generos alimeniicios e bebi-
das, sem alimentagao © Tecidos e artefa-
toe de tecidos, artigos dz vestudricoe ar—
marinho, com participagao de 37,40% e
14,46% respectivamente.Pode-se notar que,
em virtude da estrutura produtiva da epo-
ca, a mao-de-obra ocupada no comercio de
bens duraveis era pouco representativa. 0
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ramo Magquinas, aparelhos,insirwmentos,mi-
terial eleétrico, veiculos e acessdrios,
que, grosso modo, representa ocomercio da
jrande maioria dos bens duraveis,apresen-
tava uma participagaoc pequena, de 4,36%,
assim como o comércio de Combustiveis e
lubrificantee era ainda incipiente,com uma
participagao de pessoa1‘ocupado de 2,41%.
Observa-se que nessa epoca a mao-de-obra
ocupada nas atividades informais apresen-
tava um volume bastante representativo.Os
itens Comércic ambulante, Feiras e merca—
dos, Atividades auxtiliares do coméreio de
mercadorias  Qutras classes e mal defini-
das, caracterizados como sendo o comercio
informal, apresentaram, no anoc de 1950,
uma participagao de 26,94% do total da mao-
-de-obra comercial do Estado.As mulheres,
por outro lade, ocupavam 12,45% do empre-
go comercial, conforme se pode observar
na Tabela 4.

Comparativamente a essa estrutura
ocupacional do comércio gaucho, verifica-
-se que 0 Brasil apresentava, na epoca,
percentuais semelhantes.Os ramos que mais
absorviam mao-de-obra no Estado eram os
mesmos  que a nivel da média nacional.

Neo ano de 1970,a distribuicaoda ocu-
pagao de forga de trabalhono comércio al-
tera-se substancialmente.Pode-se perceber
que aqueles ramos de comercio relaciona-
dos com a indistria de bens duraveis de
consumo apresentam um crescimento propor-
cionalmente elevado. 0 ramo Maquinas,apa-
relhos, instrumentos, material elétrico,
veloulog e acessorios aumenta mais de 50%
em sua participacaona absorgdo da mao-de-
-obra comercial galicha. Da mesma forma, o
ramo Combustiveis e ILubrificantes, cujo
comercio se expande intensamente nesse pe-
riodo, devido ao crescimento da demanda
por maguinas e veTculos, tambem apresenta
crescimento semelhante.

As alteracOes na estrutura ocupacio-
nal do comercio galicho podem ser observa-
das atraves de suas taxas de crescimento.

Na Tabela 7, o comercio de mercadorias
apresenta uma taxa de crescimento eleva-
da, com 3,92% ao ano. 0s ramos que apre-
sentaram maior crescimento foram aqueles
que comercializam bens duraveis e/ou de
consumo nao basico. Assim, o ramo Migui-
nas, aparelhos,inc irumentos ,matertal elé—
trico, veleulos e acessdrios apresenta uma
taxa de 7,85% ao ano; Moveis, tapegarias,
ohfetos de arte ¢ ornmmentagac, ramo qgue
se caracteriza por apresentar um conjunto
elevado de bens de consume superfluo,apre-
senta-se como o ramo de maior crescimento
em absorgao de pessoal ocupado,com 10,44%
ao ano. 0 ramo Papel, impressos e artigos
de escritorio apresenta tambem um cresci-
mento elevado, com 6,35% ao ano, fato que
deve ter sua justificativa na existencia
de um crescimento proporcional ao desen-
volvimento da atividade economica, a qual
necessita uma infra-estrutura de ativida-
des que utilizam artigos de escritorio.Da
mesma forma, o aumento do pessoal ocupado
no ramo Corbustiveis e lubrificantes, que
foi de 7,69% ao ano, e reflexo da expan-
sao da indUstria automobilistica.

De outra parte, oS ramos que comer-
cializam generos alimenticios e produtos
farmaceuticos e medicinais — produtos que
constituem a maior parte da cesta de con-
sumo das classes de renda média e baixa —
apresentaram crescimento relativamente
baixo, com taxas anuvais de 3,27% para o
ramo Generos alimenticios e bebidas, sem
alimentagao e de 4,11% para o ramo Produ—
tos farmaceuticos e medicinais.

Ao analisar-se o perfil de cresci-
mento do pessoal ocupado nas atividades
de comercio do Rio Grande do Sul, compa-
rativamente ao do Brasil, verifica-se que
sua estrutura se assemelha com a da media
nacional, apresentando ordenacao de cres-
¢cimento de mdo-de-obra identicaado Pais,
porém com intensidade diferenciada nos
mesmos ramos entre o Estado e a media na-
cional.



Tabela 7

Taxas de crescimento do pessoal ocupado no co
no Rio Grande do Sul'e
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mercio de mercadorias, por sexo e ramos,
Brasil —11850-70

RIO GRANDE DO SUL BRASIL
DISCRIMINACAO
Total Homens Mulheres Total Homens  Mulheres
Total do comercic de mercado-
[ = S G 3,92 3,36 6,77 4,39 3,87 7,39
Produtos agropecuarios e ex-
trativos ....... .. ... 0,53 0,41 2,46 1.67 1,57 3,81
Generos alimenticios e bebi-
das, sem alimentagao ..... 3,27 2,76 7,79 3,19 2,88 8,96
Tecidos e artefatos de teci-
dos,artigos do vestuario e
armarinho ... .. 5,31 4,18 7,18 4,61 3,64 7,45
Moveis,tapecarias,objetos de
arte e ornamentagao ...... 10,44 10,00 13,19 8,61 8,10 13,14
Papel, impressos e artigos de
escritorio ... . i el 6,35 6,30 6,56 6,99 6,79 8,07
Ferragens, lougas,material de
construgao e produtos me-
talurgicos .....vvvvuvn... 4,32 4,35 4,09 4.83 4,78 5,39
Maquinas, aparelhos, instru-
mentos, material eletrico,
veicuios e acessorios .... 7,85 7,93 7,36 6,63 6,61 6,84
Produtos farmaceuticas e me-
Gicingds v iirennin.ns 4,11 3,31 6,28 3,11 2,83 4,47
Combustiveis e Tubrificantes 7,69 7,70 7,56 5,85 5,85 5,59
Comercio informal ............ 1,94 1,39 5,35 5,06 4,58 8,49
Comércio ambulante, feiras e
mercadas ..........) e 5,17 4,67 13,51 4,88 4,46 10,08
Atividades auxiliares do co-
mercio de mercadorias .... 0,15 -0,50 4,02 0,26 -0,18 2,72
Qutras classes e mal defini-
o B LT 0,27 -0,61 4,06 5,77 5,27 8,14

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO DEMOGRAFICO;
CENSO DEMOGRAFICO:

CENSO DEMOGRAFICO;
IBGE, 1956,

CENSO DEMOGRAFICO;
IBGE, 1973.

Assim, enguanto o comércio, a nivel
da media da economia brasileira,cresceu a
uma taxa de 4,39% ac ano,no Estadoocres-
cimento da mao-de-obra nessas atividades
alcanga taxa anual inferior, em torno de

Brasil 1950. Rio de Janeiro, IBGE, 1956.
Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1973.
Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,

Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,

3,92%. Chama a atengao o fato de os ramos
gauchos do comércio, que tiveram um ritmo
de absorgao de mao-de-obra superioraseus
equivaientes a nivel nacional,serem ague-
Jes que estao ligados a produgao de bens
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duraveis. Dessa maneira,pode-se notar que
enquanto 0 ramo Maquinas, apareihos, ins-
trumentos, material eletrico, vetoulos e
acessorios crescel 6,63% ao ano na media
nacional, apresentou crescimento de 7,85%
ao ano no Estado. Comportamento semelhan-
te pode-se observar, comparando-se as taxas
de crescimento brasileira e gaucha dos ra-
mos Tecidos e artefates de tecido, artigos
do vestuqrio e armarivnho,Moveis, tapegaria,
obgetos de arte e ormamentagao e Combusti-
veis e lubrificantes, 0s demais ramos gal-
chos cresceram,proporcionalmente ,de forma
semelhante no Estado e na media nacional.
0 fato de alguns ramos comerciais no
Rio Grande do Sul, notadamente aqueles Ti-
gados a industria instalada no centro do
PaVs, apresentaremura intensidade de cres-
cimento do pessoal ocupado maior do que o
de seus equivalentes nacionais, durante o
periodo de analise, prende-se, provavel-
mente, as diferencas de atuagdodesses ra-
mos no Estado e no Pa¥s, no inicio do pe-
riodo citado. Em 1950,¢0 Rio Grande do Sul
possuia um comercio de bens gerado pela
producao industrial, recem instalada no
eixe Rio-Sdo Paulo, muito incipiente, ab-
sorverdo quantidade pequena de mao-de-obra
em relagao ao volume absorvido no Brasii.
Com o desenvolvimento da economia, aumen-
tou a divisao do trabalho, geraram-se no-
vas vias de comunicagao e transporte que
intensificam, sobremaneira, a comerciali-
zagao entre 0s mercados regionais. As re-
gioes passam a ter maiores facilidades de
obtencac dos bens industriais do centro.
Assim, esse crescimento mais intenso da
mao-de-obra em alguns ramos do comercio
galcho, em relagao ao equivalente a nivel
nacional, € verificado, notadamente, pelo
fato de, em 1970, o Rio Grande do Sul co-
mercializar de forma mais intensa, seme-
Thante aos niveis que as outras regioes
ja vinham apresentando, agueles tipos de
bens que, em 1950, possufam uma comercia-
Jizagéo, no Estado, ainda diminuta.

Nac se deve deixar de levar em con-
ta, entretanto, que, em termos do conjun-
to dos ramos componentes do comércio de
mercadorias, ha semelhanga entre o compor-
tamento do pessoal ocupado ne Rio firande
do Sul e no Brasil.Essa semelhangada evo-
lugdo do emprege comercial, conforme ja
foi visto no capitulo anterior, baseia-se
no fato de o comercio ter comeo atividade a
prestacao de um servigo, ou seja, o ser-
vigo de intermediagao entre a produgao e o
consumidor, atraves de ates de compra e
venda de mercadorias. Assim, ao contrario
das atividades dos Setores Primario e Se-
cundario, que geram, em Seus processos
produtivos, produtos propriamente ditos —
bens corporeos — e, portanto, com possi-
bilidade de serem estocados e/ou exporta-
dos as diversas regiodes, a atividade co-
mercial, nac produzindo bens materiais,
nac torna possivel a exportabilidade de
sua prestacao de servigo.Em conseqliencia,
embora os produtos que intermedeia possam
ter sido produzidos em outra regido,o ato
de vende-los nao pode ser feito longe do
mercado regional consumidor. R medida que
a producao & demandada proporcionalmente
nas diversas regioces,as diferencas regio-
nais na estrutura de ocupagac — pelo menos
ao nivel em que estac desagregadas as in-
formagoes estatisticas — sao relativamen-
te reduzidas. Naturalmente que o maior ou
menor grau de semelhanga entre 0s comer-
cios regionais sera dado pela atuagae dos
seus respectivos setores produtivos.f ©b-
vio que havera diferengas entrea estrutu-
ra comercial de uma regiac onde acontece
um processo de intensa acumulagao indus-
trial e outraque permanece estagnada.Mes-
mo assim, a nivel do conjunto de ativida-
des comerciais, as diferencas entre es di-
versas reniges sac¢ reduzidas. As re.er-
cussoes da expansac econcmica do Pais so-
bre a atividade nas regices ira manifes-
tar-se, basicamente,em termos de diferen-
ciagao dos ritmos de crescimento de seus



diversos ramos de comercio, 0s quais te-
rao sua intermediagao mais ou menos deman-
dada,conforme as exigéncias de atuagao dos
setores produtivos regionais que possuem
ritmo de desempenho diretamente comandados
pela forma como se inserem na divisao in-
ter-regional do trabalho.No caso especifi-

co do Estado, as semelhan¢as apresentam-se
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quase completas,pois o Rio Grande do Sul
possui umnivel de crescimento economico que
requer um comportamento da sua atividade co-
mercial bastante semelhante ao da media bra-
sileira,ja que seudesempenha econdmico es-
pelha,grosso modo, 0 desempenho médio do
conjunto de regioes do Pa7s.



CAPITULO 4




4 — A ESTRUTURA DA ATIVIDADE COMERCIAL
NO RIO GRANDE DO SUL

4.1 — Nota Introdutdria

A anilise da evolucdo do comércio de mer-
cadorias no Riv Grande do Sul, vista nos
capitulos anteriores, permite verificar
que esse conjunto de ramos de atividades
se caracterizou por apresentar, entre os
anos de 1950 e 1970, sensiveis alteracses
em sua estrutura economica.

Conforme foi observado, essas mu-
dangas tiveram major destague quando as
alteragoes ocorridas na estrutura da pro-
ducao industrial da economia brasileira,
a partir de meados da década de 50 - épo-
ca em que ¢ pdlo hegemdnico de acumylacae
de capital no setor industrial do centro
do PaTs passa a ser comandado pela produ-
cao de bens de consumo duraveis em detri-
mento da produgao dos nao durdveis de
consumo —, ocasionaram mudang¢as nos pa-
peis que as economias das diversas re-
gioes passaram a desempenhar no modelo de
crescimento economico nacional, via inten-
sificagao da redivisao inter-regional do
trabalho.

¢ papel desempenhade pelo Estado no
contexto da economia nacicnal sempre se
caracterizou por apresentar, em toda sua
historia, uma estrutura de produgao vol-
tada, predominantemente, aomercado exter-
no a propria regiao. Esse processo se deu
caracterizado por duas formas distintas.
Primeiramente, a economia galicha se desen-
volveu calcada numa agricuftura dirigida
a atender a demanda nacional por bens pri-
marios. Posteriormente, ja funcionando em
um novo esquema de divisao regional dotra-
balho, a economia do Estado baseou-se em

um modelo agricola de exportacao, que, in-
clusive, passou a proporcionar divisas pa-
ra atender as necessidades de importacao
de capital do parque fabril impTantado no
sudeste do Pafis.

Embora o Rio Grande do Sul possuis-
se uma indlustria de transformacdo razoa-
vel — notadamente de bens agropecuariocs —
para atender a seu mercado interno, asal-
teragoes, tanto de mercado como de pradu-
¢ao, originadas pela implantacao no Pafs
de uma estrutura industrial substituidora
de mportacoes, vac exigir uma adaptacdo
bastante grande da estrutura comercial do
Estado ao nova perfil de oferta dos bens
oriundos da industria do centro do Pais.

Essas alteracoes, entretanto, vao
atingir de forma diferenciada as classes
atacadista e varejista da regiao gaiucha,
visto que essas se apresentam com fungﬁes
distintas no sistema economico. Enguanto o
comercio varejista galiche apresenta uma
evolugao propercionalmente semelhante a
apresentada pelo varejo das demais regioes,
com diferencas devidas, basicamente, as
caracteristicas da demanda de cada estado,
a medida que constitui oultime estagio do
processo de circulacao das mercadorias e
se encontra junto ao consumidor final e,
portanto, diretamente vinculado a demanda
da regido em que atua, a classe de comér-
cio atacadista apresenta-se de forma bas-
tante distinta da varejista, com uma evo-
Tugag diferenciada entre as regioes.

Assim, no decorrer deste capitulo,se-
rao analisados,comparativamente, os perfis
organizacionais do comércio demercadorias
nos anos de 1950 e 1970 no Rio Grande
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Taktela 1
Participacao percentual das vendas dos generos de comércio
MATERIAS-PRIMAS PRODUTOS MEQUINAS LOUCAS ,
E PRODUTOS CE METALOR~ ﬂ:PARELHOé VETCU- MOVELS UTENSTLIOS
GENEROS DF COMERCIO ~oaL ORIGEM VEGETAL, GICOS E  FERRA- ¢ '™ LOS B cppn DB COZINHA
ANIMAL £ MINERAL, MATERIAL GENS RIAL ELE- ACES- CARIAS E  ARTIGOS
EM BRUTO OU BE- DE CONS- TRICO SORIOS DA HABITA-
NEFICIADOS TRUCAD CAD
Comércic varejista
Ferragens, produtes metalurgicos,
artigos sanitarios e material
de construgao ................ 100 - 64,07 23,75 4,06 0,15 0,89 2,42
Maguinas, aparelhos e material
eletrico ..., 100 - 0,46 0,71 85,65 0,56 7,06 2,15
YeTculos & acessorios .......... 100 - 0,08 0,18 0,82 96,16 0,05 0,04
Moveis e outros artigos da habi-
tacdo e deutilidade doméstica 100 - 0,33 0,86 6,57 0,16 63,54 24,80
Papel, impressos e artigos de es-
critorio L. i 100 - 0,11 - 0,42 - 0,04 0,69
Produtos quimices e farmaceuticos 100 - 0,06 0,04 0,07 - 0,0 0
Combustiveis e tubrificantes ... 100 - 0,50 0,05 0,81 4,57 0,07 0,06
Tecidos e artefatos de tecidos,
artigos do vestuario e armari-
[ T P 100 - 0,02 0,15 0,45 0,02 0,24 0,42
Produtos alimenticios, bebidas e
estimulantes ...ooiviii . 100 - 0,07 0,48 0,10 0,01 0,04 0,82
Produtos alimenticios, com pro-
dutos de uso domestico ede uso
pessoal (supermercados) ...... 100 - 0,12 0,30 0,08 0,02 0,08 2,06
Mercadorias em geral, com produ-
tos alimenticios ............. 100 - 1,68 6,41 2,39 0,20 0,62 5,43
Mercadorias em geral, sem produ-
toz alimenticios .....oovevnnon 100 - 3,13 2,55 25,22 10,24 9,77 7,00
Artiges diversos ............... 100 0,14 0,52 1,18 0,04 0,16 2,14
Artigos usados ..........iea... 100 - - - - - 4,66 -
Comercio atacadista
Produtos agropecudrios e extra-
EIVOS teeeereaee e et 100 94,54 0,99 0,67 0,06 0,01 0 0,04
Ferragens, produtos metalurgicos
e material de construgao ..... 100 0,30 72,64 23,96 0,04 0,03 0,03 0,28

Maquinas, aparelhos e equipamen-
to industrial 2 material ele-
L T N 100 6,20 7,41 3,08 25,1 30,49 - 0,56
1

Veiculos e acessorios .......... 100 - - - N:Yd 94,38 0,01 -
Moveis e outros artigos da habi-

tacao e utilidade domestica .. 100 - 0,53 - - 83,13 13,99
Papel, impressos e artigos de es-

[ 1) uh T ¢ J 100 - - - 0,06 0,248 - -
Produtos quimicos e farmaceuticos 100 0,e3 0,12 1,85 0,01 - - -
Combustiveis e jubrificantes ... 100 0,01 0,04 - 0 0,46 - -
Tecidos e artefatos, fios téxteis,

artigos confeccionados do ves-

tuario e armarinho ..., 100 0,09 0,14 0,05 - - 0,28 0,18
Produtos alimenticios, bebidas e

eStimUTaNtes ..ouverereennnnns 100 0,76 0,05 0,20 0,02 0 - 0,12
Mercadorias em geral, com produ-

tos alimenticios .....v..ooo.. 1060 32,95 6,83 12,05 0,05 0,03 0 2,47
Mercadorias em geral, sem produ-

tos alimentigios ............. TG 0,77 4,04 43,40 4,25 - 12,56 8,64
Artigos diversos ......... .. [ 0,08 0,16 1,00 - - - 7,18
Artigos usados para recuperagas

industrial ... ... 10:0 - - - - - - -

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.
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de mercadorias, por grupo de produtos, no Rio Grande do Sul — 1970

ARTEFATOS DE - ARTIGOS DE
PAPEL. E PRODUTOS COMBUS- RTI- PLASTICO F DE GENEROS ALI- JOALHERIA ERE-

A
ARTIGOS QUIMICOS TIVEISE TECI- CALCA- "UPAS 6o ¢ BURRACKA, AR~ HENITCTOS,  LOJOARIA,ARTI- GaTRC” ARTIGOS

DE ES- E FARMA- EUBRIFI- DOS [0S LASRIEMSI‘ ARMA- TIGOS DE COU- BEBIDAS E  GOS DE DTICA E SI‘ USADOS
CRITORIO CEUTICOS CAHTES RINHO RO E SIMILA- FUMO WATERTAL FOTO-
RES GRAFLCO
0,06 0,56 0,48 0,14 0,02 0,06 0,05 0,72 0,02 0,10 2,32 0,13
0.76 0,04 0,88 0,06 0,04 0,18 0,02 0,29 0,02 0,23 0,75 0,13
0 0 1,66 0,03 - 0 0 0,03 0 - 0,45 0,47
0,31 0,13 0,41 0,17 0,03 0,25 0,12 0,82 0,03 0,05 1,33 0,09
92,24 0,03 - 0,06 0,01 0,00 0,20 0,95 0,21 0,07 4,96 -
0,01 98,46 - 0,02 0 0,02 0,02 0,42 0,11 0,01 0,75 -
0 o 91,82 0,02 00,01 0 0,50 0,84 0,01 0,74 0
0,06 0,08 0,03 28,45 17,16 45,45 5,52 1,00 0,07 0,06 0,81 0
£,10 0,22 0,56 1,47 0,27 0,65 0,67 0,22 53,99 0,07 0,65 0,01
0,17 0,71 0,0 0,79 0,3 1,25 0,70 1,63 89,20 0,04 2,3 0,01
0,80 3,33 5,13 23,00 4,04 9,43 5,1 1,39 26,28 0,12 4,49 0,15
0,55 2,35 1,29 2,91 2,17 16,29 2,37 3,18 1,43 1,28 7,20 0,07
0,31 0,36 0,38 0,03 0,45 0,35 0,08 18,29 0,08 38,50 37,00 0,03
- - - - - - - - - - - 95,34
0,02 1,14 0,01 0,02 0,21 0 0,01 9,19 2,38 - 0,61 -
0 1,57 0,26 0 - - - 0,1 0.12 - 0,27 0,45
1,15 3,80 1,46 0,00 - 0,57 5,08 0,3 0,43 14,26 0,03
- 0,49 0,69 - - - - 2,50 - - 0,47 -
1,26 0,11 - - - - - 0,55 - - 0,22 0,21
54,04 - - - - - - 0,01 - - 5,65 -
- 96,74 - - - - 0,01 0,12 0,05 0 0,27 -
- 0,13 99,08 - - - - - - 0,08 -
0,28 0,15 0,03 55,16 4,89 14,93 22,88 0,52 0,01 0,03 0,38 -
0,07 0,42 0,40 0,01 0,02 0,01 0,15 0,19 96,84 - 0,74 -
1,00 9,69 0,81 1,92 1,09 0,85 3,65 1,30 19,85 - 5,22 0,28
2,47 8,12 2,80 - 1,07 0,22 1,75 2,49 - - 7,34 .
0,25 0,35 0 - 0,33 0,31 0,25 41,99 - 46,26 9,06 0,01

- - - - - - - - - 0,19 - 99,81
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do Sul e, compiementarmente, no Brasil.
A finalidade dessa comparacac consiste em
evidenciar os tracos dominantes da estru-
tura das atividades comerciais, identifi-
cando sua vinculagao com as caracteristi-
cas mais gerais das economias gaucha e bra-
sileira nesses dois momentos. Além disso,
serao estudadas as diferencas existentes
entre os perfis comerciais do Estado e do
conjunto do Pafs, de forma a possibilitar
que se tornem perceptiveis os efeitos da
insergac da economia gailcha em um sistema
de divisao inter-regional do trabalho so-
bre a organizacan do comercio local. Consi-
derando todos esses uspwctos ea disponibi-
lidade de informagoes contidas nos Censos
Economicos-FIBGE, desdobraram-se as ati-
vidades comerciais em dois niveis {ouduas
classes), segundo a linguagem censitaria
— o comercio atacadista e o comércio va-
rejista. Diferentemente dos capitulos an-
teriores, quando foram utilizados dados
das Contas Nacionais da Fundacde Getulio
Vargas e do Censo Demografico da FIBGE,
aqui serao utilizadas as informacdes do
Censo Comercial-FIBGE, devido ao fato de
aue esse Censo tem por base de levantamen-
to 05 estabelecimentos comerciais —ataca-
distas e varejistas — e apresentar umaga-
ma mais diversificada de variaveis do que
as demais fontes existentes. Alem disso,
essas informagoes estdo disponiveis a ni-
vel de genero de comércio e de grupo de
produtos.

Para o estudo de tais aspectos das
atividades comerciais doRio Grande doSul,
serac utilizadas variaveis,tais como: ven-
das, vendas a credito, pessoal empregado
e/ou ocupado, nimero de estabelecimentas
etc. e outras variaveis derivadas, ou se-
jam, vendas medias, tamanho medio por es-
tabelecimento medide por vendas e por pes-
soal ocupado, participacao percentual dos
varios generos no total do comércio vare-
jista e/ou atacadista, entre outros. Serd
examinada, tambem, a medida que os dados

permitirem, a intensidade do processo de
concentracao tecnica das vendas do comér-
cio no Estado e, complementarmente, no
Pais, medida atraves do calcule do coefi-
ciente de Gini'. Devido as caracteristicas
das informagoes disponiveis nos Censos Co-
merciais — que consideram como unidade ba-
sica para o levantamento o estabelecimen-
to, e nao a empresa ou 0 grupo economico —,
nao sera possivel avaliar, quantitativa-
mente, o comportamento dos processos de
concentracao economica e financeira como
seria desejavel,

Alem disso, as informacoes censita-
rias serao organizadas no sentido de reve-
Tarem as principais transformagoes ocor-
ridas nas atividades comerciais do Rio
Grande do Sul, em funcdo das modificacoes
sofridas pela economia brasileira no pe-
riodo de analise, principalmente a mudan-
¢ca no comando do processo de acumulacao
industrial e suas respectivas extensoes —
redivisao inter-regional do trabalho,reor-
ganizacao do sistema financeiro nacional,
adaptagao dos programas governamentais a
nova situacao do setor produtivo etc. Nes-
se sentido, o0s generos de comercioc — tan-
to varejista quante atacadista — foram

1o coeficiente de Gini & umIndice de con-
centragao derivado da curva de Lorenz
que mede o grau de desigealdade de uma
distribuicao qualquer. Quanto maior a
desigualdade, malor ovaler docoeficien-
te, cujo campo de variacac esta compreen-
dido entre zero e um. Esse indice, no en—
tender de Labini,constitui-se na melhor
medida disponivel de concentragazo das
atividades economicas, pois leva em con—
ta todas as unidades que constituem o
perfil do ramo ou seter em estudo, In-
formagaes a respeitu do calculo desse
coeficiente podem ser cncontradas na ex-—
tensa bibliograflia recente sobredistri-
buigao de renda no Brasil, especifica-
mente em HOFFMANN, R. Contribuigac a
analise da distribuigan  da renda e da

posse da terra no Brasil., Piracicaba,

UsP, 1971, (Tese mimea) .



reunidos, basicamente, em dois grupos: de
um lado, aqueles cujos estabelecimentos
vendem, predominantemente, bens de consu-
mo nao duraveis? e, de outro, aqueles que
se caracterizam pela comercializagio de
bens de consumo duraveis.

Grupo de generos cujos estabeleci-
mentos comercializam, predominantemente,
bens de consumo nao duraveis:

Produtos agropecuarics e extrati—
vos (A);

- Papel, impressos e artigos de es—
eritorio (A/V);

- ¥ . -~ .
- Produtcs quimicos ¢ farmaceuticos

AV}

- Tecidos e artefatos, filos téxteis,
artigos confeccionuados do ves—
tuario e de armarinho (A)};

~ Teeidos € artefatos de tectdos,arti-
gos do vestuario e armarinio (V)

- Produtos alimenticios,bebidas e es—
timulantes (A/V);:

- Mercadorias em geral, com produtos
alimenticios {B/N);

- Produtos alimenticios, com produ-
tos de ueo domestico o de uso pes—
soal (V)

- Artigoa diversos (A/V);

- Artigos usados para recuperagud in-
dustrial (A);

- Artiges usados (V).

0 grupo de generos cujos estabeleci-
mentos vendem, predominantemente, bens de
consumo duraveis ficou assim constituido:

- Ferragens, produtos metalurgicos e
material de construcdo (A/VY),

- Maguinas, aparelhos ¢ equipamentos
industriais e material eletrico
(A)s

- Maquinas, uparelhos e mutertal elé-
trico (V)

- Vetculos e acessorios (A/V);

- Méveis e outros artigos dahabitagao
e de utilidade domestica (A/V};

- Combustiveis e lubrificantes (A/V):

~ Mercadorias em geral, sem produtos
alimenticios (A/V);

Dessa forma espera-se ter sistemati-

zado adequadamente as informagdes censi-

tarias no sentido de permitir o entendi-
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mento da evolugao das atividades comer-
ciais no Rio Grande do Sul, em fungao das
principais transformacgoes por que passaram
as economias brasileira e gaucha no perio-
do considerado neste trabalho.

4.2 — O Comeércio Atacadista

4.2 1 - Aspectos especificos do comércio
atacadista

0 comércio atacadista, a medida que diz
respeito ds atividades das pessoas ou dos
estabelecimentos que vendemavarejistas e
outros comerciantes efou aos usuarios in-
dustriais, comerciais e institucionais,
mas que ndao vendem aos consumidores fi-
nais em quantidades significativas®,apre-
senta-se como uma atividade intermediaria
de comeércio, sem relagac direta comocon-

2 figsa classificagao ndo tem a nretensao
de ser absolutamente correta, 0o entanto
acredita-se que atende as necessidades
deste trabalho. O critericutilizadofoi
o da predominancia do tipo de bens ven-
didos, isto &, considerou-se o tipo ou
grupo de bens commaicr participacao nas
vendas dos estabelecimentos de cada ge—
nero, obtida atraves do estude da Tabe-
la 1. Podera ocorrer que alguns varejos
pertencentes & generos classificados no
grupo dos nao duraveis vendam alguns
bens duraveis (& o caso do supermercado)
e vice~versa.

W

A notacao (A) indica que esse genero
existe somente a nivel do atacado. Se a
notagao for (V), o géngro pertence Sso-
mente a classe do comercio varejista.
Quando a notagao for (A/V) significa que
esse ganero existe tanto mo atacado
quanto no varejo.

0 genero Combustiveis e Lubrificantes
foi incluido nesse grupo devido acarac-
teristica de complementaridade que en-—
volve esses produtos com os bens comer-—
cializados no genero Veiculos e aces-
gorios.

wl

A conceituagdo de comercic atacadista
aqui urilizada e a do Servigo de Recen-
seamento dos Estados Unidos, conforme
exposicao no livro: MACCARTHY, E. Jero-
me. Marketing basico, uma visao geren-
cial. RiodeJanciro, Zahar, 1978, v.Z2.
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sumidor final, caracterizando-se por pos-
suir fungoes especificas tanto perante os
produtores como perante os varejistas.

0 comercio atacadista apresenta-se
como um canal extremamente impertante de
ligagao entre produtores e consumidores,
assumindo uma série de fungdes gue, sem a
sua existencia, deveriam serdesempénhadas
tanto por produtores como por varejistas,
dispersando essas atividades de suas atri-
buigoes originais e onerando sua atuagio.
E o atacado que se dedica 3s cuestdes ba-
sicas de "marketing", captando, 3 medida
que € ao mesmo tempo comprador e vendedor,
informacoes seguras sobre as tendéncias do
mercado, assumindo grande parte dos pro-
gramas promocionais e publicitarios do pro-
dutor. E o atacado, também, que assume a
responsabilidade de realizar a producac,
comprando os bens produzidos pelcs setores
agricola e industrial, liberando os pro-
dutores da necessidade de se estruturarem
comercialmente para tal fim e dos riscos
conjunturais de venda de suas mercadorias
e das despesas de armazenagem e manuten-
¢d0 de grandes estogues.

Por outro lado, atuando como agente
de compra para seus consumidores (em sua
maioria, os comerciantes varejistas), o
atacadista em geral assume as fun¢oes de
financiador e de transportador,antecipan-
do necessidades, prevendo demandas futu-
ras, mantendo estogues diversificados que
proporcionam tanto quantidade como sorti-
mento adequados 3s necessidades de seus
consumidores pelo menor custo possivel,
Tiberando-os da necessidade de manterem
estoques e capital de giro elevados.

Dessa forma sua atuagao se caracte-
riza por concentrar, em cada estabeleci-
mento, um grande volume de unercadorias,
compradas em grandes quantidades, que sao
transacionadas com um numerr elevado de
empresas varejistas, as quais, em geral,
estag distribuidas de forma dispersa en-
tre as diversas regides do Pais.

A figura do atacadista tende a se
apresentar com importancia mais relevante
naqueles mercados onde a produgao & ela-
borada por um conjunto de firmas numeri-
camente elevado, cuja producac 2 atomiza-
da e/ou nao se apresenta emgrande escala.
A funcao do polo centralizador, desempe-
nhada pelo atacado, permite aos produto-
res realizarem com maior facilidade sua
produgao, e aos varejistas, satisfazerem
suas necessidades de compra diversificada
de um conjunto de bens produzidos por uma
gama heterogenea de estabelecimentos.

Por outro lado, a redugao das difi-
culdades de transportes e comunicagoes,
ocarrida no decorrer desses vinte anos de
analise, permitiuumamaior integracao en-
tre as regides do Pais,tornando menas ne-
cessaria a manutengao de empresas ataca-
distas de determinados tipos de produtos
em cada regiao e permitindo que essa fun-
¢do intermediaria de comércic fosse de-
sempenhada por um numero mais restrito de
empresas, as quais se apresentam,economi-
camente, com porte mais avantajado, con-
centradas em uma unica regiao,distribuin-
do inter-regionalmente a rede varejista.

Em alguns casos, inclusive, asmeliho-
rias e o crescimento das vias de transpor-
te e comunicacoes permitiu que a comer-
cializagac da producgdo passasse a ser fei-
ta de forma direta entre ¢ produtor e 0
varejista, tornando desnecessaria a etapa
intermediaria desempenhada peia figura do
atacadista. A eliminagdo da etapa ataca-
dista, em geral, acontece em c¢asos espe-
cificos daqueles ramos onde & producac e
altamente concentrada e o volume de wven-
das e elevado. Nesse caso, pode-se citar
como exemplo o comportamento das darandes
1ojas de departamentos e os supermercados
aque, em virtude de comprarem quantidaues
elevadas, se articulam diretamente com os
fabricantes, obtendo ganhos que, de outra
forma, seriam incorporados pelos ataca-

distas.



A manutencao da etapa atacadista de
comercializacae, bem como sua localizacao
mais conveniente & definida pelo tipo de
mercado produtor e consumidor das mercado-
rias com que opera cada estabelecimento,
bem como as distancias entre esses mercados.
A tendencia que se verifica é a de uma To-
calizacao proxima aos centros produtores
das mercadorias objeto de suas transacoes.
Essa tendencia de localizacgdo pode ser jus-
tificada por uma serie de vantagens que
esse tipo de localizacae apresenta.

Por um lado, a medida que se locali-
zam junto ao predutor, nac requerem adicio-
nais relevantes nos custos de transportes,
proporcionando vantagens, tanto de custo
como de tempo e organizacao.Por outro la-
do, essa localizacao propicia ao atacado
colocar-se em posicao economicamente es-
trategica,relacionando-se diretamente com
0s produtores, oque permite perceber as di-
ficuldades conjunturais pelas quais, por-
ventura, o produtor esteja passando e va-
ler-se do poder de barganha que possufi,
dado o expressivo volume de compras que
realiza.

Dessa maneira,a tendencia historica
que se verifica em uma analise da ativi-
dade comercial & a de uma relativa dimi-
nuicao do numero de etapas do processo de
circulagao de mercadorias, pela elimina-
cao da fase atacadista. Pode-se perceber
essa tendencia atraves das informagoes
contidas nas Tabelas 2, 3 e 4, onde se ve-
rifica que, tanto no valordas vendas, co-
mo no numero de pessoal ocupado e no  nu-
mero de estabelecimentos, o atacado vem
perdendo posigac relativa no comeércio de
mercadorias, no periodo de 1950a 1973, De-
ve ser salientado que essa tendencia de-
clinante assume incidencia ainda maior em
alguns generos do atacado no Rio Crande do
SuTl, principalmente nagqueles que comepr-
cializam bens de consumo duraveis, nor ser
a economia da regiao dependente do centro
hegemonico produtor desses tipos de bens.
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4.2.2 - A evolucdo do comércio atacadista

No inicio da década de 50, o processo de
implementacao do modelo de substituicdo
de importagoes caracterizou-se pela ex-
pansac de parques fabris regionais, de
acordo com a capacidade do excedente e da
demanda de cada regidao. A magnitude doex-
cedente e que definia a escala industrial
e 0 tamanho deo mercade, possuindo as eco-
nomias regionais um carater relativamente
autonomo.

Nessa fase de acumulacao industrial,
o Ric Grande deo Sul insere-se como par-
te do setor industrial produtor de bens
nao duraveis de consumo, atraves, funda-
mentalmente, do beneficiamento de certos
produtos de origem agronecuaria. A es-
trutura industrial gaticha havia ganho
forte impulsc nas decadas anteriores, de-
vido as sucessivas rupturas com a econo-
mia mundial que ocasionaram uma retracao
da oferta industrial de bens importados,
paralelamente ao aumento da demanda na
regiao por aqueles tipos de bens, origi-
nados pela intensificacao da comerciali-
zagao do excedente agricola para o cen-
tro do Pais.

A economia gaucha caracterizou-se por
apresentar, no periodo, uma economia in-
ternamente articulada e com elevado grau
de autonomia, em virtude de a producao de
sua industria de transformacao ser absor-
vida pelo proprio mercado estadual e tam-
bém porque as atividades primirias, alem
de suprirem a demanda por alimentos, ain-
da forneciam matérias-primas industriais.

Dessa forma, a estrutura do comércio
atacadista do Rio Grande do Sul, noano de
1950, mantén-se proporcionalmente seme-
Thante a das demais regices do Pais, com
diferengas devido, basicamente, as carac-
tersticas de produgdo e de mercado re-
gional (ver Tabela 5).

A estrutura de vendas da classe de co-
mercio atacadista gaucha & semelhante 3
apresentada pela media nacional. Somente
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Tabela 2
Participagao percentual dos cemércios atacadista e varejista no total
das vendas do comercic de mercadorias, no Rio Grande do Sul
e Brasil — 1950, 1970
RI0O GRANDE
CLASSES DE BRASIL DO SUL
COMERCIO
1950 1970 1950 1970
Total do comercio ......... 100,00 100,00 100,00 100,00
Varejista «.....cvviivn.. 35,46 51,68 40,38 51,08
Atacadista .......civinns, 64,54 48,32 59,62 48,95

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO COMERCIAL; Rio fGrande do Sul 1970. Rio de Janeiro,
IBGE, 1975.

CENSO COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,
IBGE, 1956,

CENSO COMERCIAL E DOS SERVIGOS; Brasil 1950. RiodeJaneiro,
IBGE, 1957.

Tabela 3

Participacao percentual dos comercios atacadista e varejista no total do pessoal
ocupado do comercio de mercadorias, no Rio Grande do Sul
e Brasil — 1950, 1970

RIO GRANDE
CLASSES DE BRASIL DO SUL
COMERCIO
1950 1970 1950 1970
Total do comercio ......... 100,00 100,00 100,00 100,00
VAre TSR woerre e 72,88 82,84 72,50 79,62
AtACAAISTA +envrnnrnrernnns 27,12 17,16 27,50 20,38

FONTE DOS DADOS BRUTQOS: CENSO COMERCIAL; Rie Grande do Sul 1870. Rio de Jareiro,
IBGE, 1975.

CENSO COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

CENSQOS ECONDMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,
IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL E DOS SERVIGOS: Brasil 1950. Riode Janeiro,
IBGE, 1957.



Tabela 4
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Participaggo percentual dos comercios atacadista e varejista no total
do numero de estabelecimentos do comercio de mercadorias,
no Rio Grande do Sul e Brasil — 1950, 1970
RI0O GRANDE
CLASSES DE BRASIL D0 SUL
COMERCIO
1850 1970 1950 1970

Total do comercio ......... 100,00 100,00 100,00 100,00
Varejista ..vveevininaanann, 90,22 93,46 90,65 92,97
Atacadista ............, ... 9,78 65,54 9,35 7,03

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO COMERCIAL; Rio Grande do 5Sul 1970. Rio de Janeiro,

IBGE, 1975.

CENSQ COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeire, IBGE, 1975.
CENSOS ECONDMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,

IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL E DOS SERVIGOS: Brasil 1950. RiodeJaneirg,

IBGE, 1957.

0S generos Produtos agropecudrios e es—
Lrativos, Produtos alimenticios, bebidas e
estimulantes e Mercadorias em geral, com
produtos alimenticios apresentaram-sedis-
tintamente entre a regiao e o todo na-
cional. 0 primeirc com participagao mais
intensa na estrutura atacadista do Pais e
os outros dois géneros com participagao
retativa maior no Rio Grande doSul. Essas
variacoes sao devido, possivelmente, a
existencia, na epoca, de uma estrutura de
comercializacao de produtos agricolas pa-
ra fins de exportacao, como, por exemplo,
café e agucar, bastante intensa na Regiao
Sudeste do PaTs, que ainda apresentava vo-
Tume de vendas proparcicnalmente elevado.
0 Rio Grande do Sul, ao contrario,pcssuia
uma estrutura agricola para ¢ mercado ex-
terno ainda incipiente, guando comparada
a média nacional, acusando, consegllente-
mente, menor intensidade na participagao
das vendas por atacado de Prodnice  ayroe
pecudrion ¢ extrativos,

0 que deve ser salientado € o fato de
que os géneros atacadistas de maior in-

tensidade no valor das vendas sao aqueles
que comercializam os bens ligados aestru-
tura produtiva da regiao, devido ao cara-
ter relativamente autonomo de cada “ilha
economica regicnal®.

No decorrer desses 20 angs de anali-
se, pode-se perceber que o comercio ata-
cadista sofreu profundas alteragoes in-
ter-regionais e em sua estrutura de vendas.

A base industrial de acumulacao de ca-
pital sofreu, em meados de 1950, a troca
do pole hegemonico, que passa aser coman-
dado a partir desse momento, a nivel na-
cional, pela producac de bens duraveis de
consumo.

As necessidades de acumula¢ao indus-
trial do novo padrao, impostas pelo cen-
tro hegemonico nacional, intensificaram
uma redivisao inter-regional do trabalho,
submetendo as regioes perifericas de for-
ma mais intensa as necessidades de acumu-
lacao de capital do polo dinamico da eco-
nomia brasileira.

Grande parte da indistria de trans-
formagao do Estado, que vinha tendo um de-
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Tabela &

Composigan percentual do valor das vendas do comércio atacadista, por genero,

ne Rio Grande do Sul e Brasil — 1950, 1970

GENEROS DE COMERCIO BRASTL RIO GRANDE DO SUL
ATACADISTA 1950 1970 1950 1970
TOTAL oot 100,00 100,00 100,00 100,00
Produtos agropecuarios e extrativos 27,65 8,20 12,61 17,92
Ferragens, produtos metalurgicos e

material de construcao ......... 9,22 9,12 10,23 7,64
Maquinas, aparelhos e equipamentos

industrial e material eletrico . 5,49 7,69 6,09 8,03
VeTculos e acessirios ..ovvee.n... 3,15 6,98 3.64 2,30
Moveis e outros artiyus da habita-

gao e de utilidade domestica ... 0,39 0,50 0,36 0,32
Papel, impressos e artigos de es-

Critorio ... 1,06 1,62 i),65 0,8
Produtos quimicos e farmaceuticos 5,47 6,31 4,16 8,3
Combustiveis e lubrificantes ..... 4,26 13,41 4,38 12,45
Tecidos e artefatos, fios téxteis,

artigos confeccionados do vestua-

rio e armarinno ................ 12,11 3,89 11,37 2,78
Produtos alimenticios, bebidas e

estimulantes ................... 23,49 38,97 34,55 35,75
Mercadorias em geral, com produtos

alimenticios . ..ovveevennnn..,. 3,36 0,87 8,03 1,57
Mercadorias em geral, sem produtos

alimenticios .......oveivvnunn.. 2,16 0,41 2,28 0,13
Artigos diversos ................. 2,03 1,58 1,60 1,73
Artigos usados pararecuneracao in-

dustrial ... oo, 0,16 0,45 0,09 0,16

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,

IBGE, 1975.

CENSO COMERCIAL; Brasil 1970.
CENSOS ECONDMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio

IBGE, 1956,

CENSO COMERCIAL E DOS SERVICOS; Brasil 1950,

IBGE, 1957.

sempenho altamente satisfatorio no perio-
do de industrializacao de nao duraveis,
sofre um processo de desaceleragac por se
encontrar de forma inadequada para atender
as exigencias do novo padrio industrial.
Perde importancia a producao de bens de sa-
lario, base da indiustria de transformacao
195C, e,

nesse contexto, a regiao periférica

gatucha do inTcio da década de

gau-

Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

de Janeiro,

Rio de Janeiro,

cha passa por um estagio de redefinigao,
onde a sua industria de transformacao te-
ve de se adequar as novas exigencias do
centro hegemonico, deslocando-se para a
producac de bens intermediarios.

A nivel da estrutura de comercic da
mais

classe atacadista, um dos reflexos

imediatos que se fez sentir foi a neces-

sidade de reorganizacao dos canais de dis-



tribuicac dos bens oriundos de enmpresas
produtoras de duraveis. A presenca dos
proprios fabricantes no Pafs elimina
as dificuldades que porventura poderiam
existir em um canal de distribuigao de-
pendente do mercado externo, diminuindo as
etapas externas, fazendo com que os pro-
prios fabricantes orientem diretamente as
formas de comercializacao de seus produ-
tos, impondo melhores condicoes de distri-
buicao e fornecimento, as quais se tornam
mais simples e estaveis do que na fase em
que esses produtos eram importados.

A industria automobilistica nacio-~
nal, implantada no final da década de 50,
trouxe tambem grande impulso para a reor-
ganizacao dos canais de distribuicao. A
necessidade de ampliagac da rede viaria
nacional, imposta pelo acréscimo de deman-
da do setor automobilistico, gerou melho-
res condigoes de acesso, permitindo  um
transporte rapido e seguro.

Essa situagdo, acrescida de um aper-
feicoamento nas redes de comunicagoes,vai
permitir uma maior facilidade de contato
entre o produtor e os comerciantes vare-
Jistas. A unificacdo do espago economico
nacional, dai decorrente, permitiu que
houvesse, em determinadas circunstancias,
condicoes para uma distribuigao diretaen-
tre o produtor e o varejista e, em outros
casos, contribuiu para o desaparecimento
daquele tipo de atacado regional, cuja
funcao principal era manter estoques para
atendimento rapido das solicitagoes dos
varejistas regionais.

A evolucao do comércio atacadista no
Rio Grande do Sul, no periodo de 1950 a
1970, pode ser observada, numericamente,
atraves dos dados contidos nos Censos Co-
merciais. A Tabela 6 permite observar que
ha um crescimento no valor das vendas mais
que proporcional daqueles bens de consumo
duraveis, em detrimento dos bens nao du-
raveis. Aqueles, aumentandc sua partici-
pacao relativa em cerca de 3,92 pontos
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percentuais no Rio Grande do Suleem cer-
ca de 13,44 pontos percentuais no Brasil.
0 crescimento maior verificadonoPais vem
comprovar as modificacdes ocorridas raes-
trutura produtiva nacional quando da tro-
ca do palo dinamico de acumulacdo indus-
trial, passando para o controle dos bens
duraveis. E perceptivel, nas informagoes
proporc¢ionadas pela tabela citada, a ca-
racteristica de crescimento desse modelo
de industrializagao do Pais, gerando uma
intensa redivisao inter-regional do tra-
balho, onde coube ao Rio Grande do Sul pa-
pel destacado no Setor Primario, ac com-
trario da regiao hegemdpnica do Pais, onde
a produgao de duraveis comandou seu cres-
cimento. Dessa maneira, pode-se notar gue
0 atacade do Rio Grande do Sul manteve
proporcionalmente alto seu ritmo de cres-
cimento no valor das vendas nagqueles ge-
neros gue comercializavam produtos clas-
sificados como nac duraveis e intimamente
articulados com seu papel funcional agri-
cola. 0s generos que mais cresceramno Es-
tado foram aqueles onde o Rio Grande do
Sul possui importancia produtiva, quais
sejam Produtos agropecudrios ¢ extrativos
e bens oriundos de sua indistria de bene-
ficiamento da produgao agricola. Dentre os
generos que compoem © grupo de bens nao
duraveis de consumo, Produtos agropecud-
rios ¢ extrativos e Produtos quimicos e
farmacéuticos foram os uUnicos que ganharam
participacdo relativa no comercio ataca-
dista gatichc entre 1950 e 1970, géneros que
estao majs diretamente ligados as parti-
cularidades produtivas da economia gaucha.

As Tabelas 6 e 7 permitem chservar
melhor o intenso crescimento desses dois
generos do grupe de nac duraveis; Produtos
agropecudrios e extratives passam de uma
participacao de 12,6% no total das vendas
em 1950 para 17,9% em 1970, apresentando
um dos mais elevados indices de crescimen-
to, com 7,9% ao ano. Esses dados assumem
maior expressao quande comparados com 0
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Tabela 6

Composigao percentual do valor das vendas do comercio atacadista, por generos,
no Rio Grande do Sul e Brasil -— 1950, 1970

RTO GRANDE BRASIL
TIPOS DE BENS
1950 1970 1950 1970
Duraveis ............. e e 26,94 30,87 24,67 38,11
Maguinas e aparelhos, material ele-

L ol 1o o G e R 6,09 8,03 5,49 7,69
VeTculos e aCeSS0rios wiveevererronsens 3,64 2,30 3,15 6,98
Combustiveis e lubrificantes .......... 4,38 12,45 4,26 13,41
Mercadorias em geral, sem produtos ali-

MENETCTOS +ovteeieiiseisiannnaenns 2,24 0,13 2,16 0,41
Moveis, artigos da habitacio e de uti-

lidade domestica .......coviinuinn.n. 0,36 0,32 0,39 0,50
Ferragens, produtos metalurgicos e ma-

terial de construcao ...........un.n, 10,23 7,64 9,22 9,12

NAD dUPAVETS coveierinreiierrenrnanannnn 73,06 £9,13 75,33 61,89
Produtos agropecuarios e produtos ex-

Trativos oottt i it e e 12,61 17,92 27,65 8,20
Papel, impressos e artigos de escri-

E5) o £+ TS 0,65 0,86 1,06 1,62
Produtos quimicos e farmaceuticos ..... 4,16 8,36 5,47 6,31
Tecidos e artefates, fios texteis, ar-

tiges confeccionados do vestuario e

armarinho .......ooiieiennnn. e 11,37 2,78 12,11 3,89
Produtos alimenticios, bebidas e esti-

MUTANEES tvrit et ieiariainvannenennans 34,55 35,75 23,49 38,97
Mercadorias em geral, com produtos ali-

MENETCIOS vuivvrinsereireineavannes 8,03 1,57 3,36 0,87
Artigos diversos ......... ... .ol 1,60 1,73 2,03 1,58
Artigos usados para recuperagac indus-

trial e e e 0,09 0,16 0,16 0,45

TOT AL i it 100 100 100 100

FONTE DOS DADOS BRUT(0S: CENSG COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,
IBGE, 1975,

CENSC COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

CENS0S ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Ric de Janeivo,
IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL E DOS SERVIGOS; Brasil 1950. RiodeJaneiro,
IBGE, 1957.



desempenho a nivel nacional, onde a par-
ticipagac desse genero no total das ven-
das atacadistas do Pais, que era de 27,6%
em 1950 — portanto mais que o dobro da
mesma participacao do genero no Rio Gran-
de do Sul —, passa, em 1970, a ter uma par-
ticipacao extremamente inferior, de 8,2%,
revelando a perda de importancia relativa
que esse tipo de genero teve noPais. A fa-
xa anual de c¢rescimento das vendas ne Pais
sofre uma reversao, sendo regativa de
1,03%. A participacao gatcha no total das
vendas brasileiras per atacado, desse ge-
nero, cresceu intensamente, passando de
3,61% em 1950 para 20,32% em 1970, sendo
0 genero onde o Riop Grande do Sul absorve
a maior parcela do valor das vendas do
Pais, no ano de 1970, conforme se pode ob-
servar na Tabela 8.

0 numero de pessoal ocupado nesse
genero duplicou no Rio Grande do Sul, pas-
sando de 2.631 para 5.866 nesse periocdo,
enguanto gque o numerc de estabelecimentos
se manteve constante. Ceonforme se pode ve-
rificar na TabeTa 9, 0 conjunto desses da-
das indica alteracoes bastante acentuadas
nas formas de atuacao do genero ~redutcs
agropecuarios e cxtralives, a medida que
expressa um incremento da concentracao das
vendas por estabelecimento no Estado. No
Brasil, o genero Produtos agropecudrios e
extrativos nan conseguiu sequer manter o
mesmo volume de vendas, porem apresenta
crescimento tanto a nivel de pessoal ocu-
pado quanto a nivel de numero de estabe-
lecimentos, o que indica possuir estabe-
lecimentos de menor porte do que no Esta-
do e com utilizagao mais intensa de mao-
-de-obra.

0 genero Produtce quimicos e farma-
ccuticos, de outra parte, foi aquele que
apresentou o maior crescimentc no valjor
das vendas' no Rio Grande do Sul nesses 20
anos de analise, com 9,79% ao ano. Esse
crescimento apresenta-se de forma bastan-
te mais intensa que no Brasil, onde a ta-
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xa foi de 5,93% ac ano, no periodo, fato
que & justificado pelos tipos de produtos
gue comercializa e o destino de suas ven-
das. Nesse genero estdo incluidos os pro-
dutos quimicos para fins industriais e pa-
ra o segmento capitalizade da agricultura
(inseticidas, fungicidas,germicidas eadu-
bos quimicos), cujo consumo se expandiu
nos ultimos ancs eesta intimamente rela-
cionado com a estrutura produtiva da re-
giag. Quanto ao destino de suas vendas,
observa-se na Tabela 10 que cerca de 18%
dessas vendas eram, em 1970, dirigidas a
consunidores industriais e 79% a revende-
dores, onde se inclui toda a gama de es-
tabelecimentos distribuidos pelo interior
do Estadc para atender 3 demanda do setor
agricola por adubes, fertilizantes e in-
seticidas em geral.

Embora o Brasil tenha uma estrutuva
de destinc de venda desse genero semelhan-
te a do Fstado, a importancia proporcio-
nalmente elevada do setor agricola gaucho
faz com que a comercializacao desses bens
apresente ritmo mais intenso na regiao. A
participagac gaucha no total das vendas
brasileiras de produtos guimicos e farma-
ceuticos mais gque dobrou,passando de 6,02%
para 12,32%. A estrutura de operacao des-
se genero apresenta-se tambem de forma
evolutiva diferenciada no Pais e no Esta-
do. Enquanto o pessoal ocupado noRio Gran-
de do Sul tem um acréscimo, em 1970, de
2,35 vezes da ocupacao existente em 1950,
o Brasil aumentou somente 1,36 vezes. Da
mesma forma ha um acréscimo mais que pro-
porcional no Estado, no que se refere ao
numero de estabelecimentos. No Rio Grande
do Sul crescendo 61,2% e no Pais 27,6%.

Esses dados estao revelando uma in-
tensa modificagao na estrutura operacio-
nal do géenero ‘rodutes guimicos e farma-
céutieoz a nivel regional. O tamanho mé-
dio por estabelecimento, medido por pes-
soal ccupado & valor das vendas, apresen-
tou-se, no Rio Grande de Sul, com cresci-
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Tabela 7

Taxas de crescimente da valor das vendas no camercia atacadista, por generas,
no Rio Grande dg Sul e Brasil — 1950-70

TIPOS DE RIO GRANDE
BENS BRASIL DO SUL
BUPAYETS vttt it e et 7,49 6,75
Maguinas e aparelhos, material ele-

R 1o« T 6,97 7,50
VeTculos & aCesstrios ...vueveeenenn.. 9,45 3,61
Combustiveis e lubrificantes ......... 11,38 11,72
Mercadorias em geral, semprodutos ali-

MentIciOs oo it -3,25 -7,93
Moveis, artigos de habitacdo e de uti-

1idade domestica ............. .. ..., 6,54 5,36
Ferragens, produtos metalurgicos e ma-

terial de construcaoc ............... 5,12 4,49

NZO dUFraVETS ottt i veeeeeee s 4,15 5,73
Produtos agropecuarios e produtos ex-

IrativOS it e i -1,03 7,91
Papel, impressos e artigos de escri-

Lo o 1 T I 7,45 7,57
Produtos quimicos e farmaceuticos .... 5,93 9,79
Tecidos e artefatos, fios texteis, ar-

tigos confeccionados do vestuaric e

armarinha ... ..o e e -0,63 -1,18
Produtos alimenticios, bebidas e esti-

MUTANEES 4ttt iie i s e e 7,87 6,20
Mercadorias em geral, compradutos ali-

MENETCTOS +iv e e e e meaeraenn -1,70 -2,27
Artigos diversos ...........ccoovian.. 3,87 6,44
Artigos usadoes para recuperagao indus-

trial e e 10,64 9,14

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,
IBGE, 1975.

CENSO COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1575,

CENSOS ECONDMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,
IBGE, 18956.

CENSO COMERCIAL E DOS SERVICOS; Brasil 1950. Ricdedaneiro,
IBGE, 1957.



Tabela 3
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Participagao percentual do vaior das vendas do comércio atacadista
do Rio Grande do Sul no total das vendas do comercig
atacadista no Brasil — 1950, 1970

TIPOS DE RI0 GRANDE DO SUL BRASTL

BENS 1950 1970

DUPBVETS ot et et et 8,65 7,53
Maguinas e aparelhos, material ele-

Lrico covennnn ., e 8,79 8,70
VeTculos e acessorios ........eecvenn. 9,16 3,06
Combustiveis e lubrificantes ......... 8,13 8,63
Mercadorias em geral, semprodutos ali-

MENtTCTOS vt et e e neaennsn 8,23 3,05
Moveis, artigos de habitacdo e de uti-

lidade domestica ..vuvvnvenninnnnn. 7.41 5,94
Ferragens, produtos metalurgicos e ma-

terial de construgao ............... 8,78 7,79

Nao duraveis ...v.iiiet e, 7,68 10,39
Produtos agropecuarios e produtos ex-

£ o ol V2 o LA A 3,61 20,32
Papel, impressos e artigos de escri-

ST ol X+ 4,85 4,96
Produtos quimicos e farmaceuticos . ... 6,02 12,32
Tecidos e artefatos, fios texteis, ar-

tigos confeccionados do vestuario e

L1178 o 1] 1o 7,43 6,65
Produtos alimenticios, bebidas e esti-

MUTAREES Lttt iiin e iiastanerannnnss 11,604 8,53
Mercadorias em geral, comprodutos ali-

(=T o o S 18,91 16,83
Artigeos diversos ....... .. .. ..., 6,24 10,17
Artigos usados para recuperacao indus-

trial o e e 4,44 3,38

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSD COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro,

IBGE, 1975.
CENSO COMERCIAL; Brasil 1970.

Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,

IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL E DOS SERVICOS; Brasil 1950. Ricdedaneiro,

IBGE, 1957.
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Tabela 9
Nimero de pessoal ocupado, nimerode estzbelecimentos, valor das vendas por estabelecimento, pessoal ocupado
NOMERO DE PESSOAL NOMEPO DE
DISCRIMINAGAOC - 3 OCLPADO ESTABELECIMENTOS
1950 1970 1950 1970
Brasil o
Total do comércio atacadista ................. 190 613 300 273 26 887 41 123
Duraveds ... 63 709 93 485 4 946 7 806
Maguinas e aparelhos, material eltrico .... 16 635 34 251 1 350 2757
VeTculos e acessBrios ...................... 5 409 10 569 333 774
Combustiveis e lubrificantes ............... 1 358 11 359 394 880
Mercadorias em geral, sem produtos alimenti-

Lo 7 349 1 589 423 13
Moveis, artiges de habitacdo e de utilidade .

dOMESTICA © i e 267 2 643 171 339
Ferragens, produtus metallrgicos ¢ material

de conStrUGaD .. vir it e 22 691 33 064 2 275 2 949

NAO dUrBVETS L oiri e 126 S04 206 788 21 91 33 317
Produtos agropecuarios e produtos extrativos 26 452 31 479 7 327 8 126
Papel, impressos e artigo de escritorio .... 3 135 8 892 297 787
Produtos quimicos e farmaceuticos .......... 18 447 25 089 1 485 1892
Tecidos e artefatos, fios texteis, artigos

confeccionados do vestuario e armarinho .. 18 899 16 944 2 369 2 448
Produtos alimenticios, bebidas e estimulan-

B i e 43 913 107 046 8 096 17 265
Mercadorias em geral, com produtes alimenti-

CI08 s 8 515 4 315 907 382
Artigos diversos 6 150 7 920 888 1163
Artigos usados para recuperagdo industrial . 1 393 5103 572 1254

Rio Grande do Sul

Total do comeércio atacadista ................. 18 783 33 387 2 261 3729

DUFAYETS ot e e e e 6 436 8 829 488 784
Maguinas e aparelhos, material eletrico .... 1331 3 450 105 325
VeTculos e acessdrios ...................... 642 709 29 76
Combustiveis e lubrificantes ............... 842 1155 40 84
Mercadorias em geral, sem produtos alimenti-

o o 824 131 35 8
Moveis, artigos de habitacdo e de wutilidade

dOMBSEICE ..o ere it s Tef 130 17 19
Ferragens, produtos metalirgicos e material

de construgas ... ..ot 2 637 3 251 262 272

NaD duraveis «..coeor e oo 12 347 24 558 1773 2 945
Produtos agropecuarios e produtos extrativos 2 631 5 866 511 562
Papel, impressos e artige do escritoric .... 216 636 20 61
Produtos quimicos e farmaceuticos .......... 1 286 3022 121 195
Tecidos e artefatos, fios texteis, artigos

confeccionados do vestuario e armarinho .. 1 648 1 851 182 197
Produtos alimenticios, bebidas e estimulan-

LS e 4 61 11 980 734 1722
Mercadorias em geral, com produtos alimenti-

CA0S ot e e 1 469 550 120 39
Artigos diversos ....... 404 631 59 94
Artigos usados para recuperacao industrial . 52 222 26 75

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSO COMERCIAL, Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.
CENSO COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975
CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rig de Janeiro, IBGE, 1956.
CENSO COMERCIAL E DOS SERVICOS: Brasil 1950, Rio de Janeiro, IBGE, 1957.
(1} Dados a precos de 1970



por estabelecimento, no comercio

atacadista, no

Rig Grande do Sul

Brasil — 1950, 1970

VALOR DAS PESSOAL OCUPADD POR VENDAS POR
ESTABELECIMENTO ESTABELECIMENTO
1950 (1) 1970 1950 1970 1950 1970
24 241 863 86 527 093 7,08 7,30 901 620,23 1617 758,75
5 978 359 25 364 002 12,88 11,98 1 208 726,04 3 249 295,67
1330 445 5 118 830 12,32 12,45 985 514,81 1860 734,28
763 020 3 646 910 16,24 13,56 2 291 351,35 6 003 759,69
7 033 303 8 923 602 28,83 12,9 2 622 596,45 10 140 456,82
522 439 269 663 17,37 14,15 1235 222,22 2 386 451,33
94 477 335 138 1,56 7,80 552 457,08 988 607,67
2 234 615 6 069 803 9,97 1,21 982 248,35 ? 058 258,05
18 263 504 41 163 091 5,78 6,21 832 391,60 1 235 498,12
6 703 754 5 453 212 3,61 3,87 914 938,45 671 081,96
256 377 1078 528 10,56 11,30 863 222,22 1 370 556,54
1 326 228 4 157 607 12,42 13,26 893 082,83 2 218 608,35
2 936 103 2 588 141 7,98 6,92 1239 384,97 1 057 247,14
5 695 543 25 919 047 5,42 6,20 703 500,86 1 501 248,02
814 667 578 185 9,39 11,30 898 199,56 1 513 573,30
491 362 1050 253 6,93 6,81 553 335,59 903 055,03
39 470 298 018 2,44 4,07 69 003,50 237 653,91
1918 234 6 185 182 8,31 8,95 848 842,99 1 658 670,42
517 113 1909 908 13,19 11,26 1 059 657,79 7 436 107,14
16 883 496 632 12,68 10,62 1113 171,43 1 528 098,46
69 912 142 088 22,14 9,33 2z 410 758,62 1 859 578,95
84 032 770 343 21,05 13,79 2 100 800,00 3 170 750,00
47 996 8 230 23,54 16,38 1 228 457,14 1028 750,00
7 003 19 899 9,41 5,84 411 941,18 1047 315,79
196 287 472 716 10,06 11,95 749 187,02 1 737 926,47
1 402 121 4 275 274 6,96 8,34 790 818,39 1 451 705,94
z41 926 1108 136 5,15 10,44 473 436,40 1 971 772,24
12 436 53 483 10,80 10,43 621 800,00 876 770,49
79 886 517 140 10,63 15,50 660 214,88 2 652 000,00
218 237 172 024 9,05 8,38 1199 104,40 873 218,27
663 168 2 210 356 6,32 6,96 903 498,64 1 283 598,14
154 063 97 282 12,24 14,10 1 283 858,33 2 494 410,26
30 552 106 779 6,85 6,71 519 525,42 1135 946,81
1753 10 074 2,00 2,96 57 423,08 134 320,00
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mentc proporcionalmente mais elevado que

no Brasil. No caso do tamanho wmedio por
pessoal ocupado, o crescimento foi da or-
dem de 50%, enguanto que, no caso do va-
lor das vendas, foi de mais de 300%, oque
indica, possivelmente, a evolugdo parauma
maior concentracac tecnica no decorrer
desse periodo. Ja, no Brasil, essa tenden-
cia a concentracao técnica nao aparece de
forma tao expressiva. 0 pesscal ocupado
por estabelecimento permanece semelhante,
vendas por estabelecimento

crescem 150% entre 1950 e 1970.

enguante as

Tabela 10

Os generos Yectides ¢ ariefatos, Five

texteis, artigos eonfoocdorados ves—
tuario e de armarinbo, Mercadorias em ge-
alimenticios, Produlos

ral, com produtecs
alimenticios, bebidas e estimulantes Sa-
lientaram-se pela perda de posigcao rela-
tiva na participacdao do volume de vendas
atacadistas no Estado. Szo generos que se
caracterizam pela comercializacao predo-
minantemente de artigos do lar, de alimen-
tagac e/ou do vestuario; produtos onde o
setor atacadista sofreu grandes alteragoes

nos seus canais de distribuigdo. O comer-

Valor das vendas do comércio atacadista, por

TOTAL EFI’VIUBGLEIR%«EI)_
GENEROS DE
COMERCIO ATACADISTA vendas j Vendas .
{Cr$ 1 000) © (Cr$ 1 000} ©
TOTAL o i e & 185 182 100 365 510 5,91
Produtos agropecuarios e extrativos .. 1 108 136 100 109 318 9,86
Ferragens, produtos metallrgicos e ma-

terial de construcao ............... 472 776 100 35 562 7,52
Maguinas, aparelhos e equipamentos in-

dustriais e material eletrico ...... 496 637 100 20 278 4,08
VeTculos & acessorios .........eveun.. 142 088 100 19 386 13,64
Moveis e outros artigos da habitagao e

utilidade domestica ..........c...... 19 899 160 940 4,72
Papel, impressos eartioas de escritoric 53 483 100 6 041 11,29
Produtos quimicos e farmaceuticos .... 517 140 100 b 469 1,25
Combustiveis e lubrificantes ......... 770 343 100 6 687 0,87
Tecidos e artefatos, fios téxteis, ar-

tigos confeccionados do vestuario e

de armarinho ..., iiiiniin i, 172 024 100 25 833 15,02
Produtos alimenticios, bebidas e esti-

MUTANEES ottt e 2 210 356 100 122 644 5,55
Mercadorias em geral, comprodutos ali-

Menticios oueirieii i, 97 282 100 8 254 8,48
Mercadorias em geral, semprodutos ali-

MENETCIOS e e iiee e 8 230 100 1833 22,33
Artigos diversos ......... .. ... .. ..., 106 779 100 2 214 2,07
Artigos usados para recuperacao indus-

trial oo 10 074 100 26 0,26

FONTE: CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.



cio varejista desses bens se modernizou,
surgiram as grandes lojas de departamen-
atta-
mente concentradas que, em virtudedoele-

tos e os supermercados, atividades

vado volume de bens que transacionam,tor-

nam mais vantajoso para essas organiza-
¢oes a compra direta do fabricante ou, pe-
lo menos, guando 0s bens nao sap pereci-
veis, a eliminagdo da figura do atacadis-
ta regional. Tanto Teeidos < artefatos,
Ffiles texteis, artiges oomfecotonados  do
vestuirio ¢ de armgrinho COMO Mercadorias

ny . .
em geral, com produtos alimenticios apre-
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sentaram crescimento negativo nesses 20
anos de analise. Aquele com taxa de-1,18%
ag ano e este com -2,27% ao ano. Embora o
Pafs tambem tenha apresentado taxas nega-
tivas para ambos os generos, essas foram
de intensidade inferior, revelando a ten-
dencia de desaparecimento da figura ata-
cadista, ocasionada pela venda direta en-
tre produtores e varejistas ou, quando is-
S0 nao acentece, pelo menos a tendéncia 3
eliminagdo da etapa de atacado regional,
permanecendo no desempenho dessas funcoes

somente aqueles estabelecimentos situados

destino e generos, no Rio Grande do Sut —- 1970
CONSUMIDORES
REVENDEDORES INDUSTRIAIS GOVERNO EXPORTACAD
Vendas o Vendas o Vendas o Vendas o

(Cr$ 1000 “ {Cr$ 1000) “ (Cr$ 1000} {Cr$ 1 000) ”

3 742 383 60,51 1 078 367 17,43 330 453 5,34 668 469 10,81
244 198 22,04 383 695 34,63 149 700 13,51 221 225 19,96
202 598 42,86 167 110 35,35 8 238 1,74 59 208 12,53
350 306 70,54 79 603 16,03 40 023 8.06 b 422 1,29
116 807 82,21 2 538 1,79 1016 0,71 2 341 1,65

13 473 67,71 5304 26,66 72 0,36 110 0,55

20 234 45,05 19 108 35,73 2 100 3,93 - -
407 192 78,74 91 925 17,78 5 811 1,12 5 743 1,11
625 872 81,25 112 808 14,64 24 976 3,24 - -
137 546 79,96 7 757 4,51 888 0,51 - -

1 476 458 66,80 152 926 6,92 95 500 4,32 362 798 16,41
70 519 72,49 17 152 17,63 200 0,21 1157 1,19

5 505 66,89 887 10,78 - - - -

64 432 60,34 28 775 26,95 1893 1,77 9 465 8,87

1 233 12,24 8 779 87,14 36 0,36 - -
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junto ao produtor. Pode-se observar na Ta-
bela 9 que, desse grupc de generos, so-
mente Mercaderias em geral, com produtcs
alimenticios conseguiu  manter, no Rio
Grande do Sul, participacao proporcional-
mente maior — embora infima — que o Pais
no valer das vendas por estabelecimento.
Tanto Tecidos e artefatos, fics texteis,
artigos confeccionados do vestuario e de
armarinho COMO Produtcs ilimenticios, be—
bidas e estimulantes apresentaram vendas
por estabelecimento de forma inferior ao
Pals, tendo decrescido no decorrer do pe-
riodo, revelando que os estabelecimentos
no centro do Pais ap: .=onftam uma  concen-
tracdo maior de vendas . estabele-
cimento.

0s demais generos atacadistas,Papel,
impressos e artigos de esceritdrio,artigos
diversoe e Ariigos usados, embora apresen-
tem crescimento elevado, possuempouca re-
presentatividade quando estudados indivi-
dualmente. Sua participagac conjunta & em
torno de 2% do total das vendas atacadis-
tas, tanto no Rio Grande do Sul quanto no
Brasil, as quais se mantiveram constantes
no decorrer do periodo de analise,.

Essas foram as medificagoes dos gene-
ros classificados no grupo dos bens nao du-
raveis de consumo. Pode-se verificar que as
principais variagoes ocorridas foram no
sentido de uma perda de importancia rela-
tiva dos generos que transacionam comesses
tipos de produtos. Embora haja uma tenden-
cia de decréscime de importancia dos ataca-
dos regionais, o Rio Grande do Sul, no caso
dos bens nao duraveis, nao apresentou di-
minuicac sensivel em comparacao a media
nacional. Mesmo apresentando atividades
com vendas de produtos do lar, vestuaric
e alimentacao de forma decrescente, essas
foram compensadas pelas atividades que
vendem produtos com vinculagao ao proces-
s¢ produtivo da regiao.

Distintamente do que ocorreu com oS
generos atacadistas galichos de bens nao du-

raveis de consumo, a analise da comercia-
lizacdo dos bens de consumo duraveis pela
classe de atacado revela que, no decorrer
desse periodo de analise, 0s géneros gai-
chos classificados nesse grupo tiveram,de
modo geral, um desempenho evolutivo infe-
rior ao ocorrido nos mesmos generos a ni-
vel do Pas.

No ano de 1950, a estrutura das ven-
das atacadistas galchas desse grupo de ge-
neros apresentava-se de forma semelhante
3 nacional. No Estado, esse grupo absor-
via 26,94% das vendas atacadistas e, no
Brasil, 24,67%.

No decorrer do periodo em analise,
devido fundamentalmente as alteragoes na
estrutura produtiva industrial e suas con-
seglincias economicas, tais como a inten-
siticacao da redivisao inter-regional do
trabalho, a expansao das vias de transpor-
tes, as alteracoes no sistema financeiro
etc., o setor atacadista estadual de bens
duraveis vai sofrer um crescimento pro-
porcionalmente inferior ao Brasil.

A estrutura industrial produtora de
bens duraveis de consumo caracterizou-se,
entre outras coisas, por possuir uma ex-
pansao concentrada geograficamente na re-
giao sudeste. Isso se deu a medida que os
bens produzides por esse tipode industria
ndo sao pereciveis e pelo acesso rapide
permitido pela expansac das vias de trans-
portes e comunicagoes, tornando menos ne-
cessaria a manutengao da figura do comer-
ciante atacadista desses bens nas diver-
sas regioes perifericas, proporcionando
inclysive, em alguns cases, a eliminagao
da etapa regicnal de atacado.Dessa forma,
a fungao atacadista passz a ser desempe-
nhada por um numero menoy de estabeleci-
mentos, em geral de grande porte e altos
ndices de concentracao, localizados jun-
to ao produtor.

No ano de 1970, a classe de comercio
atacadista de bens duraveis apresenta-se
com uma participacdo no total das vendas



do comercio do Rio Grande do Sul de ape-
nas 30,87% contra 38,11% no total do co-
mercio brasileiro, revelando,assim, a ten-
dencia proporcionalmente inferior de cres-
cimento do comércio atacadista desse tipo
de bens na regido, conforme se pode notar
na Tabela 5.

Dos generos atacadistas galchos de
duraveis somente dois conseguiram desem-
penhos que permitiram crescer em partici-
pagdo no total das vendas atacadistas.Sao
eles Maguinas, aparelhcs e equipamentos
industriais e material elétrico e Combus—
tiveis e lubrificantes.

0 primeiro género, Maguinas, apare-
lhos e equipamentos industriaie e material
elétrico, apresentou elevado crescimento
no valor das vendas — 7,5% ao ano—, supe-
rior inclusive ao apresentads pelo mesmo
género a nivel do Brasil, que foi de6,97%
ao ano. E um género que comercializa,fun-
damentalmente, maquinas, aparelhos e ma-
terial eletrico {onde estao incluidos os
bens leves de consumo — os eletrodomesti-
cos), bem como veTculos e acessdrios que
apresentaram, no comércio varejista, in-
tenso crescimento no valor das vendas,
conforme se vera quando se analisar aclas-
se varejista de comércio. Seu elevado de-
sempenho esta, em parte, Tigado as alte-
ragoes ocorridas noSistema Financeiro Na-
cional que vieram proporcionar a amplia-
gao do mercado para esses tipos de bens
atraves da criacdo do crédite direto ao
consumidor. Como esses bens sao vendidos
a nivel do varejo, em sua grande parte por
pequenos e medios estabelecimentos, e sua
mercadoria provém de varios produtores,
tornou-se necessario o crescimento desse
génerpc tambem no lado do atacadista. In-
clui-se, ainda nesse género, toda amaqui-
naria do setor produtiveo estadual - tanto
agricola como industrial —, o qual gera
demanda elevada pelos bens comercializa-
dos por esse genero. A Tabela 10 permite
observar que, embora os revendedores ab-
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sorvam 70% das vendas desse género, 0s con-
sumidores industriais e o proprio Governo
absorvem em torno de 16% e 8%, respectiva-
mente, dessas vendas, comprovandoaeleva-
da demanda de setores outros que ndao o
proprio varejo para esses tipos de bens.
0 outro genero que cresceu fol Com-
bustiveis e lubrificantes, com uma taxa
de 11,72% ao ano. Embora esse género nao
comercialize especificamente bens durd-
veis, devido a fun¢ao complementar que sua
producio tem com o género de duravel Vei-
culos e acessoriocs, foi, para fins deste
trabalha, classificado tamb&m como dura-
vel. Sua participagdo no valor das vendas
estaduais apresentou ¢ maior crescimento
entre os generos de duraveis, passando de
uma participagdo de 4,38% em 1950 para
12,45% em 1470, A taxa de crescimento apre-
sentou-se de forma semelhante § do Pafs,
em torno de 11,5¢ ao ano, e seu desempe-
nho & devido 3 grande expansdo da indis-
tria automobilistica nacional ocorrida
nesse periodo. Pode-se perceber aevolugao
desse género atraves dos pericdos de ins-
talacdo dos estabelecimentos. Na década de
50, &poca em que a indistria automobilis-
tica se estava instalando, o c¢rescimento
do numero de estabelecimentos atacadistas
desse género foi negativo, diminuindo em
¢inco unidades. No primeire gliingtignio da
década de 60, j3 com a industria automo-
bilistica se expandindo razoavelmente, O
setor atacadista de Combustiveis e lubri-
Ficantes cresce em sete unidades. Nos Ul-
timos cinco anos do perfodo em analise,
de 1966 a 1970, esse genero expande-se
vertiginosamente, dobrando ¢ niimero de es-
tabelecimentos existentes até a &poca,ins-
talando-se 39 unidades. A estruturadeco-
mercializacao desse genero sofreu altera-
coes bastante sensTveis nesses vinte anos
de analise, com uma tendencia 2 concentra-
g3o técnica de suas atividades, uma vez
que apresentou um elevado crescimento de
mais de 300% no valor das vendas por es-
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tabelecimento e uma diminuicac no pessoal
ocupado por estabelecimentos, o qual pas-
sa de 21,05 em 1950 para somente 13,79
em 1970, conforme se pode verificar na Ta-~
bela 9.

Os demais generos atacadistas gal-
chos de bens duraveis apresentaram dimi-
nuigao de sua participacdo relativa nova-
lor das vendas dessa classe. $3o eles
Veiculos e acessirios, Mercadorias em ge—
ral, sem produtos qlimemticios e Moveis,
artigos da habitagao e de wtilidade do—
méstica e Ferragens, produtos metalirgi-
o8, artigos santtdrios ematerial de cors—
trugao. Sa0 generos gue secaracterizaram,
no decorrer da analise, comu aqueles gue
mais sofreram os impactos, no Rio Grande
do Sul, das fransformagoes ocorridas na
economia brasileira. Devido 3as especifi-
cidades dos bens que comercializam, suas
estruturas de vendas, a nivel regional,
alteraram-se substancialmente, quer atra-
ves de uma tendencia decrescente de sua
importancia regional, quer através de al-
teragoes internas na estrutura de vendas
de cada estabelecimento.

0 genero mais expressivo desse gru-
po, em termos de participagao relativa no
valor das vendas, & ferragens, produios
metalurgicos, artigos sanitarics e mate—
rial de zomsiougao. Trata-se  de bens in-
termediarios gue se destinam, predominan-
temente, a industria da construgao civil,
conforme se pode perceber na Tabela 1. Em
1970, 72,64% de sua comercializacaonoRio
Grande do Sul & de produtos metallrgicos
e material de construcgao, e 23,96% de fer-
ragens,o que mostra apredominancia de ven-
das de bens destinados d construgao civil.

A nivel do atacado, esse género se ca-
racterizou por possuir uma participagac
bastante expressiva, 10,23% em 1950, que
decresce para 7,64% do total das vendas
dessa classe no Rio Grande do Sul em 1970,
sendo constituido de estabelecimentos que
sofreram alteragoes em sua estrutura de

atuagao com tendencia a uma concentracao
técnica. O nUmero de pessoal ocupado por
estabelecimento e o valor das vendas por
estabelecimento aumentaram nesse periodo
de analise. Levando-se em conta que essa
atividade foi fortemente influenciada pe-
la expansao da indlUstria da construcgao ci-
vil, a qual foi estimulada pela politica
financeiro-habitacional do Governo, seria
natural o crescimento do nimero de esta-
belecimentos. Porem isso ndo ocorreu. Oni-
mero de estabelecimentes praticamente nao
se alterou, 0 que leva a crer que tenha
havido uma concentragac técmica em sua
forma de atuar.

0 segundo generomais expressivo des-
se grupo e Velculos e acessorios, que de-
cresce de uma participag@o nas vendas ata-
cadistas de 3,64% em 1950 para 2,30% em
1970. Essa queda na participagdc das ven-
das desse genero & devida,fundamentalmen-
te, as mudangas ocorridas nas relagtes en=
tre a esfera da circulagiao e o setor pro-
dutivo desses bens quando a criagao e ex-
pansao da indlstria automobilistica im-
poe, como forma de viabilizar sua acumu-
Tagdo, um dominio dos canais de comercia-
1izagao pelo setor produtivo. 0 reajusta-
mento da estrutura de distribuigao se deu,
por um lada, através de uma integragao
maior do setor produtive com o comercian-
te varejista, através de contratos rigi-
dos de venda de suas wmercadorias e, por
outro, atraves de um incremento da concen-
tragdo atacadista junto ao produtor de au-
topecgas, com distribuigdo direta aos va-
rejistas regionais. As repercussoes no ata-
cado do Rio Grande do Sul desse genero re-
presentaram uma queda bastante acentuada
de importancia, tanto em comparagaoc com o
ocorrido no Brasil como em comparagac ao
intenso crescimento verificade a nivel do
varejo.

Enquanto a taxa anual de crescimento
no Rio Grande do Sul do genero Veieculos e
acesedrios apresentava um Tndice de 3,6%,



o Brasil crescia a uma taxa quase tres
vezes superior. A participagdo galicha no
total das vendas brasileiras desse género,
que era de 9,16% em 1950, decresce para
3,06% em 1970. De outra parte, a estrutu-
ra internz da atividade, no Estado,também
vem apresentando alteracoes de forma a
ajustar-se a essa perda de importancia do
atacado desse genero. Enguanto o nimero de
pessoal acupado mantem-se constante nesse
periodo, cresce substancialmente o nimero
de estabelecimentos e o valor das vendas,
de tal forma que ha uma diminuicao nas re-
lagoes pessoal ocupado per estabelecimen-
to e valor das vendas por estabelecimento,
refletindo as tendencias declinantes da
atividade a nivel regional.

Os demais generos de durdveis sao pou-
co expressivos em sua participacao no to-
tal das vendas atacadistas.Mercadorias em
geral, sem produtcs alimenticios, que par-
ticipava com 2,24% em 1950, passa a absar-
ver somente 0,13% em 1970 e Moveis, arti-
gos da habitagac e de utilidade doméstica
praticamente mantém os mesmos indices de
absorgao das vendas atacadistas entre 1950
e 1970, os quais foramde pouco mais de 0,3%.

Deve-se ressaltar que ¢ género Mer-
cadorias em geral, sem produtos alimenti-
etos, embora tendo participagao pouco re-
levante, apresentou um decréscimo bastan-
te elevado. As razoes para esse fatoestao
nas alteracdes ocorridas nosetor varejis-
ta. Compoe-se esse genero das chamadas
lojas de departamentos ou magazines, as
quais se caracterizam por serem as ativi-
dades varejistas cuja estrutura de atua-
cao mais se modernizou. Conforme se vera
adiantes,quando da analise dos generos va-
rejistas, as lojas de departamentos vaoc-
-se concentrar em centros urbanos de por-
te expressiva, por possuirem estabeleci-
mentos que apresentam grandes investimen-
tos tanto na instalacao de seus equipa-
mentos quanto para manutengao de estogues.
Seu volume de vendas & de tal porte que
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torna mais vantajoso para essas unidades
a compra direta do produter cu do atacado
lTecalizado junto ao produtor. Dessa for-
ma,0 atacado regional sofre um processo
de perda de importancia em suas fungoes,
a nivel regional, que se refiete no de-
créscimo de sua atuagao no Rio Grande do
Sul.

Pode-se verificar, assim, que a ati-
vidade de comercio atacadista gaucho apre-
seniou, tanto a nivel dos generos que co-
mercializam bens nao duraveis de consumo
como tambem dagueles que vendem produtos
classificados como bens duraveis, altera-
coes bastante sensTveis em sua atividade
no decorrer do periodo de analise. O fato
de a hegemonia de acumulagac de capital
industrial passar 3 ser comandada, emmea-
dos da decada de 1950, pela produgac de
bens duraveis, de forma localizada na Re-
gido Sudeste, trouxe implicagoes regio-
nais na comercializagao por atacado de for-
ma a diminuir, sensivelmente, sua impor-
tancia economica.

0s efeitos mais representativos des-
sas modificacoes §ituam-se nos generos que
vendem bens nado durdveis de consumo, onde
a maior facilidade de contato entre pro-
dutores e varejistas, ocasionado pela maior
integragao do espage aconomico nacienal,
contribuiu, sobremaneira, para uma ten-
déncia decrescente da atividade atacadis-
ta, principalmente para o desaparecimento
daquele tipo de atacado regional, cuja fun-
gao principal era ade manter estogues pa-
ra o atendimento rapido das solicitagoes
do comercio varejista da regiao.

4.3 — O Comércio Varejista

4.3.1 - Aspectos especificos do comércio
varefista

As atividades do comércio varejista cons-
tituem o Ultimo estagio do processade cir-
culagdo de mercadorias, isto e, a venda de
produtos ac consumidor final. A articula-
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¢ao do comércio varejista com os consumi-
dores tem exigide, nas Uultimas decadas,
grande esforge ne sentide de melhorar as
técnicas de vendase, com isso, atingir o
maior segmento possTvel da demanda. Esse
tipo de comportamento do comércio varejis-
ta deve-se, predominantemente, a dois fa-
tores. O primeirc € decorrente da neces-
sidade de comercializar uma gama cada vez
mais diversificada de bens oriundos de um
setor produtivo, cujo comando tem sofrido
alteragoes substanciais nas ultimas deca-
das. Osegqundo fator ea rapida urbanizagdo
que se tem desenvolvido de forma concentra-
da, oque significa umaumentc na densidade
da demanda por produtos para consume final.

0 resultado dessas modificagdes e que
o comercio varejista @ exercido por uma
gama heterogenea de estabelecimentos,quan-
to as suas caracteristicas. Por essa ra-
zao, convem desenvolver algumas conside-
ra¢bes sobre os tipos de estabelecimentos
comerciais que atuam na economia gaucha.®

A primeira forma de coméreio varejista
aqui apresentada e a desenvolvida por indi-
viduos (camel0s,ambulantes,feirantes etc.)
ou pequenos estabelecimentos organizados
de modo informal,” combaixissimo nivel de
capitalizacao, eque comerciaiizam um con-
junto bastante variado de bens de baixo pre-
co.Esse tipo de comercic & geralmente de-
senvolvido nas meédias e grandes cidades.

0s estabelecimentos ou Tlojas de va-
riedades sao varejos de pequeno porte,.que
tém a capacidade de atender as necessida-
des da comunidade local através da venda
de uma gama diversificada de produtos.
Sdc, em geral, de pequeno porte, quando
localizados em zonas de populagao espar-
sa, podendo assumir escalas maiores em
centros urbangs de meédio e grande porte.
Mos centros maiores, essas unidades vare-
jistas geralmente estao localizadas na pe-
riferia urbana,onde temafungdo de cobrir
gspagos ainda nao atraentes a atividades
comerciais mais capitalizadas.

Os estabelecimentos especializados,
em geral, surgiram com ¢ aumento da den=-
sidade demografica e elevagao dopadrac de
vida para alguns segmentos do mercado con-
sumidor. Essas unidades comercializam uma
variedade limitada, dentro de uma 1linha
Unica de mercadorias como, por exemplo, o
caso dos calgados, farmacias, agougues
etc. Para poderem obter razoavel volume
de vendas com Tinha tao limitada, devemcon-
tar commercado razoavelmente grande, razao
que justifica asua tendenciaase localiza-
rem em centros de medio e grande porte. Con-
vem Tembrar que essa especializagio,depen-
dendo do género de comércio varejista, pode
assumir varios niveis de intensidade.Assim,
uma loja pode ser especializada em calgados,
ou somente emcalgados masculinos, infantis
ou femininos, conforme o caso.

Outro tipo de estabeiecimento vare-
jista & a loja de departamento ou magazi-
ne, que vende uma ampla variedade de pro-
dutos, tais como roupas prontas para mu-
Theres e acessdrios, trajes para homens e
meninos, produtos texteis, eletrodomesti-
cos, moveis e artigos para decoragao. A
caracteristica marcante das lojas de de-
partamento @ que sao organizadas emdepar-
tamentos separados, semelhantes as lojas
de especialidade. De um modo geral, esse
tipo de varejo & constituido de grandes uni-
dades, as quais tendem a se Tocalizar nos
centraos mais expressivos, podendo, inclusi-

® N3o ha pretensdo em esgotar o assunto,
mas definir uma tipologia simplificada
para efeito deste estudo.

0 comércio desenvolvido por ambulantes,
camelds etc. ndo esta incluido nos Cen-
sos Comerciais, pois esses somente con-
tém informagoes de firmas formalmente
(juridicamente) constituidas. No entan-
to convem lembrar que ha um grande no-
merc dessas empresas que apregentam as
caracteristicas acima mencionadas, isto
£, com baixissima densidade de capital
e organizagao arcaica das atividades.



ve,estar inseridas em "Shopping Centers" .
0 supermercado &€ outro tipo de esta-
belecimento varejista,departamentalizado,
caracterizado pelo sistema de vendas de
auto-servigo ("self service") que comer-
cializa predominantemente produtos ali-
menticios e artigos domésticos de limpeza
e manutengao, alemde outras Tlinhas de bens
nao considerados de primeira necessidade.®

4.3.2 - A evolugdo do comércio varejista
0 comercio varejista sera analisado neste
topico mediante © uso de informacoes
do Censo Comercial da FIBGE. Essas in-
formactes estdo organizadas por classes
e generosl® de comercioc, os quais podem
ser desdobrados em grupos de produtos. Os
dados referentes ao comercio varejista es-
tavam distribuides em 13 generos, em 1950,
passando a 14, em 1970, com o aparecimen-
to dos supermercados no comercio gaticho.
Ao iniciar-se 0 estudo da evolugdo
do comercio varejista no Rio Grande do
Sul, & importante enfatizar alguns aspec-
tos ja comentades anteriormente, emoutras
partes deste trabalho. A condicac de eco-
nomia periferica, que tem caracterizado a
economia gadicha, implica que o comércio
varejista do Rio Grande do Sul sofre os
efeitos causados pelas transformacoes ocor-
ridas na economia brasileira nas ultimas
decadas. Assim sendo, e provavel que no
periodo de andlise, no comércio varejista,
ganharam importancia relativa aqueles ge-
neros onde predominam estabelecimentos
ligados a venda de bens de consumo dura-
veis, bem como seus complementares.
SimuTtaneamente ao processo de subs-
tituigao de importagdes, primeiro de bens
nao duraveis, depois de bens duraveis de
consumo, ocorreu um acelerado processo de
urbanizagao concentrada, fenomeno que in-
fluenciou a estrutura do comércic vare-
Jista. Alem disso, como censeqliencia da mu-
danga ocorrida no padrao de acumulacao in-
dustrial, outros fatos vieram influenciar
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a estrutura das atividades comerciais a
nivel de varejo, entre os quais a organi-
zagao do Sistema Financeire Nacional, em
meados da decada de 60, que permitiua im-
plantacao.de linhas de financiamento, ndo
s0 4 produgao, mas tambem & comercializa-
¢do e ao consumo. 0 comércio varejista foi
beneficiado mediante creditos para capi-
tal de
de vendas, &0 mesmo tempo em que repassa-

0, © gue permitiu maior volume

va 05 custos desses creditos ag consumi-

dor final, e tambem com a adogao do regi-
me do credito direto ao consumidor, paraa
compra de bens duraveis. Isso significa
que, provavelmente, entre 1950 e 1970 te-
nha sido mais alta a utilizagao de vendas

5 0 "Shoppinz Center’” & uma instituicao
nova no cemercio varejista do Rio Gran~
de do Sul. Trata-=¢ de um gistema de co-
mercializagao cu.uvterizado pela reu-
niao de varios cstabelecimentes em um
s0 conjunte arquitetonico. Geralmente,

n "Shopping Center'" & constituido de,
pelo menus, wn sepermercado, uma lojade
departamento, uma loja de variedades e
varias lojas cspecializadas—farmacias,
sapatarias, boutiques etec. —, bem <come
um grande numero de Serv1§os — correio,
bancos, saloes debeleza,"play grounds',
‘Area de estacionamento ctco.

Ha outras formas de comercializagao va-
rejista, como e o caso dc sistema de ven—
das por Lata]ogos atraves do cortreio,
que nao serao consideradas neste estudo
devido ao [ato de serem insignificantes
no total das vendas, tanto no Brasil,
gquanto no Rio Grande do Sul. As feiras-
-livres, que constituem ym tipo de va-—
rejo, apesar de comercializarem grande
parte dos produtos hortlfrutlgran]elros,
nao serao aqui estudadas devido a falta
de informagoes a respelto.

iU Paya a FIBGE ha duas classes de comér-

cio, o varejista e o atacadista. Cada
classe e constituida por um grupoc de ge-
neras. 0s generos sao constituldos por
um conjunto de produtos agrgpados, as
vezes, por setor de atividade (velculos
¢ acessorios ou combustiveis e lubrifi-
cantes), ou por t1po de estabelecimento
(produtcs alimenticios, com produtos de
uso domestico — supermercados; Ou mer-
cadorias em geral, sem produtos alimen-
ticios -~ lojas de departamento}.
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a credito nos géneros linades ¢ venda de
bens de consumo durdveis, cuseja, aaueles
cujos precos, em media, ultrapassam a ca-
pacidade aquisitiva da renda corrente dos
consumidores para compras a vista.Embuti-
do nessa hova sistematica financeira, ou-
tro programa afetou diretamente alguns
generos de comércio varejista-- o Programa
Financeiro da Habitagao. Apesar das gran-
des distorgoes que apresentou sob o ponto
de vista social, foi um instrumento que,
provavelmente, permitiu ativar uma deman-
da consideravel por material de constru-
gac, moveis e outros artigos da habitacao.
Como resultado demsas medificagoes,
observou-se, no periode o . a 1970,
que o conjunto de bens duraveis aunrutou
sua participagao relativa, no total das
vendas, em cerca de 20 pontos percentuais,
tanto no Brasil quanto no Rig Grande do
Sul, conforme mostra a Tabela 11. Ja para
0 grupo dos bens de consumo ndao duraveis,
o movimento foi inverso, pois esses dimi-
nuiram sua participacdo na mesma medida

Tabela 11

ganha pelos bens duraveis, quer noBrasil,
quer no Rio Grande do Sul. Outras modifi-
;agoes ocorridas na estrutura do comercio
varejista gaucho, embora nao reveladas por
esses numeros, foram a modernizagio das
tecnicas de vendas e dos estabelecimentos,
0 aparecimento de novos tipos de unidades
varejistas — Tojas de departamento,super-
mercados etc. —, bem como alteractes na
escala ou nha concentracao comercial, a
nivel de estabelecimento.

No grupo dos bens de consumo ndc du-
raveis, cujo comando vigorava no inJcio
dos anos 50, tres generos!! que comercia-
lizavam predominantemente artigos do ves-
tuaric e alimentagdo diminuiram sua par-
ticipagdo no total das vendas, de 67% em
1950 para 47% em 1970, embora tenham man-
tido :ua posigao dentro do grupo comapro-
ximadamente 84% das vendas, segundo cal-
cules feitos a partir da Tabela 12. 0 ge-
nero Tecidos e artefatos de tecidos, ar-
tigoe do vesiuaric e de armarinho perdeu

posicac relativa nas vendas totais do co-

Composigac percentual das vendas <c comercio varejista
no Rio Grande do Sul e Brasi® - 1950, 1970

RIO GRANDE DO SUL BRASIL
TIPOS DE BENS —e-
1850 1870 1950 1970
DUFRVETS uvuvinnnnnennnnn.. 23,55 44,09 24,59 44,48
Nag duraveis ................. 76,45 55,81 75,41 55,52
TOTAL oooiiii e 100,00 100,00 100,00 100,00

FONTE DOS DADGS BRUTOS: CENSO COMERCIAL E DOS SERYICOS; Brasil 1550.

IBGE, 1957.

CENSOS ECONDMICOS; Rio Grande do Sul 1950.

IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL: Brasil 1970.
CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970.

IBGE, 1975.

Rio de Janeiro,
Rio de Janeiro,

Ric de Janeiro, 1975.
Rio de Janeiro,

11 convem esclarecer que aos tres generos — Tecidos e artefatos de tecidos, artiges do
—gLdos kB
vestuario e de armarinho, Produtos alimenticios, bebidas e estimulantes e Metcadorias

em geral, com produtu&. allmentlcu)s - e}uqtentes em 1950 foi adicionado o genero Pro-




Tabela 12
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Vendas do comércio varejista, por género, no Rio Grande do Sul — 1950, 1870

(precos. de 19703

GENEROS DE COMERCIO 1950 1970 i
VAREJISTA (Cr§1000) (%) (Cr$1000) (%)
TOTAL v e e e s naraaeas . . 1299 797 100 & 451 291 100 396,33
Ferragens, produtos metalurgicos,arti-

gos sanitarios e material de cons-

EPUGAD o veeeiiae i nsaecanans 57 044 4,39 426 277 6,61 647,28
Maguinas e aparelnos,material eletrico 33 747 2,60 304 187 4,71 801,32
YeTculos e 8CesSOrios weeeuiveeeien.. 123 946 9,54 1 130 187 17,52 811,84
Moveis e outros artigos da habitacao

e de utilidade domestica .......... 22 288 1,71 179 130 2,78 703,71
Papel,impressos e artigos de escritorio 19 812 1,52 95 761 1,48 383,35
Produtos quimicos e farmaceuticos ... 67 655 5,21 258 788 4,01 282,51
Combustiveis e Tubrificantes ......... 35 587 3,06 574 642 8,91 1351,59
Tecidos e artefatos de tecidos, arti-

gos do vestuario e armarinho ...... 232 809 17,81 867 724 13,45 272,72
Produtos alimenticios, bebidas e es-

timulantes ... iiniiii i 385 233 29,63 1 509 928 23,42 291,85
Produtos alimenticios, comprodutos de

uso domestico e de uso pessoal {su-

pPermercados) ...ivuiareiieraanaians - - 391 225 6,06 -
Mercadorias emgeral, compyrodutos ali-

MeRtTcios « v inercniiiaaeennns 2562 319 19,4} 275 074 4,26 9,02
Mercadorias emgeral, semprodutos ali-

mentTeios oot 29 394 2,26 225 560 3,56 680,98
Artigos diversos ...l 35 352 2,72 204 062 3,16 477,23
Artigos usados ... .eiiiiiiiiiiiannan 611 0,05 4 766 0,07 680,03

FONTE: CENSOS ECONOWICOS; Ric Grande do Sul 1950,
CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1870.

NOTA: V.70 - V.50

veo X100

mercio varejista, mas e preciso considerar
que o surgimento de alguns tipos de vare-
jo - supermercados e lojas de departamen-
to - nao existentes ou de pouca expressao
no inicio do periodo e que comercializam
artigos do vestuiario nao estdo incluidos
nesse genero em 1970.12 No Rio Grande do
Sul,os estabelecinentos classificados nes-
se genero sao caracterizados predominan-
temente por pequenas lojas de variedades
e lojas especializadas, sendo que 83,68%

das unidades ocupavam menos de cinco pes-

Rio de Janeiro, 1BGE, 1956.
Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

soas. Embora esse generc tenha apresenta-
do uma taxa de ¢crescimento das vendas abai-
%0 da media do comercio varejista.confor-
me a Tabela 13, foi crescente a entrada de

12 g penero Produtos alimenticics, compro-
dutos de uso domestico ede usc essoal,
por exemplo, somente foi incluide mo
Censo apos o aparecimento dos supermer—
cados, fato que ocorreu a partir de mea-—
dos dos anos 50.
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novos estabelecimentos ng mercado--na de-
cada de 50 estabeleceram-se em media 34
nevas unidades ao ano, passande a 400 no
decenio seguinte. Simultaneamente ocorreu
uma elevacao do grau de concentracao tec-
nica da ordem de 10%, conforme mostra a
Tabela 14. Outro aspecto importante a con-
siderar, nesse caso, € que, provavelmente
devido a crescente deterioragac dos ni-
veis de renda nos estratus de renda mais
baixgs da populacao nos anos 60, as ven-
das a credito aumentaram significativa-
mente nc periode, pois em 1950 os estabe-
Tecimentos vendiam somente 6,48% de suas
mercadorias a praze, passando a 30,77% em
1970, conforme Tabela 15.

0s produtos alimenticios, de uso do-
mestico e de uso pessoal, eram comercia-
lizados, em 1950, porestabelecimentos en-
quadrados em dois generos: Produtos ali-

mentictos, behidas e estimuicmtes e Mey—
cadordas em geral, com produtos alimenti-
atos, Os bens relativos ao primeiro gene-
ro sao comercializados por estabelecimen-
tos de variedades e especializados!3 de
paqueno porte — aproximadamente 98% dos
estabelecimentos ocupam entre uma e qua-
tro pessoas -, muitos dos quais apresen-
tam grande evidencia de organizagdo in-
formal. Geralmente estao disseminados em
zonas de populacao esparsa, mas tambem
coexistem com grandes unidades de mesmo
ramc de negbcios em centros de maior por-
te, onde, entretanto, vem sendo substi-
tuidos pelos supermercados. Apesar desse
género ter ganho posicac relativa quanto
ao niumero de estabelecimentos neo total do
comercio — de 57,37% em 1950 para 63,18%
em 1970 —, convem ressaltar que, emdecor-
réncia da propria funcionalidade exercida
por esse tipo de unidade varejista nomer-
cado, muitos estabelecimentos sobrevivem
por curto espaco de tempo, saindo do mes-
mo durante a crise ou em periodos de pros-
peridade, em virtude da pesada concorren-
cia proveniente de unidades varejistas

mais modernas e capitalizadas - durante a
decada de 50 aproximadamente nove mil e
entre 1960 e 1970 10 mil estabelecimentos

saTram do mercado. J3 os estabelecimentos

que compoem o genero s
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tieios constituem  uma

com produtos af
figura intermediaria entre os varejos ha
pouco estudados e os supermercados que serao
examinados mais adiante. Esse género que era
relevante em 1950, tantona participacao re-
lativa nas vendas, 19,41% do total, quanto
no numero de unidades, 21,42% do total, pas-
sou, em 1970, a quase insignificante parti-
cipagaode 4,26% nas vendas e 4,68% no total
dos estabelecimentos varejistas.!®

Outro genero do grupo dos bens de con-
SUMe nac duraveis & 0 freodutcs  alimenti-

tos, com produbtos de use domestice e de

; {ssippsrmerendse ), cujo tipo de
estabelecimento envolve caracteristicas
peculiares. Podem ser de tamanho medio,
mas, em geral, sao estabelecimentos de
grande portel® e estao localizados em me-
dios e grandes centros urbanos, especial-

I3 e linguagem censitaria sdo as mercea-
rias, cmporios ou armazens de secos e
molhados, no Rio Grande do Sul popular-
mente chamados de  “holiche”, confeita-
rias, padarias,quitandas,agougues, pei-
xarias, tabacarias e charutarias.

Egsa redugao deveu-se, em parte, ao fa-
to de que no Censo Comercial de 1970
muitos dos estabelecimentos foram clas-—
sificados ou ne género de Produtos ali-
menticios, bebidas e estimulantes ou em
Produtos alimenticjos, com produtos de
uso domestico e de uso pessoal.Publica-
Coes mais recentes da FIBGE revclam que
0 género ora em discussaoc desaparecera,
sendo inclulde na classe dos supermer-
cados, sob a denominagae Mercadorias em
geral, inclusive produtos alimenticies.

15 gm 1970, o tanwnho medie, meldido por
vendas, dos supermercados representava
entre 8 e 20 vezes o tamanho dos esta-
belecimentes que comercializavam o mes-—
mo tipo de bens, classificades em Pro-
duros alimenticios, hebidas e estimulan-
Egg_e Mercadorias em geral, com produtos
alimenticios.




Tabela 13

Taxas geometricas de crescimento anual das vendas do comércio varejista,
por genero, no Rio Grande do Sul — 1950~70

GENEROS DE
COMERCIO VAREJISTA

TAXAS DE CRESCIMENTO

COMBreio varedista «-e-veeirnrnsrranernenn.

Ferragens, produtos metalurgicos, artigos
sanitarios e material de construgao ...

Maquinas e aparelhos, material eletrico .
VeTculos e aCesSOriaos .vvvievevunnraeenns

Moveis e outros artiges da habitagao e de
utilidade domestica ...................

Papel, impressos e artigas de escritorio
Produtos quimicos e farmacéuticos .......
Combustiveis e lubrificantes ............

Tecidos e artefatos de tecidos, artigosdo
vestuario e de armarinho ..............

Produtos alimenticios, bebidas e estimu-
lantes ......... e e .

Produtos alimenticios, com predutos de uso
domestico e de uso pessoal (supermer-
CadosS) ... i

Mercadorias em geral, comprodutos alimen-
BICT0S e i e e

Mercadorias em geral, semprodutos alimen-
R T ok -

Artigos diversos ....occvuiiir i,

Artigos usados ........iiiiiiiiaan, RN

8,34

10,58

11,62

11,69

10,98

8,20

6,94

14,31

6,80

7,07

0,43

10,82

9,16

10,82

FONTE: CENSOS ECONDMIC0S; Rio Grande do Sul 1950,

CENSQ COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1870.

Rio de Janeiro, IBGE, 1956.

Rio de Janeiro, IBGE, 1975.
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Tabela 14

Coeficiente Gini_de concentracdo de vendas no comércio varejista,
por genero, no Rio Grande do Sul — 1950, 1970

GENEROS DE COMERCIO .
VAREJISTA 1980 1970 A%
Comercio varejista ...... 0,71169 0,77187 8,46
Produtos alimenticios,
bebidas e estimulan-
tes ..., 0,64265 0,63762 -0,78
Tecidos, artigos doves-
tuario e de armarinho 0,62898 0,69227 10,06
Mercadorias emgeral com
produtos alimenticios 0,62882 0,654971 4,15
Qutros generos ........ 0,69830 0,73811 5,70

Ferragens, produtos me-
talurgicos, artigos
sanitarios e material

de construcao ....... - 0,67811 -
Maguinas e aparelhos de

material eletrico ... - 0,68036 -
VeTculos e acessorios . - 0,80220 -

Moveis e outros artigos
da habitagao ede uti-
lidade domestica .... - (1)0,65174 -

Papel, impressoEAearti-
gos de escritorio ... - (1)0,72399 -

Produtos quimicos e far-
maceuticos .......... - {1)0,47878 -

Combustiveis e Tubrifi-
cantes .............. - (1)0,55625 -

Produtos alimenticios,
com produtos de uso do-
mestico e de usc pes-

soal (supermercados) - 0,55845 -
Mercadorias emgerai sem

produtos alimenticios - 0,78584 -
Artigos diversos ...... - {1)0,71522 -
Artigos usados ........ - (1)0,62226 -

FONTE: CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro, IBGE, 1956.
CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rie de Janeiro, IBGE, 1975.
G70 - G50
G50
(1) Ajustados.

NOTA: A% = x 100
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Tabela 15

Participagao percentual das vendas a credito no total das vendas varejistas,
por genero, no Rio Grande do Sul — 1950-70

GENEROS DE COMERCIO VARIACRD EM PONTOS

1950 1870

VAREJISTA PERCENTUAIS
Corércio varejista ....... 10,66 30,22 19,556
Ferragens, produtos me-
talurgices, artigos sa-
nitarios e material de
construgao .. ..eeans 13,97 46,65 32,68
Maquinas, aparelhos e ma-
terial eletrico ...... 43,83 55,39 11,56
VeTculos e acessorios .. 47 64 60,98 18,34
Moveis e outros artigos
da habitagiao e de uti-
lidade domestica ..... 30,91 55,14 24,23
Papel, impressos e arti-
gos de escritorio .... 36,23 41,95 5,72
Produtos quimicos e far-
maceuticos ........... 6,51 10,01 3,50
Combustiveis e lubrifi-
cantes .....i.iiiina... 1,48 17 .49 16,01
Tecidos e artefatos de te-
cidos, artigos do ves-
tuario e de armarinho 6,48 30,77 24,28
Produtes alimenticios,
bebidas e estimulantes 1,23 5,52 4,29
Produtos alimenticios,
com produtos deuso do-
mestico e de uso pes-
soal (supermercados) . - 6,92 -
Mercadorias emgeral, com
produtos alimenticios 3,63 16,48 12,85
Mercadorias emgeral, sem
produtos alimenticios 25,42 58,70 33,28
Artigeos diversos ....... 21,01 34,13 13,12
Artigos usados ......... 0,55 7,26 6,71

FONTE: CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rie de Janeiro, IBGE, 1956.
CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.
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mente em bairros das classes demediaeal-
ta renda. Esse tipo de unidade varejista
foi introduzido no Rio Grande do Sul na de-
cada de 50. Ate 1960 haviam-se instalado,
no Estado, 75 unidades consideradas su-
permercado, no entanto foi nos anos 60 que
esse tipodeestabelecimento se disseminou
pelo territorio galicho, coma instalagdao de
mais 303 novas unidades. Inicialmente cada
estabelecimento constituia uma empresa,
posteriormente, valendo-se das condigdes
vantajosas de mercado surgidas nas medias e
grandes cidades, evoluiu para o sistema de
cadeia de supermercados, isto e, varios es-
tabelecimentos constituinde uma so firma.

0 @Wltimo género do comércio conside-
rado relevante, do grupo de bens de con-
sumo nao durdveis, & o de Produtos quimi-
cos e Farmacéuticos que,apesar de ter per-
dido posicdo relativa no total das ven-
das — em 1950 participava com 5,21%, pas-
sando a 4,01% em 1970'% —, apresenta al-
gumas peculiaridades. Esses bens eram co-
mercializados por lojas especializadas de
pequeno e médio porte, que constituTam em-
presas particulares. Mais recentemente,
tem havido uma tendencia a formagac de re-
des regionais de estabelecimentos, comse-
de nos maiores centros, mediante a aber-
tura de novos estabelecimentos por uma
mesma firma e absorgdc ou incorporagao de
outros ja existentes. Outroaspecto parti-
cular nesse caso € o esquema propagandisti-
co promeovido por alguns produtores desses
bens, do qual se beneficiam também os vare-
jistas, e que objetiva a automedicagao, em-
bora a natureza das necessidades desses
produtos nio seja amesma dos demais bens.

Restaria, ainda, examinar tres gene-
ros do comercio varejista classificados
no grupo dos bens de consume ndo dura-
veisl?, Papel, impressos e artigos de es—
eritorio, Ariigos diversos © Artigos usa-
dos, que, apesar de, em conjunto, terem
melhorade suas participagoes no total das
vendas — de 4,29% em 1950 para 4.,71% em

1970 —, nao tem relevancia major no con-
texto total do comercio varejista, quando
estudados individualimente.

De um modo geral, esses foram os prin-
cipais aspectos da evolugdo do comércio
varejista gaucho no que concerne aos bens
de consumo ndo duraveis, noperiodo de 1950
a 1970. Foi possivel perceber a predomi-
nincia das vendas desses bens ne¢ inicio
do perfodo e uma reversdo dessa posigao
em 1970, como conseqliencia da mudanga no
padrio de acumulagdo industrial ocorrida
em meados da década de 50. Nesse particu-
lar, as modificagoes ocorridas noRio Gran-
de do Sul nao foram diferentes das que
aconteceram no Brasil como um todo, cen-
forme mostram os dados da Tabela 16, onde
& possivel verificar a semelhanga entre os
perfis das vendas varejistas galchas e
brasileiras — naqueles géneros que vendem
bens de consumo nao duraveis — tanto em
1950 quanto em 1970.

0 grupo dos generos relativos aos
bens de consumo duraveis praticamente do-
broul® a sua participagac relativa no to-

16 peve-se levar em conta que alguns itens —
perfumarias e artigos de toucador —usual—
mente vendidos pelas farmacias e dro-
garias vem sendo crescentemente comer-—
cializados em supermercados e lojas de
departamenlos.

17 Convém esclarecer que 1o génerc Arti-

208 diversos estao incluidos estabele-
cimentos que comercializam predomlnan—
temente bens duraveis — casodas jolas,
reloglos, artlgosdernitd,matcrlal fo-
tograflco e cinematografico—e Que nao
foi possivel separar para 1nclu1 ~los no
grupe dos duraveis, devido a dgrugagao
apresentada pelo Censo Comercial a ni-
vel estadual. Isso, no entante, nae in-
valide o critério usado paradefinlir os
grupos de duriveis/ndo duraveis, po: jue
esses produtos representavam em torno
de 17 do total das vendasno vareio, em
1970.

'8 gp 1950, as vendas desses bens repre-
sentavam 23,55% do total, passando pa-
ra 44,097 em 1970.



tal das vendas do comercio varejista, em
consegliencia da mudan¢a no comando do pro-
cesso de acumulacac industrial ja citado
anteriormente neste trabalho. Bmedida que
a hegemonia dos bens duraveis se consoli-
dava e, em decorrencia disso, outros fa-
tos ocorreram — reorganizagac do Sistema
Financeiro Nacional,criacao de alguns pro-
gramas governamentais etc. — que vieram
afetar diretamente o comercio varejista,
tantonoBrasil quantonoRio Grande do Sul.

0 genero mais importante desse gru-
po, em termos de vendas, & Vedouloe e acee—
sorios, cujos estabelecimentos sdo de mé-
dio e grande porte e podem ser classifi-
cados como lojas especializadas.Geralmen-
te essa especializagao ocorre em termos de
marcas de produto, podendo tambem ser por
tipo de bem, pneus, cromados, artigos de
som etc. Outra caracteristica dos estabe-
lecimentos desse genero se refere as re-
lagoes dos mesmos com o setor produtivo.
Nesse sentido hi dois tipos de unidades
varejistas, o primeiro nae tem ligacao
major, exceto a de compra e venda de pro-
dutos, o segundo refere-se aos estabele-
cimentos chamados de concessionarios ou
autorizados, cujas relacoes com as monta-
doras decorrem de um contrato de exclusi-
vidade imposto pelo setor produtivo, per-
mitindoc ao setor montador ter assegurado
seu poder de controle sobre a esfera de
circulagao de seus produtos.

Em 1950, as vendas de veiculos e aces-
sorios no Rio Grande do Sul representavam
apenas 9,54% do total do camércio vare-
jista e nao havia mais do que 271 estabe-
lecimentos do generc. As relagoes do co-
mercio varejista comosetor produtivo nac
eram reguladas por contratos rigidos de
concessao.!? 0 financiamentoc ao consumi-
dor de velculos era proporcionado pelas
montadoras que descontavam para o distri-
buidor as duplicatas de clientes referen-
tes as vendas a prazo, restando aos pou-
cos revendedores mais capitalizados o fi-
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nanciamento das vendas com recursgs pro-
prios. Com a implantagao da indUstria au-
tomobilistica, a partir da metade dos anos
50, houve um aumento da oferta desses bens
com simultanea diversificacao de modelos,
fato que gerou a necessidade de reajustar
a estrutura da distribuicac as politicas
comerciais formuladas pelo setor montador.
Alem disso, outro fator veio impulsionar
positivamente o desenvolvimento do setor
a partir da metade dos anos 60. Trata-se
da instituigao do credite direto ao con-
sumidor, do lado oficial, e da organizagao
de consorcios, do lado das empresas, ini-
cialmente desenvolvidos pelas montadoras
e depois pelos distribuidores. Esses fa-
tos, ocorridos no periodo de analise, fo-
ram 0s principais responsaveis pelo au-
mento das vendas e do nimero de estabele-
cimentos verificados entre 1950 e 1970. A
participacao relativa no total das vendas,
que era de 9,54% em 1950, passoua 17,52%,
conforme a Tabela 12. 0 numero de estabe-
lecimentos, que representava 1,24% do to-
tal em 1950, passou a 2,63%.770 Outro fa-
to notavel foi a utilizagao das vendas a
credito por parte do comércio wvarejista
de veJculos e acessorios, com a finalida-
de de absorver uma parcela maior da deman-
da, geralmente aquela cujas rendas saoin-
feriores aos pregos correntes desses bens,
especialmente velculos automotores. Em
1950, as vendas a crédito representavam
42 ,64%, passande a 60,98% em 1970,confor-

me mostra a Tabela 15. Embora seja umper-

centual elevade, ainda nao revela em toda

19 g&0 PAUTO, Secretariade Economia e Pla-
nejamento, op. cit. nota é Cap. 1.

20 Dos 1.796 estabelecimentos existentes em
1970, 375 haviam—se instaladoaté 1960,
287 nos cinco anos seguintes e 598 en-
tre 1966 e 1970, dados que evidenciam
o grande impulso que teve o setor apos
a metade dos anos 60.
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Tabela 16
Composicao percentual das vendas do comércio varejista
no Rio Grande do Sul e Brasil — 1950, 1970
GENERDS DE COMERCIO BRASIL __?IO GRANDE DC SUL
VAREJISTA 1950 1970 1950 1970
Comercio Varejista ........ovienienronannn. 100 100 100 100
Ferragens, produtes metalargicos, artigos
sanitarios e material de construgao ... 3,35 6,61 4,39 6,61
Maquinas e aparelhos, material el€trico . 3,64 5,563 2,60 4,7
VeTculas e 3Cessarios v.vevvveviereennn.. 7,84 17,18 9,54 17,52
Moveis e outros_artigos da habitagao e de
utilidade domestica ........cevvverennn 2,89 3,36 1,71 2,78
Papel, impressos e artigos de escritdrio 1,46 1,84 1,52 1,48
Produtos quimicos e farmaceuticos ....... 5,50 4,19 5,21 4,0%
Combustiveis e lubrificantes ............ 3,86 8,67 3,05 8,91

Tecidos e artefatos de tecidos, artigos do
vestuario e de armarinho .......o-oen..- 21,43 12,94 17,91 13,45

Produtos alimenticiecs, bebidas e estimu-
LI o= - 35,54 24,48 29,63 23,42

Produtos alimenticios, com produtos de uso
domestico e de uso pessoal (supermerca-

dOS) Lo e - 6,86 - 6,06
Mercadorias em geral, com produtos atli-

menticios .....vinnn e 9,02 1,97 19,41 4,26
Mercadorias em geral, sem produtos ali-

MENETCI0S v vervrneee i 3,01 3,13 2,26 3,56
Artigos diversos ...... ..o iiiiiiiiaaaas 2,40 3,13 2,72 3,16
Artigos usados ....ieiiiiri it 0,08 c,11 0,05 0,07

FONTE DOS DADDS BRUTOS: CENSO COMERCIAL E DOS SERVICOS; Brasil 1950. RiodeJaneiro,
1BGE, 1957.

CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do $ul 1950. Rio de Janeiro,
IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL; Brasil 1970. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Rio de Janeirg,
IBGE, 1975.



a sua extensap os efeitos do sistema de
crédite direto ao consumidor, porque na
grande maioria das vezes uma operacao fi-
nanceira desse tipo nao fica registrada
na contabilidade da empresa varejista, on-
de o langamento contabil e feito como de
uma venda a vista.

C genero Combustiveis e Ilubrtfican—
teg, embora naa seja constituido por bens
de consumo duraveis,foi incluido nesse gru-
po, devido asua caracteristica de comple-
mentaridade com os veiculos automotores. Os
estabelecimentos que comercializam esses
bens tem caracteristicas semelhantes as
das unidades varejistas dos Veleculos e
acessorios, no sentido de que sac especia-
lizados por produto e sd podem vender bens
de uma determinada marca. Esta Ultima ca-
racteristica decorre do tipo de ligagao —
regulada por contrato de exclusividade —
que o varejista tem com as empresas que
vendem esses bens a nivel de atacado. As-
sim sendo, pode-se afirmar que o compor-
tamento das vendas e do nUmero de unidades
varejistas desse genero, de ummodc geral,
e um reflexo do que ocorrel com os veicu-
los e acessorios, conforme mostram os da-
dos da Tabela 12. Em 1950, 08 Combusiiveis
¢ Lubrificantes participavam com 3,05% no
total das vendas do comercio varejista,
passando a 8,91% em 1970.21 0 nlUmero de
estabelecimentos que, em 1950, represen-
tava 1,40% do total passou, em 1870, a
3,32%, sendo jmportante observar que nos
dez primeiros anos do periocdo se instala-
ram, em media, trés estabelecimentos por
ano no Rio Grande do Sul; nos ¢inco anes
sequintes (1961-65) essamedia passou para
60 e para 188 unidades anuais no pe-
riodo de 1966 a 1970, o gque revela a
vinculagao estreita, via complementarida-
de, com os bens do genero Veiculos e aces—
soriog, cujo desempenho sofreu dois gran-
des impulsos no periodo, o primeirc name-
tade dos anos 50, com a emergencia dapro-
dugéo dos bens duraveis no cemando do pro-
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cesso de acumulagdo industrial, e o segun-
do na metade da decada de 60, com a ado-
cao de forte estimulo financeiro aosetor.

Outro grupo de bens de consumo dura-
veis que ganhou relevancia nesse periodo,
pelas mesmas razoes conferidas aocaso dos
Veleulos e acessorios, o aguele comercia-
lizado pelos estabelecimentos do genero
Maquinas e aparelhos, matericl eldiyico.
Estao incluidos, nesse caso, predominan-
temente os bens de consumo duraveis dena-
tureza mais leve?? dos que ate aqui foram
estudados & gue sac vendidos por pequenos
e medios estabelecimentos caracterizados
por lojas especializadas ou devariedades,
popularmente denominadas de lojas de ele-
trodomesticos. Apesar de nao ter uma par-
ticipagao relativa muito relevante, guan-
do comparada a outros géneros, no total
das vendas do comercio varejista—em 1950
participava com 2,60%, passandoa 4,71% em
1970 —, esse segmento cresceu a uma taxa
media anual de 11,62%, enquanto o comer-
cio varejista experimentou um crescimento
de 8,34% no mesmo periodo, conforme mos-
tra a Tabela 13. Outra prova desse cres-
cimento foi a crescente entrada de novos
estabelecimentos no mercado — 64 entre
1950 e 1960, 161 entre 1961 e 1965 e 418
entre 1966 e 1970 —, reflexo claro da re-
versao no comando do processo de acumula-
cao industrial e dos instrumentos de apoio
financeiro instituidos para tal fim, ja
referidos anteriormente.

No genere Meveadorias em geral, sem

produtos alimeniicios, estao inciuidas so-

21 Mesmo crescendo paralelamente aoc géne-

ro dos Velculos e acessorios, os Com-

bustiveis e lubrificantes apresentaram
uma taxa de crescimento geomctrico de
14,317 no periodo, enquanto que aquele

cresceu a uma taxa de 11,697.

22 Televisces, radios, eletrolas, refrige~

radores, enceradeiras, ventiladoresetc.
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mente as lojas de departamento ou magazi-
nes. Esse tipo de estabeleciments repre-
senta as unidades mais modernas do comer-
cio varejista, tendo ganho grande impulsc
nesse periodc, especialmente nos medios e
grandes centros urbanos do Ric &Grande do
Sul, mediante a ocupacao do espago aber-
to no comercic acs bens de consumo dura-
veis.?3 A preferéncia por esses centros &
decorrente da necessidade de viabilizar
economicamente os grandes investimentos
em instalactes e a manutencao de estoques
em volumes maiores do que os estabaleci-
mentos de variedades ou especializados. O
fatomais notavel, nesse casc, foi que onu-
mero de estabelecimentos diminuiu de 223,em
1950, para 129, em 1970, enquanto que as ven-
das aumentaram a uma taxa anual de 1¢,82%,
o que significa 2,5 pontos percentuais
acima do crescimento medio do comercio
varejista, Esse tipo de comportamento pres-
supoe que tenha havido concentragao téc-
nica nesse tipo de estabelecimento entre
1950 e 1970. Nao foi possivel calcular o
coeficiente de Gini desse genero para 1950,
porgue os dados censitarios estavam agre-
gados ,2" no entanto ha alguns indicadores
que parecem revelar, pelo menos indireta-
mente, a tendencia a concentragdc no pe-
riodo. 0 tamanho medio dos estabelecimen-
tos, medido por pessoal ocupado, que era
de 4,27 em 1950, passou a 25,09 em 1970,
com um aumento de tamanho na ordemde 5,88
vezes. Mafs significativoainda foi ocres-
cimente do tamanho medio dos estabeleci-
mentos, medido por vendas, que se apresen-
tou em torno de 13,5 vezes entre 1950 e
1970. Observa-se, pelos dados das Tabelas.
17 e 18, gque esse foi o genero cujos es-
tabelecimentos mais cresceram em tamanho
no comercio varejista gaucho no periodo.
Esse fato deve-se a um conjunto de fato-
res que ocorreram no periode em estudo. 0
primeiro foi a troca do comando de acumu-
lagao industrial que passou para a esfera
dos bens de consume duraveis, o que exi-

giu uma certa adaptacao da estrutura dos
estabelecimentos varejistas, a fim de rea-
lizarem esse tipo de bens. Essa adapta-
cao foi dimpelida, tambem, por um aumen-
to na densidade da demanda ocorrida em
alguns poucos centros urbanos locais,
onde esses estabelecimentos se viabili-
zam economicamente. Aleém disso, a insti-
tuigdo do credito direto ao consumidor
para os bens duraveis passou a permitir
a essas organizagoes maiores facilidades
na venda daqueles bens, cujos pregos ul-
trapassam a capacidade de renda corren-
te de grande parcela de consumidores. Em
1950, as vendas a credito representavam
25,42% do total das vendas, passando a
58,70% em 1970, tendo experimentado 33, 28%
de aumento no periodo, o maior de todo
o comercio varejista, conforme mestra a
Tabela 15.

0 Gltimo género incluido no grupo dos
bens duraveis de consumo e Miveis e outros
artigos da habitacdo e de wutilidade do-
mesiica, cujos estabelecimentos sdo,emge-
ral, de pequeno e medio porte e caracte-
rizados, predominantemente, por Tojas es-
pecializadas e, eventualmente, por lojas
de variedades. Dos géneros que compoem o
grupo dos bens duraveis, esse foi o gue
apresentou a menor participagao no total
das vendas — 1,71%2 em 1950 e 2,78% em
1970 —, embora tenha experimentado um cres-
cimento medio anual 2,64% superior aoc de-
sempenho do comercio varejista, conforme
mostra a Tabela 13. A entrada de novas

23 Em 1970, aproximadamente 55% das vendas
das lojas de departamento eram bens de
consumo duraveis ou complementarcs des-
ses, Os restantes 45% sao constitullos
por roupas, tecidos, calgados, predutos
quimicos e farmacéuticos, segundo os da-
dos da Tabela 1.

24 Em 1970, o coeficiente de Gini para as

lojas de departamente no Ric Grande do
Sul era de 0,78384.
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Tabela 17

Tamanho meédic-TM dos_estabelecimentos do comercio varejista, medido por pessoal
ocupado e por genero de comercic, no Rio Grande do Sul — 1950, 1970

GENEROS DE COMERCIO ™ 70
VAREJISTA 1350 1970 TG
Comercio varejista ....... 2,26 2,65 7,17
Ferragens, produtos me-
talurgicos, artigos sa-
nitarios e material de
construgad ......eu... 4,73 5,29 1,12
Maguinas, aparelhos e ma-
terial eletrico ...... 4,42 5,53 1,25
Veiculos e acessorios .. 6,78 8,22 1,21
Moveis e outros artigqos
da habitagaoc e de uti-
lidade domestica ..... 2,83 3,74 1,32
Papel, impressos e arti-
gos de escritdorio .... 4,77 4,00 0,84
Produtos quimicos e far-
maceuticos ........... 3,20 4,06 1.27
Combustiveis e lubrifi-
Cantes ..viiviienainnn 2,88 5,14 1,78
Tecidos e artefatos de te-
cidos, artigos do ves-
tuario e de armarinho 3,71 3,53 0,95
Produtos aiimenticios,
bebidas e estimulantes 1,63 1,62 0,99
Produtos alimenticios,
com produtos de uso do-
mestico e de usa pes-
spal (supermercados) . - 10,61 -
Mercadorias emgeral, com
produtos alimentTcios 2,43 2,64 1,09
Mercadorias emgeral, sem
produtos alimenticios 4,27 25,09 5,88
Artigos diversos ....... 2,88 2,70 0,94
Artigos usados ......... 1,85 . 2,08 7,12

FONTE DOS DADOS BRUTOS: CENSOS ECONOMICOS; Rio Grande do Sul 1950. Rio de Janeiro,
IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL; Rio Grande do Sul 1970. Ric de Janeiro,
IBGE, 1975.
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Tabela 18

Tamanho medic-TM des estabelecimentos do comércio varejista, medido por

vendas, no Rio Grande do Sul — 1950-70

(precos de 1970}

GENERDS DE COMERCIOD 1950 1970 ™ 70
VAREJISTA (Cr$ 1 000) (Crs 1 000) ™ 50
Comercio varejista ....... 59 318,906 130 852,52 2,21
Ferragens, produtos me-
talurgicos, artigos sa-
nitarios e material de
CONStrugao ........... 183 421,22 343 771,77 1,87
Maquinas, aparelhos g ma-
terial eletrico ...... 176 685,86 357 003,52 2,02
Veiculos e acessorios .. 457 365,31 872 057,87 1,91
Moveis e outros artigos
da habitacao e de uti-
lidade domestica ..... 91 344,26 198 152,65 2.7
Papel, impressos e arti-
gos de escritorio .... 112 568,18 149 383,14 1,33
Produtos quimicos e far-
maceuticos .....vvn--- 105 217,73 203 289,87 1,93
Combustiveis e lubrifi-
cantes ...... ... .. 128 947,88 351 483,00 2,73
Tecidos e artefatos de te-
cidos, artigos do ves-
tuaric e de armarinho 129 338,33 185 116,91 1,20
Produtos alimenticios,
bebidas e estimulantes 30 647,02 48 465,03 1,58
Produtos alimenticios,
com produtos deuso do-
mestico e de uso pes-
soal {supermercados) . - 965 987,65 -
Mercadorias emgeral, com
produtos alimenticios 53 764,97 119 337,96 2,22
Mercadorias emgeral, sem
produtos alimenticios 131 811,66 779 534,88 13,50
Artigos diversos ....... 77 356,67 117 614,98 1,52
Artigos usados ......... 23 500,00 34 536,23 1,47

FONTE DOS DADOS BRUTQS: CENSDS ECONDMICOS; Rio Grande do Sul 1950.

IBGE, 1956.

CENSO COMERCIAL; Rie Grande do Sul 1970.

IBGE, 1975.

Rio de Janeira,

Rio de Janeirg,



unidades varejistas no mercado?S foi de-
correncia das facilidades financeiras pro-
porcionadas a comercializacao dos bens
duraveis, atraves do cradito direto ao
consumider — em 1950 apenas 30,91% das ven-
das eram efetuadas a credito, passando a
55,14% do total em 1970 — e do crescimen-
te da demanda por esses produtos resultan-
te das ncvas unidades habitacionais que
surgiram em funcao dos programas governa-
mentais, bem como da construgac de hovos
predios oficiais, especialmente na sequn-
da metade da decada de 60.

Finalmente, resta estudar o género
Fervagens, produtos melalurgicos, ariigos
gani barios ¢ materiu? Jr  conelruzao. Uma
caracteristica peculiar desse género e o
fato de ¢s seus estabelecimentos comercia-
lizarem predominantemente bens intermedia-
rios,”? diferentemente dos demais géneros
varejistas,cujos bens comercializados sae
em geral, de consumo final. Geralmente os
estabelecimentos sao de pequenc porte e com
caracteristicas de especiaiizacao, sendo
as mais comuns as chamadas ferragens e as
lojas que vendem material de construczo.
A participagas relativa das vendas desse
género no teotal deo comercio varejista nao
pade ser considerada relevante no periodo —
4,39% em 1950 e 6,61% em 197C —, embora
tenha tido uma taxa média de crescimento
anual de 10,58%, enguanto o varejo como um
todo obteve 8,34%, conforme Tabela 13. Es-
se setor do comércio varejista foi gran-
demente beneficiado pelo programa finan-
ceiro oficial de apoio & construgao de ha-
bitagoes, instituido na metade dos anos 60
e que gerou uma demanda adicional por produ-
tos necessarios a construgao civil e ven-
dides no varejo pelos estabelecimentos
desse genero. Um dado que, de um mado ge-
ral, demonstra a colocagdo acima e a en-
trada de novas unidades no mercado. Entre
1950 e 1960, estabeleceram-se 120 unida-
des, entre 1961 e 1965 entraram 256 em
funcionamento e entre 1966 e 1970 surgi-
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ram 510 novos varejos. Por outro lado, es-
se setor tambem se beneficiou com ¢ amplo
esquema financeiro estabelecido na ultima
decada, pois em 1950 somente 13,87% das
vendas eram realizadas a credito, passan-
do para 46,65% em 1970, conforme mostra a
Tabela 15.

Dessa forma, verificou-se que a es-
trutura do comércio varejista galcho adap-
tou-se a todas as wmodificacoes estrutu-
rais gcorridas na economia brasileira no
periodo de 1950 a 1970. Amodificagao mais
relevante foi a mudanga no comando da acu-
mulacao industrial, ja referidanesie tra-
batho, e suas extensoes — criacac do Sis-
tema Financeiro Nacional e seus diversos
programas de apoio 3 producac e ac consu-
me — gue provocou alteracoes ne perfil do
comércio varejista com ascengac signifi-
cativa dos generos, cujos estabelecimentos
vendem bens duraveis de consumo. Associa-
da a essa medificacao na estruturadapro-
ducao industrial ocorreu um intenso pro-
cesso de urbanizagdo e expansao da renda,
ambas concentradas. 0s efeitos no comer-
cio varejista sao o aparecimento genera-
lizado de novos estabelecimentos no mer-
cado, de expansao das vendas e a moderni-
zacao das tecnicas de vendas e promogao.
o que implica a emergéncia dos supermer-
cados, lojas de departamentos ete. Em al-
guns generos houve, inclusive, aumento no
tamanho médio e na concentracao técnica
das unidades varejistas.

25 Na década de 50 instalaram-se no Rio
Grande do Sul 25 estabelecimentos, nos
¢inco anos seguintes 201 unidades e, en—
tre 1966 e 1970, 413 novos varejos.

2B pos produtos vendidos por esses esta—

belecimentos, 87,82% sac constituidos
de produtos metallrgicos, material de
construgao e ferragens em geral.
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5 — CONSIDERACOES FINAIS

Conforme se pode perceber no decorrer das
analises efetuedas nos capitulos prece-
dentes, a atividade comercial noRio Gran-
de do Sul apresentou, nas Gltimas décadas,
um processo intenso de modificagoes emsua
estrutura de atuagao.

Fssas alteragoes foram ocasionadas,
por um lado, pela necessidade de o comer-
cio de mercadorias adequar sua estrutura
de vendas de feorma a satisfazer os requi-
sitos de acumulacac de capital impostos
pelo polo hegemonico, em cada uma de suas
fases de predominio ra economia nacional
e, por outro, pelas formas como a econo-
mia do Rio Grande do Sul se insere nopro-
ces$s0 economico, a nivel nacional, e nos
papeis que lhe sao atribuides no contexto
industrial, na divisao inter-regional do
trabalho.

Na fase primeira de industrializagao
nacional, época em que o predominic da pro-
dugac fundamentava-se na substituigac de
importacoes de bens de consumo nao dura-
veis, 0 processo de crescimento economico
estava calcado na expansao de pargues fa-
bris regionais, onde a magnitude do exce-
dente gerado @ que definia 2 capacidade de
demanda de cada regiao.

0 crescimento da economia gaucha di-
ferenciava-se do crescimento das regioes
do centro do Pa¥s pelo nivel inferior de
excedente gerado. Em .onseqliéencia, o es-
tado sulino apresentava um mercado comdi-
mensoes bastante inferiores as das regioces
hegembnicas do centro do Pais, onde as em-
presas, tanto industriais como comerciais,
conseguiram atingir escalas de produgao
mais elevadas, que lhes permitiam desem-

penhas comparativos mais vantajosas. Porem
a estrutura de comercializagao na economia
galucha mantinha-se semelhante a das demais
regices, com diferengas devidas somente
ds dimensoes dos mercados de cada regiao.
Assim, nesse primeiro periodo de ex-
pansao industrial brasileira, tanto o co-
mércio brasileiro quanto o galcho apresen-
tavam caracteristicas gue evidenciavam sua
vinculagcao com uma base produtiva, em que
o polo hegemonico, em escala nacional.era
constituido pela industria produtive de
bens de consumo nao duraveis e de bens de
consumo duraveis poucv sotisticados,como,
por exemplo, vestuario, mobiliario etc.
Isso se torna evidente quando se constata
a elevada participacao, quanto ap valor
das vendas no varejo, dos generos de co-
mércio que se dedicam, predominantemente,
a intermediacao desses tipos de bens. As-
sim, os geéneros Movets, artigos da huabi-
tagde e de uso doméstico, Tecidos ¢ avrte-
fatos do vestudrio ¢ de avmarinko, Produ-
(o alimentiiios, bebidas e estimulantes
e Mercadorias em geral com produtos ali-
menitoios Bram responsaveis, conjuntamen-
te, por mais de dois tercos do valor das
vendas efetuadas no varejo em 1950, tante
no Brasil quanto no Rio Grande do Sul.
Alem disso, era bastante elevada a
importancia, entre os estabelecimentos va-
rejistas, principaimente no Estado, mas
tamb&m, em menor grau, no resto do Pais,
dos generos Mercadorias em geral com pro-
dutos alimenticios, Produtes alimenticios,
bebidas ¢ cotimulantes © Mevcadorias em
geral sem produtos alimenticios,compostos

guase exclusivamente por pequenas e me-
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dias unidades dedicadas & venda de bens
de subsistencia e de uma gama extremamen-
te variada de bens de consumo. A expres-
siva importancia relativa desses generos,
que representavam em conjunte ouase 80%
dos estabeiecimentos e efetuavam mais da
metade do valor das vendas a varejonoEs-
tado, demonstrava que a especializacgao do
comercio  varejista, principalmente nos
centros de menor porte, era ainda reduzi-
da. Esse fato pode ser atribuido, em par-
te, a dificuldade de acessg aos centros
urbanps maiores, onde se Tlocalizavam o5
estabelecimentos de maior porte emais es-
pecializados, que vendiam uma maior va-
riedade de modelos de uma mesma linha de
artigos, o que “favorecia a existencia
(principalmente nas pequenas aglomeracoes
urbanas, nas zenas rurais e na periferia
das grandes cidades) das peguenas unidades
dedicadas a venda de uma gama diversifi-
cada de artigos, embora com pouca varie-
dade no que se refere a modeles. Em 1970,
com a superacac dessas dificuldades, a im-
portancia desses pequenos estabelecimen-
tos de variedades se havia reduzide dras-
ticamente. Os estabelecimentos que cons-

tituem o genero M

wroom geral  gem

nti~ion passaram,inclusive,
par uma importante mudanga qualitativa,
passando a serem constituides,predominan-
temente, por grandes unidades.

Em meados da decada de 50, a troca de
predominic economico para as industrias de
duraveis trouxe conseqliencias marcantes
para a economia brasileira.Anecessidade ce
adaptacao dos demais setores economicos aos
requisitos de expansao do processo de acu-
mulagao desse novo segmente dominante vai
refletir-se intensamente na atividade co-
mercial, a qual passa a se adequar as exi-
géncias de comercializacao impostas pele
novo perfil de oferta de bens durdveis
oriundos da expansac fabril nacional.

A implantagdo da industria substitui-

dora de duraveis no Pais insere-se em uma

fase expansionista do capitalismo inter-
nacional e deu-se devido as facilidades
de entrada de capital de risce e ao tama-
nho do mercado. A pouca capacidade de acu-
mulagao de empresariado nacional e a qua-
se inexistencia de tecnologia brasileira
estimylaram a entrada de "know how" e em-
presas do exterior na eccnomia brasileira
gue vao impor ritmo mais intenso de agi-
lizagdo e modernizagio as demais ati-
vidades.

0 incremento das vias de transporte
e comunicacdes facilitade pela expansao
da industria automobilistica nascente es-
timulou a redivisao inter-regional do tra-
balho, submetendo as regices perifericas
as necessidades de acumulacdo do polo he-
gemonico da economia nacional.

Na vigencia desse padrac acentupu-se
o processo de concentracao espacial do
pargue fabril, tendendc as novas empresas
a localizarem-se no eixe Rio-Sao Paulo.

A nivel da estrutura do comércio de
mercadorias, um dos reflexos mais imedia-
tos foi a necessidade de reorganizacao dos
canais de distribuicao. 0 aperfeigoamento
@ ampliacao dos transportes ¢ das comuni-
cacoes permitiram uma maior facilidade de
contatos entre produtores e varejistas,
eliminando, em alguns casos, as etapas in-
termediarias de comercializacdo atacadis-
ta ou, em outros casos, pelo menos a eta-
pa de atacado regional daqueles bens cuja
fungao principal do estabelecimento era a
manutencao de estoques para atendinento
rapido das solicitacoes dos varejistas
regionais.

Em 1970, os perfis do: comeriios bra-
sileire e gaucho mostravam ja uma  astru-
tura bastante modificada, devido a vsuas

adaptacoes. E possivel notar aue,por .qen-

plo, 05 generos

Tombat Tv oS bl Ypfon, YuE SCoVIn-s
culam intimamente ac novo padrao hegemo-
nico de acumulacao industrial, cresceram

de importincia relativa dentrodocomercic



varejista. Tais generos, que em 1950 eram
responsaveis, em conjunto, por apenas pou-
co mais de 10% das vendas do varejo, tan-
to no Estado quanto no conjunto nacional,
passaram a ter participagoes superiores a
25%, em ambaos os cascs.

Qutros generos, como & 0 caso de Pro-
dutos alimenticios, com produtos dJde uso
doméstico e de uso pessoal {supsrmercados)
— que apareceu pela primeira vez como ca-
tegoria separada ne Censo de 1970 — e Mer-
eadorias em geral sem produtce alimenti-
etos, ja citada, onde se incluem as lojas
de departamentos, evidenciaram a ocorren-
¢ia de um intenso processo de moderniza-
gao organizacional no comércio. Tais qe-
neros passaranm a ser constituidos por gran-
des estabelecimentos, que vendem produtos
diversificados e que adotam tecnicas e sis-
temas de venda que possibilitam uma maior
lucratividade, quer pela redugao des cus-
tos com mao-de-obra, compg € o0 caso do
"self service" nos supermercados, guer pe-
To aumento no voelume de vendas, comoé o do
crédito direto ao consumidor e dos varios
metodos promocionais extensivamente uti-
1izados pelas grandes unidades comerciais.

As alteracoes ocorridas na estrutura
do comercio atacadista, em virtude da mu-
danga do padrdo hegemonice de acumulacao
industrial no Pajs, foram bastante mais
complexas. Tal complexidade deveu-se aa
fato de que essas mudangas, em muitos ca-
$0s, surgiram como uma decorréncia indi-
reta das modificagoes ocorridas ao nivel
da indistria, via mudangas na estrutura
dos trangportes ounadivisao inter-regic-
nal do trabalho.

A modificagao mais importante ocor-
rida a nivel nacional foi aacentyada per-
da de importancia relativa do atacado de
produtos agricolas entre 1950 e 1970, fru-
to da propria intensidade do crescimento
industrial e da conseqliente perda de po-
sicao relativa por parte do setor agrico-
la. Outra mudanga importante consistiu no
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crescimento da participacdo de alguns ra-
mos nitidamente ligados & nova estrutura
industrial — como Veloulos e acessérios e
Combustiveis e lubrificantes — nas vendas
atacadistas. Esses dois generos represen-
tavam, conjuntamente, 7,41% das vendas
do atacade brasileiro em 1950, passando a
representar 20,39% das mesmas em 1970. 0
genero Feeldos e avtefotos, [ios tdxtels,
artigos confeceionados do vestuaric e de
armarinho, caracteristicamente vinculado
ao padrac de acumulagao, cuja hegemonia se
encerrou em meados da decada de 50, tambem
perdeu importancia dentro do atacado na-
cional.

Ap efetuar-se, mais especificamente,
uma comparagao entre as caracteristicas
gerais do comércio de mercadorias no Bra-
sil e no Rig Grande do Sul, tanto em 1950
como em 1970, nota-se uma clara predomi-
nancia das semelhancas sobre as diferen-
¢as na estrutura da atividade nos doisni-
veis. Assim, ao comparar-se g¢s perfis do
emprego e das vendas do comercio referen-
tes ao Pais e ao Estado nesses dois anos,
ohserva-se que, principalmente no varejo,
mas tambem, em menor grau, no atacado, os
genercs mais importantes sac aproximada-
mente o0s mesmos nos dois niveis de abran-
géncia territorial.

No caso do varejo,isso decorre do fa-
to de gue as atividades dessa classe de
comércio, que constituem o Gltimo elo do
processo de circulagao das mercadorias e,
por 1550, encontram-se mais vinculadas a
demanda final, geralmente possuem um am-
bito de atuacao territorial limitado. Em
funcao dissc, devem situar-se, em termos
fisicos, na proximidade dos consumidores,
dado que o ato de vender, que e o objeto
de sua cperagao, se esgota ne momento eno
local em que & praticado e, no caso doBra-
$il1, as modalidades de venda a varejo a
distancia {como, por exemplo, viareembol-
so postal) sdao pouquissime difundidas.
Dessa maneira, 05 varejos estaduais ten-
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dem a assemelhar-se, cair ~: ge.neros tendo
participacces pouco dife .ntes nos totals
de cada estado, diverginds apenas margi-
nalmente, em virtude de caracteristicas
dos perfis da demanda em cada regidc. No
caso do Rio Grande de Sul, a diferenca em
relscdn a media nacional & ainda mais re-
duzida, porgue o Estado passul um mercado
consumidor de porte exp coiive, Com  uma
renda "per capita" relal. snente elevada
e un

& distribuicao de renda que pouce di-
fere, em termos do grau de concentracao,
da media nacional.!

Assim, a similaridade entre os perfis

comerciais varejis... ko oo brasileiro
e consealiencia, em Ultima oo .ise, da ten-
dencia de as atividades gue se dedicam &
venda atomizada aos consumideores finais
situarem-se na proximidade fisica desses
consumidores & do fatc de o mercado gal-
cho apresentar caracteristicas gerais se-
melhantes 3 media nacional. Tais fatcres
levam a que os diversos gereros tenham
participacgoes semelhantes no total do va-
v jo do Estado e do Pais.

No caso do comércioc atacadista, cuja
complexidade de comportamentc ja foi as-
sinalada anteriormente, a predominancia
das sermelhangas sobre as diferengas entre
os perfis do Estado e do conjunto daNacao
ja e bow nencs acentuada, devido ao fato
de gue 3. _uns tipos de atacado, por moti-
vos que ja foram abordados neste texto,
tendem a sc tocalizar na proximidade dos
pontos onde as mercadorias sao produzidas.
Dessa forma, as diferencas entre 05 per-
fis tendem & rcfletir, anles de mais na-
da, as caracicristicas da base economica
do Estado, a medida que as mesmas diver-
gem da media nacional devido a inscreao
da economia gaucha an um esguema de divi-
sao inter-regional de trabalho.

Outro aspecto verificado foi que em
1950 as diferengas existentes entre os
periis nacional e estadual docomercio va-
rejista eram mais acentnadas do que em

1970, Tal fato pode ser percebido com
maior nitidez quando se compara a impor-
tancia relativa, nos dois niveis, dos gé-
entiatos, bebidas e ss—

neros frodutos alim

timulantes & Mercadovias em geral compro-
dubos alimenticeics. Essas diferencas po-
dem ser atribuidas @ wmenor integracac
existente, 2 época, do espago economico
racional, devido as condicoes mais preca-
rias de comunicagac e acessibilidade en-
tre as diversas parcelas do territdrio
brasileiro, que faziam com que subsistis-
sem grandes diferencas inter-regionais de
habitos de consumc. Fm consegliencia, adi-
ferenciagdo do comercio varejista entre
estados era mais acentuada, corresponden-
do as caracteristicas peculiares a cada
-egiao no que se refere aos habitos de com-
pis . o densidade domercado consumidor, as
condicoes gerais de transporte e a capa-
cidade aguisitiva da populagao.

Em 1970, devido 3 melhoria generali-
zada nas condigoes de comunicagao e trans-
poirte entre as diversas areas do Pais,
houve uma maior homogeneizagao inter-re-
gional dos habites de compra da populacao,
proporcionada pela intensificagao dos con-
2 o: entre essas areas. Em virtude dis-
e .7 diferencas entre os perfis do co-
mer. 10 varejista tenderam a reduzir-se.

Finalmente, um dos fatos mais nota-
veis ccorrido ao nivel da organizagac do
comercio de mercadorias, tantono Rio Gran-
de do Sul como no Brasil, entre 0% anos
de 1950 ¢ 1970, foi a ocorrencia deum in-
tenso processo de concentragao das vendas

DANTAS, Antonio Luiz Abreu. Distribui-
5_;:1_0 de renda estadual no Brasil em
1970. Fortaleza, CAEN, 1974, Tese
de mestrado apresentado a EPGE da FGV) .

LANGONI, Carlos Ceraldo. Distribuigﬁo
de renda e desenvolvimento ecenomico
o Brasil. Rio de Janeire, Expres-
sao ¢ Cultura, 1973.




efetuadas pelo setor. Esse fenomeno, de um
modo geral, assume tres formas — concen-
tragdo técnica, economica e financeira —
ja discutidas anteriormente no decorrer
deste trabalho.

Enquanto os processos de concentragao
financeira e economica podem ter suas cau-
sas remetidas aos processos gengricos que
levam a concentracdo do capital em geral
nas economias capitalistas, a concentra-
¢ao tecnica relaciona-se, alem disso, com
outros fatores mais especificos. 0 proces-
so de concentragao tecnica manifesta-se
atraves de um aumento da participacho dos
estabelecimentos de maior porte no total
das vendas do setor ou de um género em
particular. As grandes unidades comerciais
{por exemplo, lojas de departamentos,
supermercados etc.}, como ja foi ressalta-
do, sao um fenomeno tipico dos centros ur-
bancs de porte mais expressivo, pois exi-
gem um grau relativamente elevado de con-
centracao e densificacac da demandanoes-
paco. 0 acentuado aumento da urbanizacgao
ocorrido no Pais nas ultimas decadas fa-
voreceu, dessa maneira, 0 processode con-
centracdo tecnica das vendas do comercio,
d medida que possibilitou onecessirio au-
mento da densidade da demanda nas princi-
pais cidades, fator indispensavel para o
surgimento e a difusac das grandes unida-
des comerciais. Dessamaneira, aconcentra-
cao tecnica das atividades comerciais
ocorrida em nosso meic deveu-se, em gran-
de parte, a intensa urbanizacao ocorrida
nas ultimas decadas.

De outra parte, diversos fatos per-
mitem inferir que tenham ocorrido tambem
acentuados processos de concentragaoc fi-
nanceira e economica no comercic de mer-
cadorias, tanto no Brasil como no Rio Gran-
de do Sul, no periodo em estudo. Nesse
sentide, apontam o surgimento e a acentua-
da expansao das grandes cadeias de esta-
belecimentos ligados a uma mesma empresa,
formando redes que,muitas vezes,temabran-
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géncia regional e até mesmo nacional, € a
crescente integragag entre o comércioe os
demais setores da economia que, em muitos
casos, se manifesta atraves do controle
acionario de empresas comerciais por par-
te de grupos originariamente vinculados a
atividade industrial ou a intermediagao
financeira. £ possivel, inclusive, que os
incrementos da concentragiao economica das
vendas do comercic possam ter sido, emal-
guns generos, até bem mais intensos do que
os da concentracac teécnica, ao mengs no
final do periodo aqui analisado.

Os valores dos coeficientes de Gini
calculados para o Rio Grande do Sul e pa-
ra ¢ Brasil, em 1950 e 1970, evidenciam a
ocorrencia de um generalizade processo de
concentracac técnica das vendas do comer-
cio, tanto varejista quanto atacadista,
durante esse periodo.

A analise dos valores desses coefi-
cientes? permite, ainda, que se estabele-
cam outras constatagoes. Em primeirc lu-
gar, nota-se que o aumento da concentra-
cao foi mais acentuado no comercio ataca-
dista do gue no varejista. Assim, ¢ in-
cremento percentual do coeficiente, nope-
rJodo, foi de 7,42% para o varejo nacio-
nal e de 8,46% para o do Estado. Ne caseo
do atacado, esses incrementos foram, res-
pectivamente, de 11,21% e 16,37%.

0 fato de o processo de concentragao
tecnica das vendas ter sido mais intenso
no comercio atacadista vincula-se, em ul-
tima analise, a ja anteriormente referida
perda de importancia relativa por partede
alguns tipos de atacado—principalmente a

2 0s coeficientes Cini de conecentragao
tecnica para o Brasil foram: em 1950,
0,74372 (atacado) e 0,74310 (varejo);e,
em 1970, ,82711 {atacado) e 0,79825 (va-
rejo). Para o Rio Grande deo Sul,os coe-
ficientes foram: em 1950, 0,066900 (ata-
cado) e 0,71169 {varejo); e, em 1970,
0,77853 (atacade) e 0,77187 {varejo).
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nivel regional—parcialmente devida ao in-
cremento, em alguns génevos, dadistribui-
cao direta entre produtor evarejista, fa-
cilitada pelas melhores condigoes de trans-
porte. No decorrer desse processo de re-
ducdo da importancia do atacado, pode-se
supor que tenham side mais atingidas as
unidades de mencr porte, de atuagao mera-
mente local, tende subsistide as unidades
maiores, de atuacao mais abrangente em
termos geograficos e que se dedicavam a
intermediacdo de bens em que a distribui-
cdo direta & menos viadvel. Dessa forma, o
resultade final foi que, aomesmo tempo em
que sua importancia relativa dentro do to-

tal do comercio de mercadorias se reduziu,
a atividade atacadista concentrou-se de
forma bastante intensa.

Em segundo lugar, pode-se perceber,
através dos coeficientes apresentados na
Nota 2, gue o aumentc da concentragio tec-
nica das vendas do comercio foi mais in-
tenso no Rio Grande do Sul do que no con-
junto do Pais. Apesar disso, todavia,mes-
mo em 1970, tanto ¢ atacado quanto o va-
rejo do Estade eram menos concentrados do
que os do Brasil, embora, principalmente
no caso do atacade, as diferencas entre os
valores dos coeficientes se tenham redu-
zido bastante.



ABREVIATURAS USADAS NAS TABELAS

Interm. Finmanceiva = Int. Financeiros = Intermediarios Financeiros
Transp. e Comunic. = Transportes e Comunicacoes

T = Setor Primario

IT = Setor Secundario

171 = Setor Terciario

Fransp. Comunic. Armaz. = Transportes, Comunicagoes e Armazenagem
Ouiras Ativ. ou Mal Definidas = Outras Atividades ou Mal Definidas

Matdriqs—Primas e Prod. Origem Veg., Anim. e Min. em bruto ou bemef. = Maté-
rias-Primas e Produtos de Origem VYegetal, Animal e Mineral em bruto ou be-
neficiados

Lougas, Utensilios de Cozinka e Art. da Habitagao = Lougas, Utensilios de Co-
zinha e Artigos da Habitagao

Avtef. de Plasiico ¢ de Bovracha, Art. de Courc e Similares = Artefatos de
PTastico e de Borracha, Artigos de Couro e Similares

Art. de Joalheria e Relojoaria, Art. de Otica d Mat. Fotografico = Artigos
de Joalheria e Relojoaria, Artigos de Utica e Material Fotografico

Maguinas e Apar., Material Elétrico = Maguinas, Aparelhos e Material Ele-
trico

Mevcaderias em Geral, a/Prod. Alimentieciocs — Mercadorias em Geral, sem Pro-
dutos Alimenticios

Mivels, Art. Habit. e de Utilidade Doméstica - Moveis e Outros Artigos da Ha-
bitagao e de Utilidade Domestica

Ferragens, Prod. Metalurg. e Mat. de Comstrugac = Ferragens, Produtes Meta-
lurgicos e Material de Construcao

Produtos Agropecudrios e Prod. Extrativos = Produtos Agropecuarios e Ex-
trativos

Tecidos e Artef., Fios Téxteis, Avt. Confec. do Vestuaric e de arvmarinho=
Tecidos e Artefatos de Tecidos, Artigos do Vestuario e de Armarinho

Prod. Alimenticios, Bekidas e Estimulantes = Produtos Alimenticios, Bebidas
e Estimulantes

Mereadorias em Geral, o/Prod. Alimenticics = Mercadorias em Geral, com Pro-
dutos Alimenticios

Artigos Usados p/Recuperagao Indusirial = Artigos Usados para Recuperagao
Industrial



BIBLIOGRAFIA

CENSO COMERCIAL E DOS SERVIGOS 1950: Brasil. Rio de Janeiro, IBGE, 1957.

CENSO COMERCIAL E DOS SERVIGOS 1950: Rio Grande do Sui. Rio de Janeiro,
IBGE, 1957,

CENSO COMERCIAL 1970: Brasil., Rio de Janeiro, IBGE, 1975.

CENSO COMERCIAL 1970: Rio Grande do Sul. Rio de Janeiro, IBGE, 1975.
CENSO DEMOGRAFICO 1950: Rio Grande do Sul. Rio de Janeiro, IBGE, 1953.
CENSC DEMOGRAFICC 1970: Rio Grande do Sul. Rioc de Janeiro, IBGE, 1973,

CONJUNTURA ECONOMICA. Rio de Janeiro, FGY, v.25, n.9, set.1973.
Rio de Janeiro, FGV, v.27, n.12, dez.1977.

DANTAS, Antonio Luiz Abreu. Distribuicao de renda estadual noBrasil em 1970.
Fortaleza, CAEN, 1974. (Tese de mestrado apresentada a EPGE da FGV).

FUNDAGAO DE ECONOMIA E ESTATISTICA. 25 anos de economia gaucha: analise do
sefor terciario no Rio Grande do Sul.” Porio Alegre, 19;9. v.5, t.1.

__. 25 anos de economia gaucha: intermediagao financeira do Rio Grande do
SuT.” Porto ATegre, 1979, v.5, t.2.

HOFFMANN, R. Contribuicao a analise da distribuicao da renda e da posse da
terra ao Brasil. Piracicaba, USP, 197T.  (Tese mimeo).

LABINI, P. S. Oligopolio y progresso tecnico. Barcelona, Qikos-Tau, 1966.
p.15-30.

LANGONI, Carlos Geraldo. Distribuicgao de renda e desenvolvimento economico
no Brasil. Rio de Janeiro, Expressao e Cuttura, 1973,

MACCARTHY, E. J. Marketing basico, uma visao gerencial. Rio de Janeiro,
Zahar, 1978, v.Z.

OLIVEIRA, Francisco de. A economia brasileira: critica § razao dualista.
Sao Paulo, Brasileira de Ciencias /s.d./ p.6-78 (Selecoes Cebrap, 1).

OLIVEIRA, Francisco de. 0 terciario e a divisap social do trabalho. Sao
Paulo, Brasileira de Ciencias, 1979. (Estudos Cebrap, 24).

SRO PAULO. Secretaria de Economia e Planejamento. Asgectoé estruturais do
desenvolvimento da economia paulista: indUstria automebiTistica. Sao
Paulo /s.ed./ 1978. (Estudos e Pesquisas, 14).



Il'l:.'l FUNDAGAQ DE ECONCMIA E ESTATISTICA

PRESIDENCIA

RFITOR S IUNT LKA Fresicente
Tervee Dlme Marding, Marilene Gauer Medeiros - Sgcre-arias

Antonie Narlos  lante, Claudio Firleft, Cdisor Merques “loreira, Hélig Passo:  AlcAntara, Todc
Tunaa, Leura Nunes Yisira de Almedda, Maria Slena Almeida, Marie Beatriz Wunes Dliveira, Maria
Frinatde, Maris Daiocchi, Marli Manes Machado, Rejane Wilke Montoya GE . Sonia R, Unikowsky

Teruchkin.

DIRETORIA TECNICA

ITALD CA
Faria llars

LDCDITINAD FRAGLFLLL - 1ldiretor
‘fig Brunat Frageelli - Secrelaria

GERENCIA DE ANALISES ESTRUTURAIS

R GiMEZs - Gerenta
Ciive  Secrslaria

NATUREZA SOCIAL - 1ARYA MARIA MACCOC DF S, Elisabeth e Fedairos Simoes, Maria Luiza Sirelli, “aia
Gaila de Dliveira Torrea, Sérgio Nanesz Fagundes, Yers Licie Avaral Garcia, Walter Arno 2ichler.

ECONOMIA POBLICA - RAYMUMID FERREIRA SUIMARAZS, Carlas &lberto Crammord de Moceds, Carlos Melson dos Reis,
Jdaniel . Busna, Inatel Noemia Junges Fuckert, Gentil Corazza, Maria lacrésic falancrn, Neuze Maria 0. da
Soudn Antnnes, Waldis Garga Cornelles.

SETOR PRIMARIO - LUI/ RCBERTC ©. TARGA, &lvaro  Antonin Louzada Carcta, [ovin Maria fFoutb, Marings Zanda-
wvallil Crandv, Salvatoro Bantagada.

SETOR SECUNDARIO =~ MAHIA HMELOISA LEN/, Moema Kray, Marli Marlene Merts, Eohor-=a Svas, Vera Maria Kunrath.

SETOR TERCIARIO - RUBFN3 SDARES OF _TMA, Baatriz Regina Zagy e Azsvadz, Jusé Anlonio Fialbo Alonza, Woles-
ca Marcues Uasa hove, Vivian slznac, Yoonils<c <obayasai.

GERENCIA DE INDICADORES E ANALISES CONJUNTURAIS

ARTIN ZTHME HMARS erente
Carmen Maria Franrori Rodrigues - Secretaria
AGREGADOS ECONDMICOS - RAFAEL ALVES DA CURIA, Tarren Fegina G. L. o Mloura, Dejalms Andresil, kliana  Ban-

Maria Oias Pereirs, 2 Maria  Slraotta, Meria
n, Renata Antonic DJalmazo, Sara Brurer.

Lus Figuereco, Gahriel F. Machodo, Hilda G, Pisata, Joo
Conceigdo S4 e S. Schettert, Maria Helzna Antunios Sam

e Tlizppini Cas-
da, Raberto &. <z

INDICADORES COMJUNTURAIS - SILWIA HDRST CAM2CS, Alberto luiz Carpos e Medeliros, Clar
tilhus, Faria Clinda Courtinaz Trescastze, Misuel 3. Miguelarcnz, Fedro F.o Cunna de Alm
Cunne Marzanicnio, Reterto da Siive wiltgsn, Teresinlba B, Fialbo.

GERENCIA DE INFORMATICA

ABCLARNC AUGUSTO SORIN RIPEIRE - Lereate
Yara Frange - Zerente Adjuntc
Ara Mariza | enes - Secretaria

ARMAZENAGEM DE DADOS - S1LVLA KECER DE-GAM, Aurora Celia Yillagran Maciel, Cletilee Hejane Menegnettd, Iwo-
Le Lopes “lgueoird, Janirs Io.arda Lanez da Wosa, _cribel da 3ilva Mias, Maria Za Gloria Soyza Silveira,
Faria Pla Saldwin, Mary $onia Morenu Bastian, Yars Meris Centeno leixeira.

ANALISE E PROCESSAMENTO DE DADOS - MIGUEL DAMADD “ARVALMG, Armalde Siseen Filno, Guargue Gutterrss  de i-
gueiredn, Blzo M. Sk2'tam de Almeids, Jose Augusto M. da Rocha, J0lio Cosar Berleze, Marcus Yinizius Feiié
do Rocha, Maria luiza Lorola Koauth, Maria de Lurdes Teixeira Jardim, Taliza Farias Senvllmenn, Niiso- Hen-
rigue Elias, Pznido Mentoura da 530 Vanques, Renato “ences Guerra, “rirley [Mescuita Pa-
dan, suzana Kacl, Yera Linia Pir

Silva, Rerato Cars
Dalberti.

EDIGDES ESTATISTICAS - MARILIKI 2HUMEL | LIWTG, Ana Faria Cdroove Wels, Arthur Ivan de Andrade Wels. Elalne
Maria M. Ferreira, Irancisco de A=cnis O, Zos Sartos.



PESQUISA PE DADDS - LUT7 FERNANDO G. DA STLUA MEDATLIA, Acacia V. de A, Stoockler, Antonio Udilon R. de Me-
nezes, Jodo Vilceu Vielra Soares, Luiz Fernando Weiler, Paulo Roberto Silveira Machado. Vera Maria Moralos
Gaver.

PREPARACAD DE DADOS - RUT TESESINHA NIEDFRICKS WORDMHA, Accédzla Gama Hernd, facilds Ferreira Damergu, (o=
res Agparesida daushahn, Cluves feses Lopes Fvangellista, £nilda leal Rizllz, Joyme Clrg. Josg _aiz Toiva Re
ca, losé Antonlo @ Rosa, Juarez Mensghetti, Jussara Rabassa Montziro, Lafs Helenma 0. Carvelbn ¢z Silve,
Lecy Tersza 0. do Amaral Fadllha, Luny Maria de Azevedo Sperb, Luz da Alva qriveira da Silveira, Mara  Lu-
2ia Feltes de Moura, Maris José da Silvoira Saibro, Mario de Lourdes Cavalhsiro, Maria £df Fereira de Socu-
za, fMaria Severo Sunzs de Rosa, faria Tiereza Franco losta, Marilia Marmes Difini,Marinz Siluia Penso Ui-
fini, Marlere Margues Centili, Marisa Gundlach Krasmer. Merocedes Dliveira Licht, Ney Gondrarn Machado, =eny
Vasques Faries, Rubens Corréa da Silva, Ruth Rovere Wolff, Seérgie Antonio R. e Moura, Silvia Maria  Rosa
Partinho, Sclarge Maria dz Oliwetira Mettei, Sonia Maria F. de Menezes, Sonia Maria Cornelles Cliveira,Vera
Conceigan F. Clavsmann, Ysda Garcia Petteduzzi,Zild pAlves, Z1lda Maria freitas beize,

GERENCIA DE PROGRAMAS ESPECIAIS

ALDRCVANDIL RCSITC GUERRA - Lerunie
Albertina Camargo <o 3ilve Secretaris

ESTUDDS ESPECIAIS - JOAQUTM QZORIO FIRES DA SILVA, 2lfredo Mencgetti Neto, Botonin Cesar Gargioni Hery.
Celsp Anwviersa, Uaisyv Dias Schramm Zani, Denise Gros MBller, Estela Felo cos Santos, fiibrail Rodrigues,luiz
Eobertc Palme Diss, Maria Amélia Firto Ledo, Maria Comingues Bengttl, Moris Tzabel !lerz Jornada.

PROGRAMAS ESPECIAIS - Al vARTSTO LUC AFARAL PACILHA, Ad3c da Silveirs, Antonic Cerlos Hueno e Souza, Darics
Furtacdo Peixoto, Carmun tarras Crendeng, C{fcero de Maoraez Junior, Julce H. Vergara, Josa Carlus C. Farpel-
ra, Domar  Inacio da Silva, Peula de Terso G, P. Machadao, Roberzu R. Loravantes, Ponaldo Teixzelra Nery.

DIRETORIA ADMINISTRATIVA

ANTONIO GOMZALES MIJOM - Tiretor
Jane Crtiz Je Fraga - Secretaria

GERENCIA DE PUBLICAGBES

UECID ANSOM LIMA - Gerente
Siizabeth {erreira Pinto - Secretarias

EBITORIA - RAO3FRTO ANTINIO G. L& RGCUA, Alvendir Scohaeffer de Nliveira, Cirel Perairs da Silveirs, Fdelvi-
rn Aida Silva Moreira, Cdeon Luiz Ferrsira Toixelrs, Rlisolsth Aland2 Lopes, Zlisabeth . Marques Angheter,
Emersor Guilherme Ritter, Estéls “endes fsreira, Hermes Pino Jorba, Isda Terszinka Koo Leal, ladir Vieira
Espingsa, Jairs dos Santos Raymundo, Rejane de 4arcellos Schemite, Rejane Maria Bondanza Lopes, Rasa Meria

ronseca Rivern, Roselang ¥ial Giacobone, Sidonia T. rahn Celwezs, "ania Maria Gantes affei, TAa Northileet.

MARKETING - LTOMWARDA FOMP=A MASTRIGIACTIMD, Derise R. Canparelil, Yilze fonseca M. Coezar,Wenda Grarziefta .
de Almeida, Flora I. Rodriguss Costelld.

REPROGRAF IA - DANILL SEQLSIRA, Ariclair de Fatima £. fernandzs, Celse Luiz Formiga, Celso Tdliovon Fleble,
Chacdio Scapini, Claori xavier Lunde, Luiz Carlos de Silya, Farcs fnltanic Miveira riato,Maria Helena C. Jde
Bairros, Maria Leda Ligia J. de Macmco, Maars Marcelina da 51lva, Pedre da Rosa, vera Sanis Silwa Dastro.

GERENCIA DE HECURSOS

SIFRCZO SCHILLER - Gerante
Denize Maria Maciel - secyetaria

APCIO ADMINISTRATIVO - a=MAI[LD  “MAGARINDS OB sazs |LEAD, Arlindce Jahno, slba Silva da Costa, Alhanir <. co
Amaral Collares, Alvaro da Silva Mias, Ana Scatriz F. cprrandaz, Ana Faria Oliveira Azambuja, Zesar Rober-
to Fachada, “arlos Rertolli de Gouveio, Fduardo Dliveira Corres, lza Lopes “vangelista,Crotiloe “marte ce
Mella, Francisco dg Asais M. Soares, Izolina Machado sndrades, JeZa [jaira dos Santos, José Antonicda Sil-
va, Lia Beatriz Santos da 4Yilva, wuiz Ferreira da §ilva, Lurdes Cansun, Marina Rios da Silva, Maura Rosane
gilyeira 43 Siiva, Mair 3anton da Silva, Oswalde do MNascimento, Faulo koherto da §. Souza,Riber do Qliveil-
ra Lutterres, Silvic Josd Ferreira, Shirley Maris Chiele sequeira, Tania Maria Fraies.

FINANGAS - 2R0BERTO LUIZ MATHADD, TJarcy Kalling, Jorge Luil2 Hennemann, 1088 Reinoldo Hansen, Sergin M. Fe-
veira, Suclena Paredes.

PESSOAL - WORA ANCELA KRAEMER SOARES, Alfreda Crestani, pmgels Célia Paim Oarvico, Tidizon Gatriel Tanpos

Feijn, Wewy Xavier, Salste oo Frada Nliveira, Wera “Jcia Menezes,

TREINAMENTO - Aurea C. de Miranda fireitbach, Aleisio Ely, Alejandro Kuajara Arandia, “rdro 52 lymira Far-
dairs, Sergio Fischer.



	Page 1
	Images
	Image 1
	Image 2


	Page 2
	Titles
	GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL 
	SECRETARIA DE COORDENAÇAO E PLANEJAMENTO 
	~ 


	Page 3
	Titles
	I ~ 5 ~ FUNDAÇÃO DE ECONOMIA E ESTATI5T1CA 
	VOLUME 5· TOMO 3 
	COMÉRCIO DE MERCADORIAS 
	EQUIPE T~CNICA: 
	EQUIPE AUXILIAR: 
	PORTO ALEGRE, RS 

	Images
	Image 1


	Page 4
	Titles
	• 


	Page 5
	Titles
	APRESENTAÇÃO 


	Page 6
	Titles
	SUMARIO 


	Page 7
	Titles
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	-- 
	- 
	-- 
	-- 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 8
	Titles
	INTRODUÇAO 


	Page 9
	Titles
	la 


	Page 10
	Titles
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 11
	Titles
	1 - ALGUMAS CARACTERISTlCAS DA ATIVIDADE COMERCIAL 
	1.1 - Aspectos Funcionais 
	da A tividade Comercial 


	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Titles
	zo 


	Page 19
	Titles
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 20
	Titles
	2 - A EVOLUÇÃO DO PRODUTO COMERCIAL 


	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Tables
	Table 1


	Page 25
	Page 26
	Images
	Image 1


	Page 27
	Titles
	31 ,'+ I_~ 

	Images
	Image 1


	Page 28
	Tables
	Table 1


	Page 29
	Tables
	Table 1


	Page 30
	Page 31
	Page 32
	Page 33
	Page 34
	Titles
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 35
	Titles
	3 -A EVOLUÇÃO DO EMPREGO COMERCIAL 


	Page 36
	Tables
	Table 1


	Page 37
	Tables
	Table 1


	Page 38
	Page 39
	Titles
	- 


	Page 40
	Page 41
	Page 42
	Images
	Image 1


	Page 43
	Tables
	Table 1


	Page 44
	Page 45
	Tables
	Table 1


	Page 46
	Page 47
	Page 48
	Page 49
	Page 50
	Titles
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 51
	Titles
	4 - A ESTRUTURA DA A TI VIDA DE COMERCIAL 
	4. 1 - Nota Introdutória 


	Page 52
	Titles
	° 


	Page 53
	Tables
	Table 1
	Table 2


	Page 54
	Page 55
	Titles
	.luet.r-iat (A); 
	4.2 - O Comércio Atacadista 
	4.2.1 - Aspectos específicos do comércio 
	atacadista 


	Page 56
	Page 57
	Page 58
	Page 59
	Images
	Image 1


	Page 60
	Tables
	Table 1
	Table 2


	Page 61
	Titles
	. . 


	Page 62
	Tables
	Table 1
	Table 2


	Page 63
	Page 64
	Titles
	mu 1 antes o'......... . . 

	Tables
	Table 1


	Page 65
	Tables
	Table 1


	Page 66
	Tables
	Table 1


	Page 67
	Tables
	Table 1


	Page 68
	Titles
	GtNEROS DE 
	TOTAL 
	---_._-~---~- 

	Images
	Image 1

	Tables
	Table 1
	Table 2
	Table 3


	Page 69
	Tables
	Table 1


	Page 70
	Page 71
	Page 72
	Page 73
	Titles
	4.3 - O Comércio Varejista 


	Page 74
	Page 75
	Page 76
	Images
	Image 1


	Page 77
	Page 78
	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 79
	Page 80
	Page 81
	Page 82
	Page 83
	Titles
	~ 


	Page 84
	Tables
	Table 1


	Page 85
	Page 86
	Page 87
	Page 88
	Page 89
	Images
	Image 1


	Page 90
	Titles
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3


	Page 91
	Titles
	5 - CONSIDERAÇOES FINAIS 


	Page 92
	Titles
	ioo 

	Images
	Image 1


	Page 93
	Page 94
	Page 95
	Page 96
	Page 97
	Titles
	ABREVIA TURAS USADAS NAS TABELAS 


	Page 98
	Titles
	BIBLIOGRAFIA 


	Page 99
	Page 100
	Titles
	DIRETORIA ADMINISTRATIVA 
	MARKETING - L==-or\JARO.A FOMP~A ~A::dRilc:IP,(--:lMO. D~r:i;.,[=) R, ln:Jparel:"i, \ilzc <urs ccc ~1. [07.2r;I:.!anJô Gra72i,Rtn C. 



