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Resumo:Este trabalho analisa a competitividade das exgi@tagalchas de vinhos, de 1999
a 2014, para os mercados dos Estados Unidos, Rgradnido Europeia e Colémbia. O
método tem como base o célculo dos indices de fadg@&n Regional (IOR), Vantagens
Comparativas Reveladas (IVCR) e Contribuicdo da&&omercial (ICSC). Os resultados
indicaram que a orientacdo das exportacdes dowefoola gaiucho se deslocou do mercado
paraguaio ao colombiano a partir de 2002, que adesipresenta vantagens comparativas no
setor vinicola, e que a contribuicdo do setor ddoseomercial gaicho é negativa devido as
grandes importacdes de vinhos feitas pelo estamtocdhseguinte, o ganho da competividade
na viticultura gatcha advém do reconhecimentonatgonal da qualidade e autenticidade do
vinho produzido na regiao.

Palavras-Chave:Setor vinicola; Comeércio Internacional; IndicadadesCompetitividade.

Abstract: This paper analyzes the competitiveness of wixgors from the state of Rio
Grande do Sul in the period between 1999-2014heomarkets of United States, Paraguay,
European Union and Colombia. The method is basedatnulation of Regional Guidance
Index (IOR), Revealed Comparative Advantages (IV@RY Trade Balance Contribution
(ICSC). Results indicated that exports of wine frRin Grande do Sul are more oriented to
the Colombian market, that the state has comparatilvantages in wine sector and that the
sector's contribution to the trade balance of Rian@e do Sul is negative due to large imports
of wine wines made by the state. Therefore, werdweted that the gain competitiveness in
the state's viticulture comes from internationalognition of the quality and authenticity of
the wine produced in the region.
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A Vviticultura brasileira, no comeco do século XXgnt a chegada dos imigrantes
italianos, intensificou-se no estado do Rio GraddeSul e voltou-se do carater doméstico
para a comercializacd®ROTAS; CAMARGO; MELLO, 2006). Posteriormente, ragucao
de uvas e vinhos se expandiu para outros estadegi@s do Brasil, concentrando-se,
atualmente, nas regides Sul, Sudeste e Nordeste.

Atualmente, o Rio Grande do Sul e os polos dedrde Petrolina-PE e de Juazeiro-
BA, no Vale do Sao Francisco, destacam-se naci@ménna producdo de uvas. O Rio
Grande do Sul se caracteriza pela concentracdoailar parcela da producdo nacional de
vinhos, suco de uva e derivados, com uma médi@der@hdes de litros de vinhos e mostos
produzidos anualmente (BRASIL, 2015a).

Segundo o Instituto Brasileiro do Vinho (IBRAVINQ23), a Serra Gaucha, localizada
no Nordeste do Estado do Rio Grande do Sul, é armagido vitivinicola do estado, com
cerca de 40 mil hectares de vinhedos. A producdaidas ocorre em pequenas propriedades,
€ pouco mecanizada devido ao relevo acidentadocarseteriza pelo uso de mao de obra
familiar, onde as uvas séo utilizadas, em sua aaioa elaboracéo de vinhos, concentrando
mais de 90% da producéo nacional (PELEGRINI efall4).

Além da Serra Gaulcha, a regido da Campanha ja remol@pu como importante
produtora de vinhos, enquanto a regido dos CampoGimha da Serra vem apresentando
resultados muito promissores na producdo de vindwsalta qualidade (HOECKEL;
FREITAS; OLIVEIRA, 2014).

Em 2014, as exportacdes de vinho do Rio Grandeutledgnaram, aproximadamente,
mais de nove milhdes de ddlares, correspondendt,28% das exportacbes nacionais de
vinhos. De acordo com o IBRAVIN (2015), o Brasil sensolidou como o quinto maior
produtor de vinhos do Hemisfério Sul e € um doscadws que vem crescendo mais
rapidamente, o que evidencia o grande potenciaitidanicultura brasileira e gaucha.

Entretanto, o setor vinicola gaucho enfrenta cetti@suldades, como a concorréncia
dos vinhos produzidos em paises com maior tradie&atividade, como Chile e Argentina, a
elevada carga tributaria incidente sobre o setarocam todo e o cambio desfavoravel as
exportacdes brasileiras (HOECKEL; FREITAS; OLIVEIRZ014).

Seguindo esta temaética, este trabalho tem comoegmabde pesquisa a seguinte
guestdo: Os vinhos produzidos e exportados pebd@sio Rio Grande do Sul possuem

competitividade internacional?



Assim, esta pesquisa tem como objetivo analisangetitividade das exportagdes de
vinhos do Rio Grande do Sul, entre 1999 e 2014aE mensurar as vantagens gauchas na
exportacdo de vinhos, foram aplicados os indiced/aletagens Comparativas Reveladas
(IVCR) e de Contribuicdo para o Saldo ComerciaB@J}. Para ratificar o problema abordado
e compreender as questbes acerca da destinaco pleduto, utilizar-se-4 o Indice de
Orientacdo Regional.

Em vista deste contexto, este estudo visa contriara a melhor compreensao dos
fatores inerentes a competitividade das exportagéesnhos gauchos, bem como servir de

subsidio para a criacao de politicas econémicasaoentem a competitividade do setor.

2. Breve analise do mercado vinicola

2.1 Mercado nacional

O Brasil se caracteriza pelo restrito consumo dbos no mercado interno, com uma
média de dois litroger capita/ano, quantidade muito inferior a consumida em paise
tradicionais neste setor, como Argentina e Chibe,gxemplo. O reduzido consumo de vinhos
pelos brasileiros pode ser explicado pelo baixoepedjuisitivo da populagao brasileira em
geral, por questbes culturais e pelos precos ebtsvads vinhos nacionais (HOECKEL,;
FREITAS; OLIVEIRA, 2014).

Os principais estados consumidores dos vinhos prdosi no Rio Grande do Sul séo,
a saber: Sao Paulo, Rio de Janeiro e o proprio@Rande do Sul. Os vinhos nacionais
enfrentam forte concorréncia dos vinhos importados) quem disputam o enxuto mercado
consumidor brasileiro. Os principais paises fordeoes de vinhos para o Brasil sdo Chile,
Italia, Argentina e Portugal (TRICHES; SIMAN; CALDA, 2004).

De acordo com Révillion et al. (2007), ndo ha difgras significativas entre a
gualidade dos vinhos finos nacionais e os impodgadatretanto, os vinhos nacionais sao
mais caros devido aos altos impostos que incidéaress cadeia produtiva como um todo e,
principalmente, sobre o produto final, enquanting®ostos nos paises concorrentes e a tarifa
sobre a importacdo de vinhos sdo consideravelmeat®res, tornando o vinho importado
relativamente mais competitivo (HOECKEL,; FREITASLIUEIRA, 2014). Apesar de a
qualidade dos vinhos gauchos ser semelhante a idbesvimportados, os consumidores
percebem uma melhor relacdo qualidade/preco ndssimmportados, o que é reflexo de

problemas demarketing e dificuldades para estabelecer marcas das erspgmmachas



(REVILLION et al., 2007). Esse cenério faz com guRio Grande do Sul seja, apesar de um
grande produtor, também um grande importador deogin

Desde sua origem, a vitivinicultura gaucha teve @doto a producdo de vinhos de
mesa, provenientes de cultivares ndo viniferagekamto, nos ultimos anos, tem havido uma
diversificagcao de produtos com o crescimento dgmsatos de vinhos finos, espumantes e
sucos de uva. Ao mesmo tempo, ha um esfor¢co renodadqualificagdo da producéo
vinicola regional com vistas a retomar a compeéditile frente a concorréncia dos produtos
importados, a qual tem afetado, sobretudo, o seignmaicional de vinhos finos (NIEDERLE,
2010).

Em termos de produgcdo de uvas, vinhos e derivadosstado se destaca
nacionalmente, sendo o maior produtor. De acordoldoeckel, Freitas e Oliveira (2014), no
ano de 2012, o estado apresentou uma area de Fiettftes plantada com videiras, o que
representa 62% da &rea total plantada do Brasllal¥ela 1 mostra as quantidades de vinho
produzidas no Rio Grande do Sul entre 2004 e 2A32scilagbes dependem das variagdes

da area plantada e das condic¢des climaticas.

Tabela 1- Elaboracéo de vinhos e derivados no Rio Grandeutlgn8lhdes de litros) - 2004
a 2012

Ano Vinhos viniferas Vinhos comuns Outros derivados Total

2004 42,96 313,7 21,87 408,53
2005 45,45 226,08 53,5 325,04
2006 32,12 185,08 59,13 276,33
2007 43,18 275,25 70,89 389,32
2008 47,33 287,44 93,19 427,97
2009 39,9 205,42 96,5 341,82
2010 27,85 195,25 98,96 321,21
2011 52,2 258,73 151,15 461,07
2012 48,60 213,10 167,28 428,98

*Da uva e do vinho
Fonte: IBRAVIN (2015)/BRASIL (2015b)/SEAPA-RS (2015

A menor producdo ocorreu no ano de 2010, quandoproslutores gauchos
enfrentaram dificuldades devido as condicfes cloagtdesfavoraveis, entretanto, no ano
seguinte, a producéo foi retomada, apresentandcelevacao de 12,97%, o melhor resultado
da série (HOECKEL; FREITAS; OLIVEIRA, 2014).

A industria vinicola brasileira tem um modelo pidprde desenvolvimento,
diferenciando-se do modelo dos paises tradiciomgbngrodutores da Unido Europeia, cuja
l6gica de desenvolvimento é baseada na denomirdgaurigem, especificando apenas a
regido produtora. J& o0 modelo brasileiro se catiaatpor uma producéo industrial de grandes



volumes, especializada em vinhos finos e enfocamdoarca e o tipo de uva utilizado
(MEIRELLES; REBELATO; RODRIGUES, 2011).

Em relacédo a estrutura do mercado, o0 setor apeebaita concentracdo, ou seja, as
maiores empresas do mercado ndo detém uma pacegiuada do mercado, o que permite
concluir que, no setor vitivinicola, existe conémeia entre os produtores. Essa baixa
concentracdo do mercado faz com que as empresasetdo desenvolvam vantagens
competitivas em nivel global, buscando inovacOemethorando seu processo produtivo
(HOECKEL et al., 2013).

Os ganhos de competitividade estdo levando asol@sicgalchas a investirem
paulatinamente recursos financeiros em novos imrestos, procurando desenvolver
parcerias com a Empresa Brasileira de PesquisapAguaria (EMBRAPA), o Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empres&BRAE), a Agéncia Brasileira de
Promocdo de Exportacdes e Investimentos (APEX)ngdJBrasileira de Vitivinicultura
(UVIBRA), o Instituto Brasileiro do Vinho (IBRAVIN)entre outras instituicdes, buscando
melhoria técnica-econémica-social da cadeia predutinicola. Essas parcerias auxiliam no
sentido de atender as exigéncias dos consumidotesnacionais, com realizacdes de
pesquisas de mercado, desenvolvimento de novositpp@ de variedades viticolas com
maior adaptagéo a regido serrana gaucha (SLUSZZJLEhA, 2008).

2.2 Mercado internacional

A Serra Gaucha é considerada uma das trés melhegi@&es do mundo para a
producdo de vinho espumante, produto de maior vafpegado para as vinicolas. Os
espumantes brasileiros sédo superiores a muitosriagms devido a sua qualidade, e a bebida
elaborada na Serra Gaucha representa a vocacagadd Ba producdo de vinhos finos
(SLUSZZ; PADILHA, 2008).

A melhora na qualidade dos vinhos produzidos e @sentes premiacoes
internacionais, bem como o registro de Indicacaog@dica do Vale dos Vinhedos, vém
fazendo com que os vinhos e espumantes produzmdionGrande do Sul se destaguem
nacional e internacionalmente (PELEGRINI et al1480

No periodo analisado, as exportacdes de vinhosrdsilB2 do Rio Grande do Sul
tiveram uma trajetéria ascendente e aumentos @1%0¢e 55,74%, respectivamente, entre

1999 e 2014. A maior parte da producédo brasileiraidhos esta concentrada no estado do



Rio Grande do Sul, que também é o maior exportdeminhos do Brasil, 0 que explica a alta

correlacdo entre as exportagbes de vinho braslergaldchas, que pode ser observada na
Figura 1.
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Figura 1 - Exportacdes brasileiras (Bra) e gauchas (RS)rdes
Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de daoldd iCE Web.

Segundo Hoeckel, Freitas e Oliveira (2014), os lressltados das exportacdes nos
anos de 2009 e 2013 se devem ao Programa de EstoatdeeProducéo (PEP), ligado ao
Governo Federal, tendo por objetivo evitar a forimage grandes estoques, frente as
importacdes e ao consumo de vinhos estrangeiros.

O importante crescimento das exportacdes gauchembdes na Ultima década deve-
se tanto ao reconhecimento da qualidade do vinkeidd as premiagbes obtidas em
concursos internacionais, como ao esforco conjdiet@mpresarios brasileiros através de
estratégias de internacionalizacdo, como o0 prajet@xportacdo e divulgacabines from
Brazil (MEIRELLES; REBELATO; RODRIGUES, 2011).

Em relag&o aos principais destinos das exportag@igshas de vinhos, sobressaem-se
os mercados da Unido Europeia e dos Estados Urpdos,onde sdo exportados os vinhos
finos; o Paraguai, destino, principalmente, dofi@smais simples, e a Coldmbia. A Figura 2

mostra a evolucdo dessas exportacdes ao longaidapanalisado.
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Figura 2 - Exportacdes gauchas de vinhos para os princip&ésgdestino
Fonte: Elaborado pelos autores, a partir de dad@d tCE Web.

Além dos principais destinos supracitados, o Rian@e do Sul exporta vinhos para
diversos outros paises, porém, com uma parcelaedeado menos significativa em cada um
deles. As oscilacbes observadas nas exportacodsngo de todo o periodo refletem a
dificuldade de estabelecimento internacional doias gadchos. A producédo de vinhos de
alta qualidade, visando ao mercado externo, rept@se busca de uma identidade para o
vinho gaucho e vem fazendo com que as vendas atiermais crescam em volume e
prestigio, uma vez que o vinho brasileiro € tidonaoexdtico no mercado internacional
(HOECKEL; FREITAS; OLIVEIRA, 2014).

Uma das vantagens do Brasil em relagdo aos pradutadicionais da Unido
Europeia é que o pais tem capacidade de forneansmtuvas em periodos em que o
Hemisfério Norte ndo tem como produzir, com umalpgdo em mais de uma safra no caso
do Vale do Sé&o Francisco (TRICHES, 2007). Apesaadmento da producdo e do bom
desempenho das exportacdes, a balanca comercatatovitivinicola galucho € negativa em
todo o periodo de andlise, uma vez que a quantidgo@tada de vinho é muito maior que a

quantidade exportada, como € possivel observaigoaal3.
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Figura 3 —Exportagdes (Exp) e importagdes (Imp) galuchas meogi
Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de daol@d_ICE Web.

Além de fatores citados anteriormente, essa situtgbém pode ser explicada pela
recente perda do dinamismo das exportacdes brasdegalchas de vinho, devido a crise
mundial, que afetou os principais mercados imporesgldo vinho produzido no Rio Grande
do Sul. Além disso, o ingresso de novos concorsemtemercado internacional de vinhos, o
cambio apreciado e o aumento da renda per capitraml, que favorece a demanda por
vinhos importados, também sdo responséveis poswsitahcdo (HOECKEL; FREITAS;
OLIVEIRA, 2014).

A comercializacdo e a internacionalizacado efetivs &inhos dependem de um
produto final de qualidade, que é alcancado arpdetimatérias-primas adequadas, métodos
inovadores de produgaknow-how no processo produtivo e qualificacdo de recursosamos
para atender as exigéncias dessa nova realidadésga; PADILHA, 2008). Para Révillion
et al. (2007), a qualidade intrinseca dos vinhaossfitintos gadchos néo representa uma
restricdo & competitividade do setor, o que fdtaisiciativas mais eficazes derketing que
possam reverter o processo de perda de mercadelagfia aos vinhos importados do Chile e
da Argentina.

Com a concorréncia internacional e a necessidaddirdmuir riscos e aproveitar
competéncias, a industria vitivinicola brasileieat registrado avancos significativos em
termos de qualidade dos vinhos finos e espumantesizidos (MEIRELLES; REBELATO;
RODRIGUES, 2011). A reacao do setor em relacdoem@r®m de intensa competicdo tem
sido o desenvolvimento de tecnologias de producaprazessamento, a busca pela
identificacdo de procedéncia, o desenvolvimentprddutos diferenciados e, principalmente,
a consolidacdo definitiva da imagem do produto il&ias no mercado mundial (SLUSZZ;
PADILHA, 2008).



3. Referencial tedrico e metodologia

A Teoria Neoclassica do Comércio Internacional @dmodelo de Heckscher-Ohlin
introduz outros fatores de producao, que permdimmreender a vantagem comparativa como
a producdo do bem que seja intensivo no fator déygéo abundante em determinado pais.
Esse teorema explica as vantagens comparativagsittda dotacdo de fatores e, portanto, a
utilizagédo do fator de produgédo mais abundantersugge seu custo € menor, resultando em
mercadorias com pre¢os mais baixos (KRUGMAN; OBSIFE2005).

Cabe destacar que a troca de produtos intensivakferantes fatores produtivos pode
substituir a mobilidade internacional destes fator€ontudo, a liberalizagcdo comercial
prejudica determinado pais que possua um fatorugixadrelativamente escasso (CAVES;
FRANKEL; JONES, 2001). Além disso, dificiimente aoaomia mundial encontra-se em
plena liberalizacdo do comércio, em que os impexdiiosevao desde barreiras tarifarias até as
nao tarifarias, como cotas, restricdo voluntariexgmrtacdes, subsidios, barreiras sanitarias e
fitossanitarias, técnicas, ambientais, burocratiease outras (LOPES et al., 2013).

A inadequacdo das teorias anteriores do comeérdernacional para explicar o
mercado atual se da pelo fato de considerarem @neiasde economias de escala, as
tecnologias constantes, a imobilidade dos fatorascencorréncia perfeita entre os agentes
(SALVATORE, 1999). A teoria da Vantagem Competitide Michael Porter traz um
conceito mais condizente com a realidade moderna.

A vantagem competitiva baseia-se na produtividpdemeio de economias de escala,
diferenciacdo de produto, mudancas tecnoldgicastaD®rma, o comeércio internacional
permite 0 aumento de produtividade e elimina a s®dade da producdo de todos os bens e
servicos dentro de um pais. “A questdo mais imptet@& como as empresas e paises
melhoram a qualidade dos fatores, aumentam a pvathde com que sao utilizados e criam
novos” (PORTER, 1993, p. 22).

A teoria de Porter baseia-se em estudos empiriconagdes ja industrializadas,
respalda-se nos paises desenvolvidos, 0os quaissitace cada vez mais de aprimoramento
do produto, e o aspecto qualitativo, e ndo quadiviitaé o mais importante (PORTER, 1993).

As teorias anteriormente apresentadas tém comsyp@sto o livre comeércio entre as
nacoes. Porém, nem sempre o fluxo de mercadogasaétido sem obstaculos. As barreiras

comerciais sdo os principais empecilhodaassez-faire, as quais sdo aplicadas com o intuito
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de proteger suas economias nacionais. Existemsdiséormas de protecionismo, sendo uma
delas a tarifa, um imposto cobrado quando um bémnpértado (KRUGMAN; OBSTFELD,
2005).

As tarifas eram a forma mais utilizada para um pedteger a economia e seus efeitos
eram distintos, pois os produtores se beneficiavaomtudo os consumidores eram
prejudicados, visto que pagavam um preco mais @tepalas mercadorias (BRUM, HECK,
2005). As tarifas podem ser de trés tipambval orem, especificas e compostas. De  acordo
com Salvatore (1999), as tarifad valorem sdo expressas como uma porcentagem fixa do
valor dacommodity comercializada. As tarifas especificas sdo expsesza uma quantia fixa
por unidade fisica deommodity comercializada. Ja a tarifa composta € uma coméineas
tarifasad valorem e especifica.

As tarifas diminuiram nos dltimos tempos porqug@gernos preferem proteger suas
industrias por meio de barreiras néo tarifariasp@dorma de evitar sangdes e discussdes na
Organizacdo Mundial do Comércio (KRUGMAN; OBSTFELI)O05). A prote¢cdo com base
nas barreiras ndo tarifarias passou a se chamarfm®v/o protecionismo”, em contraste com
o velho protecionismo, que se baseava nas taili@sdagarias (WILLIANSON; MILNER,
1991).

As cotas, as restricbes voluntarias as exportagbbsidio as exportacdes e as novas
barreiras comerciais, que sao técnicas, ecolodtascraticas e sanitérias, sdo as principais
barreiras néo tarifarias utilizadas pelos paised8J@ 1986; MAIA, 2001). A cota é uma
restricdo quantitativa que limita as importacdesdééerminadascommodities. Define-se
restricdo voluntaria as exportagdes como um pediidoais importador ao pais exportador, no
sentido de reduzir a quantidade de mercadorias&das, a fim de evitar maiores san¢des no
ambito macroecondmico internacional (KRUGMAN; OB&LD, 2005).

Isto posto, a pesquisa aborda as vantagens gafeha&sportacdo de vinhos em
relacdo as demais regides, seja pelo menor custlupro em relacdo ao tempo de trabalho,
como aborda a teoria classica, seja pela abund@ocfator produtivo e recursos naturais
como clima favoravel. Cabe destacar que a comydtitie gaicha no mercado internacional
de vinhos é explicada pela qualidade dos vinhds, glevada produtividade, pelo constante
desenvolvimento de pesquisas e tecnologias, aldmaiga concentracdo do setor que garante
a competitividade das empresas (HOECKEL; FREITAGMEIRA, 2014).

Desta forma, para mensurar as vantagens gauclegpodacao de vinhos, aplicar-se-

& o indice de Vantagens Comparativas ReveladasR)\&Co indice de Contribui¢do para o



11

Saldo Comercial (ICSC). Para ratificar o problen@rdado e compreender as questoes
acerca da destinacdo deste produto, utilizar-séidice de Orientacdo Regional (IOR). Estes
indicadores de comeércio internacional serdo didoatha secéo quatro.

A metodologia utilizada baseia-se no calculo deicabres de competitividade
aplicados ao comércio internacional, tais como dicén de Orientacdo Regional (IOR),
Vantagens Comparativas Reveladas (IVCR) e de @amgéo ao Saldo Comercial (ICSC).

Primeiramente abordado por Yeats (1997), o inde®©dentacio Regional verificou
a existéncia de criacdo ou destruicdo de comésopaises membros do Mercado Comum
do Sul (Mercosul), ou seja, uma alteragdo nos padd comércio. O indice mostra a
tendéncia a exportar uma determinadamodity a um pais ou bloco comercial. O IOR pode
ser expresso da seguinte forma:

|oR = {Xge/X0) 1)
(Xge/ Xe)
onde:
Xgc representa as exportacdes gauchas para determaggdia do produteX; Xc representa o
total das exportacdes galchas para determinadsorge representa as exportagdes gauchas
para extra-regido do produXj Xe representa o total das exportacdes gauchas pae ext
regiao.

O indice de Orientacdo Regional mostra a tendémiaexportacdo de uma
determinadaommodity a um pais ou bloco comercial. O indice possuixtremos de 0 &

(0 < IOR < «), e, quanto mais proximo de 1, mostra a mesmaétaia a exportar a
commodity X para a regido em questdo, no caso para a Unidagp&ar EUA, Paraguai e
Colémbia, e para extrarregido, ou seja, os denaagep. Conforme o valor cresce, é possivel
perceber uma maior orientacdo das exportacbeddmasideX para os principais destinos
(LOPES et al., 2013).

Inicialmente proposto por Balassa (1965), o Indime Vantagens Comparativas
Reveladas (IVCR), baseado nas Vantagens Compaate/®avid Ricardo, busca analisar a
estrutura relativa das exportacdes de determinamtenodity de um pais ou regido ao longo

do tempo. O indice pode ser escrito da seguinteaor

IVCR = (Xgv/ Xg) (2)
(Xbv/ Xb)

em que:
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Xgv representa as exportaces gauchas de VKtheepresenta as exportacdes galchas totais;
Xbv representa as exportacoes brasileiras de vikbaoepresenta as exportagdes brasileiras
totais.

O IVCR pode variar de zero a infinito. Se o IVCR>0lestado apresenta vantagens
comparativas reveladas nas exporta¢gdes do bemlagaoeao resto do Brasil. Caso IVCR< 1,
a regido apresenta desvantagens comparativas daseteas exportacbes do produto em
gquestdo (CORONEL et al., 2008).

Outro indice que auxilia na identificacdo da esgiezicéo das exportacdes é o indice
de Contribuicdo para o Saldo Comercial (ICSC), dddipor Lafay (1990). Ele consiste na
comparacao do saldo comercial de cada produto, rapogde produtos, com o saldo
comercial teérico desse mesmo produto (PEREIRA €2@09).

O ICSC de um produto ou de grupo de produtesn uma regiap € expresso por:

CS:O(;L%{[(XV—MV)—(XQ—MQ)]

2

(Xv+ Mv)} 3)
(Xg +Mg)

em que:
Xg e Mg sdo, respectivamente, as exportacdes e importagizes gaiuchas &v e Mv séo,
respectivamente, as exportacoes e importacdeselenieado produto.

Sendo assim, um pais apresentara vantagens @imasrem determinado grupo
setorial quando o indicador ICSC for positivo (IC®E Caso contrario, seu resultado
apresentara um valor negativo.

As exportacdes brasileiras e gauchas totais e wleowiforam coletadas junto ao
Sistema de Andlise das Informacdes de ComércioriBxtALICE Web) em valores FOB
(Free on Board). Os dados referentes ao setor vinicola séo fismttos pelos codigos 2204 e
2205 da Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM). Agsavais tém periodicidade anual,
para o periodo de 1999 a 2014.

4. Analise e discussao dos resultados

O indice de Orientacdo Regional (IOR) permite ifimar se as exportacdes gatchas
de vinhos estdo sendo orientadas para os Estadm®dJrParaguai, Unido Europeia e
Colbmbia, principais destinos do produto em quedb@oacordo com a Tabela 2, os valores
calculados para o IOR dos Estados Unidos foram nemigue uma unidade de 2005 a 2013,
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indicando, desta forma, que as exportacdes gadichsstor vinicola estdo orientadas para os
EUA. Para o periodo anterior a 2005, tem-se quexpsrtacdes de uva e de suco de uva sdo
maiores em relacdo as do vinho, o que explica aorniaatacdo das exportacdes gauchas de
vinhos neste periodo para o mercado em questadoromn trabalho de Rosa e Simdes
(2004).

Tabela 2- indice de Orientacdo Regional das exportacéeshgade vinhos para os Estados
Unidos, Paraguai, Unido Europeia e Coldmbia

Anos/Regides Estados Unidos Paraguai Unido Europeia  Colémbia
1999 0,00 73,80 0,19 3,75
2000 0,00 91,11 0,15 3,87
2001 0,00 176,80 0,14 0,76
2002 0,08 112,24 0,37 6,55
2003 0,49 21,37 0,54 13,68
2004 0,89 38,48 0,52 8,96
2005 1,43 22,61 0,97 5,12
2006 1,66 12,18 0,62 7,29
2007 3,05 5,77 1,99 2,75
2008 1,01 5,04 1,55 0,00
2009 1,07 0,24 0,46 0,00
2010 2,52 1,25 1,31 2,84
2011 6,66 0,35 2,15 8,22
2012 1,69 0,59 1,50 7,27
2013 1,19 0,90 1,62 4,40
2014 0,88 1,52 7,79 6,37

Fonte: Elaborada pelos autores, arpetdados do ALICE Web.

No caso do Paraguai, de forma geral, verifica-geaguvalores calculados para o IOR
foram maiores que a unidade, indicando que as &qims de vinhos do RS estdo orientadas
para este pais no periodo de 1999 a 2008, confarivabela 2. Isso pode ser explicado pelo
fato de que o Paraguai é um produtor muito pequirese marginal, e esta geograficamente
proximo do Brasil, o que reduz o custo de trangpett portanto, tém-se uma vantagem
logistica (SATO; ANGELO, 2007). Contudo, a quedaimitice, a partir de 2005, pode estar
relacionada com o tipo de vinho adquirido pelo paigle, antes, as importacées ao Brasil
eram de vinhos mais simples, com precos menoresxgmplo; agora, a producdo gaucha
intensificou sua producdo em vinhos mais sofisbeadrientando-se menos ao mercado
paraguaio (MEIRELLES; REBELATO; RODRIGUES, 2011)néa neste contexto, em 2009
e 2011 até 2013, o IOR para o Paraguai indicou né&w orientagdo regional devido a
desaceleracdo da atividade econdmica dos paisédodiwcrise econdmica deste periodo
(PRATES, 2011). J4 no caso da Unido Europeia, ehssr que, para os periodos de 2007-
2008 e 2010 a 2014, os valores calculados paraP flitam maiores que a unidade,

indicando que as exportagdes de vinhos do RS esi@itadas para esta regido, de acordo
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com a Tabela 2, exceto no periodo de auge da edsaebmica financeira em 2009
(COMISSAO EUROPEIA, 2011).

Para o mercado colombiano, o IOR das exportacdéshga de vinhos apresentou
valores maiores que a unidade para a maioria diodmemanalisado, o que indica que as
exportacdes gauchas deste bem estdo orientadas Gatémbia. Porém, verifica-se que, nos
anos de 2008 a 2009, o IOR obteve resultado nwduidd ao fato de que ndo houve
exportacdes gauchas de vinhos para a Coldombia mestedo. Pode-se sugerir que a
Colémbia passou a importar vinhos de outras regjdesnao o RS, como por exemplo, do
Chile e da Argentina, os quais sdo o0s principafodadores de vinho para este mercado
(AGENCIA PARA O INVESTIMENTO E COMERCIO EXTERNO DPORTUGAL-
AICEP, 2013).

Em suma, € possivel verificar que as exportacoesetbr vinicola gaicho eram mais
intensas para 0 mercado paraguaio até 2002, mas, empe periodo, estas passaram a se
orientar de forma mais acentuada para 0s mercadwsper, norte-americano e,
principalmente, para o colombiano. Esse resultamte ser explicado na medida em que, a
partir de 2004, as vinicolas gauchas comecam artaxpanhos de maior valor agregado,
como vinhos finos e espumantes destinados aos BHUAe Coldmbia, em detrimento da
queda de abastecimento do mercado paraguaio, sEsmbnpela importacdo de vinhos
simples ou comuns (MEIRELLES; REBELATO; RODRIGUEB11).

O indice de Vantagens Comparativas Reveladas (IV@Rnite identificar, neste
trabalho, a importancia dos vinhos na pauta de réeqies gauchas em relacdo as
exportagdes brasileiras, no periodo de 1999 a 2Dé&dsa forma, conforme a Tabela 3, os
valores calculados para o IVCR foram significatieste maiores que uma unidade em todo o
periodo analisado, o que indica que os vinhos gaiplessuem vantagem comparativa ou
competitividade em nivel nacional. Verifica-se @ueompetitividade dos vinhos € crescente

em relacdo as demais regides do pais, conform€R & Tabela 3.

Tabela 3- indice de Vantagens Comparativas Reveladas dastagpes galchas de vinhos

em relacéo ao Brasil

Anos IVCR Anos IVCR
1999 7,54 2007 6,78
2000 5,48 2008 8,77
2001 5,09 2009 8,46
2002 5,37 2010 10,14
2003 4,88 2011 9,36
2004 6,76 2012 11,23

2005 7,73 2013 8,74
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2006 7,95 2014 10,50

Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de daoldd tCE Web.

Observa-se que a tendéncia de crescimento do i@dicentuada a partir de 2004, em
que varias vinicolas brasileiras se associaram eojetp integrado para promover a
exportacao de vinhos brasileiros, por meidMaes from Brazil, através de consorcios, feiras
internacionais, projetos de divulgaéZBARIAS, 2011). A partir da alteracdo da estratur
do mercado, a ocorréncia de inuUmeras aquisicoefie$u e aliancas estratégicas entre
empresas alinhando-se a globalizacdo dos mercadioge a necessidade de consolidacédo de
uma alteragdo na estrutura de mercado gaucha.nBssaestrutura de mercado levou em
consideragdo a modificagcdo do padréo de gostosfer@ncias dos consumidores, 0s quais
passam a demandar vinhos finos e espumantes de foians intensa. As exportacoes de
vinhos finos apresentam maior valor agregado, epasequéncia, resultam em valores mais
altos para o indi€¢TERUCHKIN, 2003). Cabe destacar que a producdo brasileira de
vinhos, representada em torno de 80% pelos vinabshys, utiliza um modelo de producédo
industrial de grandes volumes, diferentemente dbzado por paises tradicionais, 0s
europeus, onde o modelo de producdo se baseianoanoeacdo de origem. Este fato pode
sugerir que a competitividade gaulcha na producévirdes estd extremamente atrelada a
guestbes qualitativas, relacionadas as caractadstios vinhos finos, bem como a aspectos
quantitativos, devido a producdo em grandes volurdEIRELLES; REBELATO;
RODRIGUES, 2011).

O indice de Contribuicio ao Saldo Comercial perrt@mtificar se o setor vinicola
apresenta vantagens comparativas entre todos csisipnodutos exportados no estado. Os
resultados do ICSC foram menores que zero, ind@waqek o Rio Grande do Sul nédo
apresenta vantagens comparativas no setor vin@ola&omparacdo aos outros setores, de

acordo com a Tabela 4.

Tabela 4- indice de Contribuicdo para o Saldo Comercial

Anos ICSC Anos ICSC

1999 -0,0183 2007 -0,0080
2000 -0,0150 2008 -0,0042
2001 -0,0136 2009 -0,0141
2002 -0,0154 2010 -0,0039
2003 -0,0161 2011 -0,0045
2004 -0,0146 2012 -0,0035
2005 -0,0107 2013 -0,0101

5> Este projeto reine a Agéncia de Promogdo de Eagiies e Investimentos (APEX Brasil), o IBRAVIN e
Federacéo das Industrias do Rio Grande do Sul.

6 O indice nao foi calculado em quilogramas devidmc@mpatibilidade das unidades de medidas quando
comparadas as exportacdes totais do estado e dib. Bra
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2006 -0,0094 2014 -0,0068

Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de daoldd tCE Web.

Este fato pode estar relacionado as preferénciascdosumidores brasileiros por
vinhos finos, com alto valor agregado, proveniemtesChile, da Argentina, da Franca, de
Portugal e da Italia (TRICHES; SIMAN; CALDART, 20P4Ainda neste contexto, o setor de
vinhos nacionais, e, por conseguinte, gauchossepta algumas dificuldades, como o baixo
consumo nacional, a intensa concorréncia dos vimhpgrtados, a fraca notoriedade do setor
nos mercados domeéstico e internacional, bem comegigéncia de economias de escala
significativas para enfrentar os oligopodlios glabai as barreiras a entrada (RAMALHO,
2006).

Pode-se ressaltar também o fator cultural, em gqeeneumo nacional volta-se para o
status do consumo dos vinhos importados, bem como odosfailo marketing dos
fornecedores de vinhos estrangeiros, que explicarpate a contribuicdo negativa do setor
de vinhos a balanca comercial gaticha (REVILLIOMIgt2007).

5. Conclusodes

Este trabalho buscou analisar a competitividadsedor vinicola gaucho, e, para tal,
verificou-se, principalmente, a orientacéo deskgoeacdes para 0s principais importadores
de vinhos, Unido Europeia, Estados Unidos, Paragu@olombiaa presenca de vantagens
comparativas nas exportacdes gauchas de vinho®lagéo as demais regides do pais e a
contribuicdo ao saldo comercial do estado. O satminicola gaucho tem grande impacto
sobre o emprego e a renda das regides produtorasreontribuindo com exportacdes de
produtos com maior valor agregado e com processosavacao que repercutem em toda a
cadeia produtiva e nas economias locais.

Observa-se que os recentes esforcos para a interabzacao das vinicolas gauchas
alcancaram resultados significativos, uma vez guaiaram as exportacdes de vinhos finos e
espumantes para os mercados colombiano, norteeamere europeu, em detrimento das
exportacdes de vinhos mais simples destinados mmird, de acordo com o exposto pelo
indice de Orientacdo Regional. Os vinhos galchossaptaram vantagens comparativas em
relacdo as demais regides do pais, pois o0 setorapgesentado melhorias em termos de
gualidade. Ainda nesta perspectivaMmes from Brazil vem contribuindo para fomentar as
vantagens de exportar o vinho gaucho, mediantefesedciacdo do produto, tornando-o

autentico com reconhecimento internacional. Contadoontribuicdo ao saldo comercial do
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setor vinicola foi negativa, uma vez que as imgdea de vinhos do Rio Grande do Sul
superam as exportacdes. E preciso considerarrsatmncorréncia dos vinhos importados e
a exigéncia do aperfeicoamento das vinicolas nasgrara enfrentar os oligopdlios globais e
as barreiras a entrada nos mercados. Desta foarea,ganhar competitividade por meio de
diferenciacdo de produto ha a necessidade de nmedhoa imagem dos vinhos nacionais,
através do aperfeicoamento das estratéggaketing do setor, uma vez que a preferéncia por
vinhos estrangeiros e sua importacao ainda € wigtivMa. Neste sentido, também € possivel
sugerir que maiores incentivos e subsidios dos rgoseseriam fundamentais para o
desenvolvimento do setor vinicola estadual. O epmémento tecnolégico e o
desenvolvimento do enoturismo, principalmente ngaS6&aulcha, tém sido fundamentais
nesse processo.

Como limitacdo do trabalho, ressalta-se a néo $aclude questbes qualitativas na
exportacdo de vinhos. A partir deste trabalho,ogadutros aspectos podem ser analisados,
tais como estudos mais avancados sobre a idepfiicade fatores relacionados a
competitividade dos vinhos, bem como simulacdescelgarios, através de modelos de
Equilibrio Geral Computavel e de Alocacédo Espadslguais apontem os ganhos que o pais
poderd ter na perspectiva de quedas das barreimraercais.

Além disso, pode-se sugerir analises que trataintdeacdo entre as exportacdes de
vinhos e 0s aspectos macroeconémicos, por meioatkelagem de Vetor Autorregressivo
(VAR) ou Vetor de Correcéo de Erros (VEC).

Referéncias

AGENCIA PARA O INVESTIMENTO E COMERCIO EXTERNO DEGRTUGAL-
AICEP. Sintese setorial de mercado, vinldCEP Portugal Global, nov. 2013.

ALICE WEB - ANALISE DAS INFORMACOES DE COMERCIO EXHRIOR.Consultas
Disponivel em: &ttp://aliceweb.mdic.gov.¥/ Acesso em: 09 jan. 2015.

AZUA, D. E. R.O neoprotecionismo e o comércio exteriolSao Paulo: Aduaneiras, 1986.

BALASSA, B. Trade liberalization and “revealed” comparative advantage, Manchester:
The Manchester School of Economic and Social Ssydie33, p. 99-123, 1965.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abasgimento.Viticultura . Brasilia, DF,
2015. Disponivel emRdttp://www.agricultura.gov.br/vegetal/culturas/ava#cesso em: 15
jun. 2015a.




18

BRASIL. Ministério da Agricultura Pecuaria e Abasteento.Superintendéncia Federal de
Agricultura - RS - Servico de Inspec¢do Vegetal. Disponivel em:
<http://www.agricultura.gov.br/ministerio/sfaAcesso em jun. de 2015b.

BRUM, A. L.; HECK, C.R.Economia internacionat uma sintese da analise teorica. ljui:
Unijui, 2005.

CAVES, R. E.; FRANKEL, J. A.; JONES, R. \Economia Internacional comeércio e
transacoes globais. 6. ed. Sdo Paulo: Saraiva, p0698.

COMISSAO EUROPEIA. A Europa e a Crise Financeiraniial Balanco da resposta
politica da UETextos para discuss&oFundacdo Robert Schuman, abr. 2011.

CORONEL, D. A.,CARVALHO, F. M. A.; MACHADO, J. A. D.; WAQUIL, P. O, ILHA,
A. S.Exportacdes do complexo brasileiro de soja vamsgemparativas reveladas e
orientacao regionaRevista de Politica Agricolav. 17, p. 20-32, 2008.

FARIAS, C. V. S. Redes de cooperacéo e internatzagdio da vitivinicultura brasileira: o
caso Wines from BrazifFACEF PESQUISA, v.14, n.1, p. 52-66, jan./abr. 2011.

HOECKEL, P. H. O. ; FREITAS, C. A.; OLIVEIRA, G. M concentracado de mercado no
setor vinicola do rio grande do sul (2004-2012) Encontro de Economia Gaucha, 7, 2014.
Anais... Porto Alegre: PUCRS, 2014.

HOECKEL, P. H. O.; FREITAS, C. A.; OLIVEIRA, G. NCASAGRANDE, D. L.;
SANTOS, C. A. PAnalise da estrutura de mercado do sistema agrstinalvitivinicola do
Rio Grande do SuRevista Economia & Tecnologiav. 9, Numero 4, p. 113-128, 2013.

INSTITUTO BRASILEIRO DO VINHO (IBRAVIN). Avaliacdo Setorial Bento Gongalves,
2013. Disponivel em:Rttp://www.ibravin.org.br/downloads/1380742265 »dAcesso em: 5
mai.2015.

INSTITUTO BRASILEIRO DO VINHO (IBRAVIN). Panorama Geral Bento Goncalves,
2015. Disponivel em:Rttp://www.ibravin.org.br/panorama-geral.phpAcesso em 10 jun.
2015.

KRUGMAN, P.; OBSTFELD, MEconomia Internacional 6. ed. Sdo Paulo: Pearson
Addison Wesley, 2005, 558 p.

LAFAY, G. La measure des avantages comparatifdesvEconomie Prospective
Internationale, n. 41, p. 27-43, 1990.

LOPES, M. M.; SILVA, R. A.; CORONEL, D. A.; VIEIRAK. M.; FREITAS, C. A.Anélise
da competitividade das exporta¢cdes agricolas brasslpara a China: uma andlise do
complexo soja e fumdrevista UNIABEU, v. 6, n. 13, p. 189-208, 2013.

MAIA, J. M. Economia internacional e comércio exterior7. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2001



19

MEIRELLES, E. R.; REBELATO, M. G; RODRIGUES, A. NCompetitividade e estratégias
internacionais do setor vinicola brasileif@ministracdo de empresas em Revista. 10, n.
11, 2011.

NIEDERLE, P. A. As Associacdes de Produtores nemlesdvimento do setor vitivinicola da
Serra Gaucha: um projeto de qualificacdo e umassetade de diversificacdo. In: Congresso
da Sociedade Brasileira de Economia, Administracgociologia rural, 48, 2010. Campo
Grande Anais... Campo Grande, 2010.

PELEGRINI, T.; DORR, A. C.; GUSE, J. C.; ZAJONZ, BCHULZ, J. O papel da

Indicacdo Geografica no Vale dos Vinhedos - RSasotica da percepc¢éo dos produtores. In:
Congresso da Sociedade Brasileira de Economia, Aisiracao e Sociologia Rural, 52, 2014.
Goiania.Anais... Goiania, 2014.

PEREIRA, B. D.; SILVA, P. L.; FARIA, A. M. M. SILVAG. R.; JOSEPH, L. C. R.
Especializacao e vantagens competitivas do eseadltatb Grosso no mercado internacional:
um estudo de indicadores de comércio exterior nioge 1996-2007Revista de Economia

v. 35, n. 3, p. 41-58. 2009.

PORTER, M.A vantagem competitiva das na¢gbe®io de Janeiro: Editora Campus, 1993.

PRATES, D. M. O efeito-contagio da crise globalrsobs paises emergentBgvista de
Economia Politicg v.31 n.2, abr./jun. 2011.

PROTAS, J. F. S.; CAMARGO, U. A.; MELLO, L. M. R.itWinicultura brasileira: regioes
tradicionais e polos emergentes.lifforme Agropecuario, EPAMIG, Belo Horizonte, MG,
V. 27, n. 234, 2006.

RAMALHO, P. P.Estratégias para o desenvolvimento do sector vitivicola brasileiro: o
caso das empresas do Vale de S&o Francis(idissertacao de Mestrado em Gestéo de
Empresas) — Universidade de Evora, Evora, Port@gak.

REVILLION, J.; FLORES, S.; WILK, E.; BADEJO, M.; MECALI, G.; GANDOLFI, L.;
ALLES, M.; MARIOT, R.; CAMPOS, S.; ALBERTI, S.; ROKRO, A. Qualidade sensorial
de vinhos tintos finos do Rio Grande do Sul comg@saaos importados da Argentina e Chile.
Ciéncia e Tecnologia de Alimentgsv. 27, p. 177-180, 2007.

ROSA, S. E. S.: SIMOES, P. Nesafios da vitivinicultura brasileira. BNDES Setorial,
Rio de Janeiro, n. 19, p. 67-90, mar. 2004.

SALVATORE, D.Economia internacional Rio de Janeiro: Livros Técnicos Cientificos
(LTC), 1999.

SATO, G. S.; ANGELO, J. A. Exportacdes de vinhakegvados e o processo de
internacionalizacdo das vinicolas brasileila®rmacdes EcondmicasSé&o Paulo, v.37,
n.11, nov. 2007.

SEAPA-RS - Secretaria da Agricultura, Pecuéria eoAggoécio. Disponivel em:
<http://www.agricultura.rs.gov.bt Acesso em: 15 jul. 2015.




20

SLUSZZ, T.; PADILHA, A.C.M. Estratégias de intermatalizacdo dos espumantes: um
estudo de cinco vinicolas do Rio Grande do Belista Brasileira de Gestéo e
Desenvolvimento RegionalTaubaté, v. 4, n. 4, p. 3-24, set-dez/2008.

TERUCHKIN, S. R. UAs estratégias empresariais para os vinhos finos mrasil e no
Uruguai : uma analise comparada(Tese de Doutorado em Administracdo)- Programa de
Pos-Graduacdo em Administracao, Universidade Fedefhaio Grande do Sul, Porto Alegre,
2003.

TRICHES, V.Competitividade da cadeia produtiva Vitivinicola doRS. (Dissertacéo de
Mestrado)- Programa de P6s Graduacdo em Economiierdidade Federal de Santa
Catarina, Florianopolis, 2007.

TRICHES, D.; SIMAN, R. F.; CALDART, W. L. Identifeacdo e analise da cadeia produtiva
da uva e do vinho na regido da Serra gaulbeeto para DiscussapUCS, Caxias do Sul,
2004.

WILLIANSON, J.; MILNER, C.The word economy:a textbook in international economics.
London: Harvestar Wheatsheaf, 1991.

YEATS, A. Does Mercosur’s trade performance ramecerns about the effects of regional
trade arrangement$licy Research Working Papey Washington, n. 1729, p. 1-33, fev.
1997.



